Reihe Grundlagen der Politik

kaderschmiede

kaderschmiede PolAk

Politische Akademie der OVP

Reihe

GRUNDLAGEN DER POLITIK

Arbeitsheft 5: Gemeindezeitung

Arbeitsheft 5:Gemeindezeitung

1 www.PolAk.at



Reihe Grundlagen der Politik kaderschmiede

Arbeitsheft 5:Gemeindezeitung 2 www.PolAk.at



Reihe Grundlagen der Politik kaderschmiede

Einleitung

Was nicht in der Zeitung steht, hat nicht stattgefunden. Diese alte Weisheit trifft auch auf das Leben in
der Gemeinde zu. Erst wenn die Birger Neuigkeiten des Gemeindelebens schwarz auf weil3 in der
Zeitung nachlesen koénnen, werden aus Geriichten objektive Tatsachen. Deshalb ist es fir die
Biirgermeisterpartei OVP so wichtig, in jeder Gemeinde die Biirger mit einer Zeitung anzusprechen.
Trotz Internet und den Neuen Medien ist die Wirkung des gedruckten Wortes nach wie vor bei den
Burgern sehr hoch.

Mit einer gut gemachten Zeitung stellen wir Vertrauen zu den Birger/innen her. Eine gute Zeitung
zumachen, ist gar nicht so schwierig, wie man sich das vorstellt. Neben viel Zeit und Leidenschaft
braucht es vor allem handwerkliches Wissen und viele helfende Hande, um eine gute und aktuelle
Zeitung zu produzieren. Diese Grundlagen vermitteln wir Euch im vorliegenden Arbeitsheft.

Von der Idee bis zur fertigen Zeitung zeigen wir Euch Schritt fur Schritt, wie man eine erfolgreiche
Gemeindezeitung gestalten kann. In einzelnen Kapiteln vermitteln wir Grundlagen der Gestaltung und
zeigen, wie eine Zeitung am besten produziert und vertrieben wird. Checklisten und Faktenkésten
runden das Arbeitsheft ab.

Die Politische Akademie bietet Euch mit dem fiinften Band der Reihe ,Grundlagen der Politik* einen
praktischen Einstieg in die Gestaltung Eurer Gemeindezeitung. Dieses Skriptum wird allen
Funktionaren, Gemeinderaten und Vertretern von Vereinen ein treuer Begleiter sein, die ihre
Gemeindebulrger mit einer Zeitung aktiv, objektiv und ganzheitlich informieren wollen.

Dr. Dietmar Halper
Direktor der Politischen Akademie
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PLANUNG

Der tatsdchlichen Produktion einer Zeitung gehen grindliche Planungen voraus. Diese sind
namlich der Schlissel fir eine erfolgreiche Zeitung. Denn nur so kénnen Fehler vorzeitig
erkannt, und damit unnétige Arbeitseinsdtze und Frustrationen vermieden werden. Daher
muissen wir gleich zu Beginn der Planungen des Zeitungsprojektes die konkreten Zielsetzungen
festlegen. Wir bestimmen also gleich vorab die Blattlinie (was will ich mit dieser Zeitung
erreichen?) und die Zielgruppe(n) (wen will ich mit dieser Zeitung erreichen?). Erst nach diesem
Schritt kdnnen wir uns an die weitere Arbeit machen!

Zu Unterscheidung zwischen Gemeinde- und Parteizeit  ung

LZeitung” ist natdrlich nicht gleich ,Zeitung“. Nach dem Anforderungsprofil der Zeitung (wer soll das
Blatt lesen? Fir welchen Zweck?) entscheidet sich Inhalt und Gestaltung des Endproduktes. Fragen,
die fur das ,, Anforderungsprofil“ entscheidend sind:

Welche inhaltliche Qualitdt méchte ich in meinem Medium vermitteln? (Vom Boulevard bis
zum ,Qualitatsblatt")

Wie oft erscheint meine Zeitung? (Taglich, wochentlich, alle zwei Wochen, monatlich, ...)
Welche regionale Reichweite hat meine Zeitung?

Welches Publikum mdchte ich ansprechen?

Eine Parteizeitung ist eine besondere Form eines Periodikums. Bei einer Parteizeitung sind
Herausgeberschaft, Ziel sowie politische Richtung klar vorgegeben und den Lesern bekannt. Auch der
Zweck einer Parteizeitung unterscheidet sich von unabhangigen Medien: Die Parteizeitung dient
vordringlich der Information Uber die Tatigkeiten und Erfolge der (6rtlichen) Partei. Politische Inhalte
Uberwiegen in der Zeitung. Zudem ist die Parteizeitung ein Organ der ,inneren Kommunikation* — die
Parteimitglieder werden Uber die Tatigkeiten Eurer Partei informiert.

unabhéngige (Gemeinde-) Zeitung Parteizeitung
Anspruch Information tber das Geschehen in der Kommentierung der politischen
Gemeinde. Vorgange.

Die Zeitung will umfassend und méglichst | Von einer Parteizeitung wird erwartet,
luckenlos Uber Politik, Kultur, Sport oder | dass sie sich mit den aktuellen
Infrastruktur in ihrem Umfeld berichten. politischen Fragen in der Gemeinde
auseinandersetzt und die eigenen
Vorstellungen und Antworten prasentiert.
Eine Parteizeitung hat nicht die gleichen
personellen und finanziellen
Voraussetzungen wie eine ,normale“
Gemeindezeitung, kann daher auch nicht
das gleiche Themenspektrum abdecken.
Vielmehr sollten jene Bereiche kompetent
behandelt werden, in denen der Parteien
auch Kompetenzen zugetraut werden.

Verkauf (finanzielle Interessen) Information Uber die eigene politische
Tatigkeit
Publikum Konsumenten Waéhler/innen
Inserenten Eigene Parteimitglieder
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politische Konkurrenz
(,Feindbeobachtung®)

Markt Konkurrenzblatter Zeitungen der anderen Parteien

regionale/ lokale elektronischen Medien Politische Kommentatoren in
unterschiedlichen Medien (auch
Blogger,...)

1. Zeitungstitel

Der Zeitungstitel soll prinzipiell moglichst kurz und einprdgsam sein. Ein- oder zweisilbige Zeitungstitel
passen zudem auch viel besser auf die Titelseite. Krampfhaft originelle Titel Uberleben sich
erfahrungsgemaln recht rasch. Auch hochgestochene Namen kommen bei den Leser/innen meist nicht an
und machen das Blatt unter Umstanden sogar lacherlich. Sehr beliebt ist eine Kombination zwischen
einem gangigen Zeitungsbegriff, wie Kurier, Spiegel, Magazin, Zeitung, Info, Rundschau, Nachrichten,
Express, Bote, Anzeiger, Echo etc. und dem Namen der Gemeinde. Bevor wir aber den ausgewahlten
Zeitungstitel wirklich drucken, vergewissern wir uns aus zweierlei Grinden, dass ihn nicht schon eine
andere Zeitung fuhrt: Erstens wollen wir ja mit niemandem verwechselt werden und zweitens haben
nahezu alle groBen Tages- und Wochenzeitungen ihren Zeitungstitel und auch dessen grafische
Umsetzung wie einen Markennamen patentrechtlich geschuitzt.

Parteizeitungen:

Sehr einfach ist es, der Zeitung/dem Periodikum den Namen der Ortsparteigruppe zu geben. Dies erspart
Diskussionen um mdogliche Urheberrechtsverletzungen, und erleichtert den Wiedererkennungswert (v. a.
wenn der Name auch fur andere Medien wie eine Homepage, etc. genutzt wird).

2. Zielgruppe

Die Uberlegung welche Zielgruppe unsere Zeitung nun ansprechen soll, ist deshalb besonders wichtig, weil
sich Inhalt, Gestaltung und Titel der Zeitung daran orientieren sollen, was die Leser anspricht.

WEN wollen wir mit der Zeitung erreichen?
WIE setzt sich die Alters-, Geschlechts-, und Berufsstruktur der Adressaten zusammen?
WO erscheint die Zeitung?

Parteizeitungen:

Bei Parteizeitungen kann man zwei unterschiedliche Zielgruppen unterscheiden: Parteimitglieder und
Externe. Parteimitglieder méchten in einer Parteizeitung von den laufenden Vorgangen der Partei in
der Gemeinde informiert werden: Was sind die derzeitigen Aufgaben? Wo engagieren wir uns?
Welche Projekte werden in Zukunft angegangen? Welche organisatorischen und strukturellen
Anderungen gibt es innerhalb der Partei? Durch diese Funktion ist die Parteizeitung auch ein
Instrument der internen Kommunikation: Parteimitglieder, die sich vielleicht nicht so intensiv im
Parteileben in der Gemeinde engagieren oder nur ,am Rande" dabei sind, werden mit der Zeitung
laufend Uber die Aktivitaten und poltischen Agenden informiert.

Parteiexterne Leser/innen méchten v. a. vom Engagement der Partei in der Gemeinde informiert
werden: Was macht diese Partei fir mich in der Gemeinde? Welche konkreten politischen Ziele hat
die Partei? Was unterscheidet diese Partei von den anderen in meiner Gemeinde?

Achtung jedoch bei zu offener Information: Parteizeitungen werden auch von der Konkurrenz gelesen
und beobachtet. Daher sollte in eine Parteizeitung nur das geschrieben werden, was auch tatsachlich
fiir die Offentlichkeit gedacht ist und man sollte immer fair und ausgewogen berichten.
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3. Auflage

Zunachst ist festzulegen, an welchen Adressatenkreis sich die Zeitung wenden soll. Von dieser
Vorentscheidung hangen teilweise die Aufmachung und die inhaltliche Gestaltung, vor allem aber
die Auflagenhdhe einer Zeitung ab. Diese Vorentscheidung Uber den Bezieherkreis ist auch
ausschlaggebend fir die Finanzierung der Zeitung.

4. Erscheinungsweise

Eine Zeitung sollte zumindest viermal jahrlich erscheinen; besser ist ein Zweimonatsrhythmus, optimal
ein monatliches Erscheinen. Ein sechs- bis achtmaliges Erscheinen im Jahr wére — die notwendigen
Finanzierungsmittel vorausgesetzt — in der Praxis optimal. Ein regelmaRiges Erscheinen in kirzeren
Abstéanden schafft bei den Beziehern von vornherein eine Erwartungs- und Vertrauenssituation,
zuséatzliche Aufmerksamkeit und grofl3eres Interesse. Untersuchungen haben untermauert, dass die
Erinnerungsgrenze des Durchschnittslesers bei Gratiszeitungen bei zwei Monaten liegt: Ist der
Erscheinungszeitraum gréRer, kbnnen sich manche Leser/innen nicht mehr daran erinnern, dieses Blatt
jemals in Handen gehabt zu haben.

Gerade bei Parteizeitungen gilt jedoch auch, sich die ,Latte nicht zu hoch* zu legen. Die Produktion und
die Betreuung einer Parteizeitung erfordern viel Zeit. Uberfordert Euch daher nicht mit zu kurzfristigem
Erscheinen, kontinuierliche Kommunikation ist wichtiger.

5. Format

Die Festlegung des Formates, also die ZeitungsgréRRe, richtet sich nach der ZweckmaRigkeit und nach
der Art der Vervielféltigung (Druck). Am besten geeignet fir eine Gemeindezeitung und daher auch
am haufigsten verwendet wird das DIN-A4-Format. Dieses Format entspricht genau der Grol3e einer
Schreibmaschinenpapier-Seite. Es hat Vorteile, wenn wir die Zeitung selbst vervielféltigen/kopieren.
Doch selbst bei der Wahl des A4-Formates ergeben sich zwei Mdglichkeiten der Benutzung: Hoch-
oder Querformat. Aus kostentechnischen Griinden, wenn wir die Zeitung in der Druckerei herstellen
lassen wollen, stellt sich die Frage meist gar nicht, doch sollten wir unsere Zeitung selbst kopieren und
heften, ist auch eine querformatige Zeitschrift Uberlegenswert.

Wirkung von Hochformat: Aufsteigend, aktiv, serits, suggeriert Wachsen, gebréauchlichstes Format.

Wirkung von Querformat: Liegend, lastend, passiv, schwer, suggeriert etwas Ruhendes, FlieRendes,
waagrechte Bewegung.

6. Umfang

Im Gegensatz zur Erscheinungsweise, zum Format und zu einer Reihe von gestalterischen und technischen
Ausstattungsmerkmalen einer Zeitung (Titel, Druck, Papier) kann der Umfang einer Zeitung variabel
gestaltet werden. Er wird sich an der Menge der wichtigen Artikel und Meldungen orientieren, aber
besonders auch an den finanziellen Mdglichkeiten. Der Mindestumfang einer Zeitung im DIN-A4-Format
betragt vier Seiten. In der Regel haben Gemeindezeitungen einen Umfang zwischen zwoélf und 24 Seiten.
Doch nicht vergessen: Lieber eine diinnere Zeitung, die dafiir tfters erscheint!

Gerade fir Parteizeitungen gilt auch: Lieber eine kompakte Zeitung oder ein zweiseitiges Flugblatt, als gar
keine Kommunikation im Ort!
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7. Vertrieb

Der Vertrieb einer Gemeindezeitung wird im Normalfall Gber ein eigenes Verteilersystem erfolgen,
seltener auch uber die Osterreichische Post AG. Wie bei Tageszeitungen auch ziehen wir ein Netz von
Kolporteur/innen auf, die die Zeitung dann direkt zu unseren Leser/innen bringen. Je nach Finanzlage
und Idealismus dieser Kolporteur/innen geschieht dies entweder unentgeltlich oder gegen Entgelt. Doch
auch bei der Post genieBen unsere Druckerzeugnisse als Massenprodukte und kulturelle Erzeugnisse
gegenlber der normalen Paket- und Briefpost bevorzugte Tarife, die hier nun ganz allgemein vorgestellt
werden:

Versand als Firmenzeitung: Beim Versand als Firmenzeitung muss beachtet werden, dass die
Anforderungen einer redaktionellen Berichterstattung erfillt werden mussen. Information und
Unterhaltung durch redaktionelle Beitrdge missen mindestens 30 % des Zeitschriftenumfangs
ausmachen. Aber nicht nur Fachbeitrdge, sondern auch Themen der Religion, Kunst, Kultur,
Wissenschaft, Politik oder Sport zahlen dazu. Nettopreis fur eine 50g-Zeitung (Stand 01/2013) im
Inland pro 1.000 Stiick: 263,50€.

Zeitungsversand: Damit Druckschriften am Zeitungsversand der Osterreichischen Post AG teilnehmen
kénnen, mussen sie neben der redaktionellen Berichterstattung einen Umfang von mindestens vier Seiten je
Ausgabe aufweisen und personlich adressiert sein. Pro Ausgabe — ausgenommen bei Nachlieferungen —
missen mindestens 1.000 Stick aufgeliefert werden. Die Erscheinungsweise wiederum definiert die
entsprechende Versandart: Tageszeitung (mindestens 5 x wéchentlich), Wochenzeitung (mindestens 6 x im
Quartal) und Monatszeitung (mindestens 1 x im Quartal). Nettopreis fur eine 50g-Zeitung im Inland pro
1.000 Sttick: von 232,50 bis 204,50€.

Versand als Plus.Zeitung: zu den Merkmalen einer Plus.Zeitung zahlen die redaktionelle Berichterstattung,
der Umfang von mindestens acht Seiten pro Ausgabe und die Mindestmenge von 500 Stiick pro
Auflieferung (ausgenommen bei Nachlieferungen). Ebenso muss eine Plus.Zeitung mindestens vier Mal
jahrlich erscheinen. Weiters zeichnet sie sich durch eine schnelle Laufzeit aus. Die Plus.Zeitung wird in der
Regel spatestens zwei Tage nach Aufgabe im Verteilzentrum ihren Abonnenten zugestellt. Nettopreis fr
eine 50g-Zeitung (Stand 01/2013) im Inland pro 1.000 Stiick: 240€.

Versand als Sponsoring.Post:  wesentlichstes Merkmal der Sponsoring.Post st die
Herausgebereigenschaft. Wenn diese einem gemeinnitzigen Zweck entspricht (Vereine,
Religionsgemeinschaften, karitative Organisationen, etc.), dann kann diese Versandart in Anspruch
genommen werden, ohne dass eine periodische Erscheinungsweise erforderlich ist. Hier missen —
ausgenommen bei Nachlieferungen — mindestens 1.000 Stiick pro Ausgabe aufgeliefert werden.
Nettopreis fur eine 50g-Zeitung (Stand 01/2013) im Ortsbunde pro 1.000 Stuck: 178,70€. Nettopreis fur
eine 50g-Zeitung (Stand 01/2013) im Leitgebiets-, Leitzonenbunde pro 1.000 Stiick: 201€.

Versand als Regionalmedium: Regionalmedien sind nicht adressiert und zeichnen sich durch ein
regionales Verbreitungsgebiet aus. Sie richten sich somit ,an einen Haushalt* und werden an jede
Abgabestelle im Zielgebiet verteilt. Um diese Versandart in Anspruch nehmen zu kdnnen, muss ein
Regionalmedium mindestens zehn Mal im Jahr erscheinen und einen Umfang von mindestens 24 Seiten je
Ausgabe haben. Weiters miissen mindestens 400 Stiick pro Ausgabe aufgeliefert werden. Nettopreis fiir
eine 50g-Zeitung (Stand 01/2011) pro 1.000 Stiick: a) in Ballungszentren: 62,10€, b) in Zwischenbereichen:
68,20€ und c) in landlichen Gebieten: 76€.

Versand als Info.Mail: als Info.Mail werden Werbesendungen und Angebote an einen gréf3eren
Adressatenkreis (ab 400 Sendungen) gesendet. Damit ist Info.Mail die erste Wahl fir adressierte
Direktwerbung wie Mailings, Werbebriefe, Broschiren, Glickwunschkarten, Einladungen, Gutscheine,
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Warenproben, Kataloge oder Werbegeschenke. Bedingung fur den Versand als Info.Mail ist, dass die
Sendungen inhaltlich und &uRerlich (auch Format, Layout und Gewicht) vollkommen gleich sind.
Unterscheidungen sind nur zulassig bei Anschrift und Anrede (auch im Fliel3text) sowie bei
Ordnungsnummern (z. B. Kunden- oder Sozialversicherungsnummer, Geburtsdatum, KfZ-Kennzeichen).
Nettopreis fir eine 50g-Zeitung (Stand 11/2011) im Ortsbund pro 1.000 Stiick: 305€.

Wichtig ist die richtige Adressfeldbeschriftung, die penibel einzuhalten ist und beim Postamt erfragt werden
kann. Zudem bieten viele Druckereien gegen Entgelt auch an, die Adressfelder gleich direkt auf die Zeitung
zu drucken und dem zustandigen Postamt zu Uberbringen. Wir missen dazu lediglich die Adressdaten als
Excel- oder Accessfile (eventuell auch in einem anderen Dateiformat) der Druckerei Gibermitteln. In unserer
heutigen Zeit besteht aufgrund der Liberalisierung am Postmarkt natirlich auch die Moglichkeit private
Verteilerfirmen zu engagieren.

8. Finanzierung

,Ohne Geld, keine Musik" lautet ein altes Sprichwort. Dies trifft fir die Zeitungsproduktion nur bedingt
zu: Denn sollten wir wirklich gar kein Budget zur Zeitungsgestaltung dbrig haben, héatten wir noch
immer die Mdglichkeit eine ,digitale Zeitung" (etwa als pdf-File) an unsere Leser/innen zu schicken.
Fur alle Periodika, egal ob print oder digital, empfiehlt sich eine genaue Kostenplanung und
Budgetierung.

Inserate

Der Tarif der Inserate soll so gewahlt werden, dass eine Seite mit Inseraten die Produktion zweier
Zeitungsseiten finanziert. Als Faustregel fur die Festsetzung der H6he des Inseratentarifes gilt 10 Cent
pro Kontakt und Seite. Das heif3t, dass wir fiir ein ganzseitiges Inserat bei einer Auflage von 100 Stiick
ohne Weiteres 35€ verlangen kénnten. Dieser Preis kommt zustande, da wir in der Anzeigentarifliste
nicht die gedruckte Auflage anfihren, sondern auf den Leser/innenkreis hinweisen, der bei einer
langer aufliegenden Zeitung im Regelfall drei- bis viermal so hoch ist wie die Auflagenzahl. Damit lasst
sich naturlich auch ein hoherer Inseratentarif argumentieren. Was wir jedoch tatséchlich verlangen,
hangt aber natirlich vom ,Markt* ab. Als ,Nischenzeitung (also eine ganz spezielle Streuung)
besitzen wir besondere Vorteile gegeniber einer groen Tageszeitung. Die volle Zeitungsseite kann
in Halb-, Viertel- und Achtelseiten unterteilt werden. Je kleiner das Inserat, um so (anteilsmafig) hoher
der Inseratenpreis (progressiver Tarif, zum Gegensatz vom linearen). Bei einem Inseratenpreis von
1.600€ pro Seite wirde demnach eine Achtelseite nicht 200€, sondern z. B. 250€ kosten.

Bei der Akquisition von Inseraten treten wir nicht devot und unterwirfig auf, sondern selbstbewusst:
Wir bekommen ja nichts geschenkt, sondern bieten den Interessent/innen einen Werbetrager in Form
der Zeitung an. Am sinnvollsten ist nattrlich die personliche Kontaktaufnahme mit den potentiellen zu
werbenden Firmen.

PR-Artikel

Nicht nur Inserate bringen Geld! Manche Inserenten wollen, dass lhre Werbung in der Form eines
redaktionellen Artikels (PR-Artikel) erscheint. Die Bemessung des Tarifs dafirr erfolgt genauso wie fur ein
gleich groRRes Inserat. Allerdings ist - um den Leser nicht in der falschen Meinung zu lassen, es handle sich
um einen echten redaktionellen Beitrag - durch den Zusatz ,bezahlte Anzeige" (zumeist ganz klein
gedruckt und oft sogar senkrecht stehend) eigens darauf hinzuweisen. Das ist sogar gesetzlich
vorgeschrieben!

Beilage
Andere Geschéftsleute wiederum haben bereits einen fertig gedruckten Werbeprospekt, der - um an
maogliche Kaufer heranzukommen — einer Zeitung beilegen. Dafir ist von Mal zu Mal ein Tarif zu
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kalkulieren. Dieser muss fur uns natirlich gewinnbringend sein, aber fiir den Inserenten insgesamt
nicht so teuer kommen, wie wenn er selbst gleich seine Werbung verschickt.

Druckkostenbeitrag
Ein Druckkostenbeitrag schlieRlich wird von all jenen angeboten, die zwar nicht inserieren, das Blatt
jedoch finanziell unterstitzen mdchten.

Achtung: Ein Druckkostenbeitrag bzw. Druckkostenzuschuss unterliegt unabhéngig von seiner
konkreten Ausgestaltung der Bekanntgabepflicht nach §2 MedKF-TG. Druckkostenbeitrdge werden im
Schrifttum als Beispiele fir verschleierte Zuwendungen fir entgeltliche Veroffentlichungen geman §26
MedienG (und damit iSv §2 Abs. 1 Z 2 MedKF-TG) genannt.

Platzierung von Inseraten

Eine Aufteilung der Inserate Uber die gesamte Zeitung ist unbedingt erforderlich (anstelle eines
sogenannten ,Inseratenfriedhofes"). Weiters soll auch nicht der Fehler gemacht werden, Inserate
stets auf die linken Seiten (jene mit gerader Nummerierung, das sind die weniger auffalligen Seiten)
zu platzieren und alle Artikel auf die rechten (ungerade nummerierten) Seiten zu geben. Es muss
genau umgekehrt sein: Inserate rechts (der Inserent weil3 dies zu schatzen) und Artikel links.

Parteizeitungen

Bei Inseraten, PR-Artikeln oder Beilagen vergesst bitte nicht, dass eine Parteizeitung besonders
hohen moralischen und ethischen Qualitatskriterien unterliegt. Die Birger in der Gemeinde und die
politische Konkurrenz werden Euer Produkt auf Herz und Nieren prifen. Natirlich ist immer im
Einzelfall zu entscheiden, jedoch sind Inserate mit sexistischen und politisch unkorrekten Inhalten
abzulehnen. Beachtet zudem, dass die Inserenten in Eurer Parteizeitung nicht gegen Eure
politischen Forderungen auftreten. Auch das untergrabt die Seriositdt und Ernsthaftigkeit Eurer
Zeitung bzw. im schlimmsten Fall Eurer politischen Forderung (etwa, wenn lhr euch fir den Erhalt
eines Gemeindewaldes einsetzt und zugleich fiir Motorségen werbt).

9. Mitarbeiter/innen

Eine Zeitung kann nicht als ,One-Person-Show" konzipiert werden. Daher empfiehlt es sich ein
Redaktionsteam zu bilden und als Team gemeinsam die Zeitung zu produzieren. Das Argument ,lch
bin nicht gut in Deutsch* hat langst ausgedient, da fir eine erfolgreiche Zeitungsarbeit nicht nur
Redakteur/innen bendtigt werden. Speziell in einer Redaktion, die aus nicht hauptberuflichen
Mitarbeitern besteht, missen aufgrund der dadurch gegebenen, zumeist sowohl ortlich als auch zeitlich
getrennten Fahigkeiten der Mitarbeiter/innen klare Verantwortlichkeiten bestehen, um das perfekte
Chaos zu verhindern.

Chefredaktion

Die Chefredaktion hat neben der redaktionellen Tétigkeit organisatorische und koordinierende Funktionen
wahrzunehmen und letztlich auch die Verantwortung fiir das Zeitungsprojekt zu tragen. Die Chefredaktion
leitet die Redaktionssitzungen, ist der Organisator von der ersten Konzeption bis zum Vertrieb und hat die
(meist undankbare) Aufgabe, die vielfach sdumigen Artikelschreiber/innen anzutreiben, damit diese ihre
Artikel plnktlich oder Giberhaupt abliefern. Von einem Rotationsprinzip am Chefredakteur/in-Sessel und
einem Redaktionskollektiv ist aus praktischen Erfahrungen dringend abzuraten.
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Redaktion

Die Tatigkeit der Redakteur/innen erstreckt sich nicht nur auf das Schreiben der einzelnen Artikel,
sondern auch auf die dazugehdrigen Recherchen. Es empfiehlt sich Ressorts mit den jeweiligen
Verantwortlichen einzufuihren.

Foto, Karikatur
Nicht immer eignen sich gute Schreiber/innen auch fiirs Fotografieren oder Zeichnen. Umgekehrt
muss ein blendender Fotograf nicht unbedingt ein mitreiender Schreiber sein.

Grafik und Layout
Der Erfolg unserer Zeitung héngt nicht nur vom Inhalt ab, sondern weitgehend auch von der
.verpackung", also von der optischen Aufmachung.

Anzeigen und Vertrieb

Das ,Finanzgenie* der Zeitung kiimmert sich nicht nur darum, dass Inserate hereinkommen, sondern
auch darum, dass sie von Inserenten bezahlt werden und sich andererseits die Ausgaben (Druckerei,
Materialien, ...) in ertraglichen Grenzen halten.

Motivation

Sehr wichtig ist es, immer wieder potentielle Mitarbeiter/innen anzusprechen und fir eine definitive
Mitarbeit zu motivieren. Dies kann durch eine personliche Einladung zur Redaktionssitzung oder zu
einem Redaktionsfest erfolgen. Gerade bei Gemeindezeitungen empfiehlt es sich, Redakteur/innen in
den einzelnen Vereinen zu finden, die dann immer wieder Artikel fir unsere Zeitung abliefern. Nicht
empfehlenswert ist die Bezahlung fir Texte, da dies oftmals zu Verstimmungen fiihren kann.
Stattdessen ist die Einladung zu einem internen Redaktionsfest, bei welchem die Zeitung dann
prasentiert wird, viel sinnvoller, da diese das Gemeinschaftsgefiihl hebt und zuséatzliche Motivation
wieder gibt.

Junge Mitarbeiter/innen

Viele junge Journalist/innen haben sich bei Parteizeitungen ihre ersten Sporen verdient. Der Nutzen
liegt fur beide auf der Hand: Die Zeitung erhélt engagierte junge Mitarbeiter/innen, die jungen
Journalisten werden mit den Gepflogenheiten im Arbeitsleben eines Medienbetriebes vertraut
gemacht. Wenn lhr Fragen zum Thema ,Journalistenausbildung” haben, wendet Euch bitte an das
Friedrich Funder Institut (FFI). Das FFI ist im Bereich der Publizistik, Medienforschung und vor allem
in der Journalistenausbildung tétig und vermittelt im Rahmen seiner Mdglichkeiten auch Praktika.
Mehr unter www.ffi.at.

10. Rechtliche Grundlagen

Eine Parteizeitung unterliegt wie jedes ,periodische Medienwerk® dem Mediengesetz. Als
.periodisches Medien-* oder ,Druckwerk” definiert der Gesetzgeber ein Periodikum, das unter
demselben Namen mindestens viermal im Kalenderjahr erscheint. Auch periodische elektronische
Medien (Newsletter, Rundfunkprogramm, ...) fallen unter das Mediengesetz.

Medieninhaber und Herausgeber
Der Medieninhaber ist der Betreiber eines Medienunternehmers oder -dienstes. Der Herausgeber

bestimmt die grundlegende Richtung des Mediums. Im Impressum des Mediums missen der
Medieninhaber (Firma) und der Herausgeber mit Namen und Anschrift genannt werden. Enthalt die
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Zeitung auch ein Inhaltsverzeichnis, so muss in diesem auch stehen, an welcher Stelle sich das
Impressum befindet.

auf gute
SRRmE  oronuonowgolgr Impressum: Politische Akademie der OVP. 1120 Wien,

Tivoligasse 73.

Fur den Inhalt verantwortlich: Dr. Dietmar Halper,
dietmar.halper@PolAk.at.
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20-19, c.moser@PolAk.at.
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Einmal jahrlich muss jeder Medieninhaber folgende Angaben offenlegen:
Namen (oder Firmennamen);
Unternehmensgegenstand;
Wohnort, Sitz oder Niederlassung;
Art und Hohe der Beteiligung der Medieninhaber; und,

bei einer Gesellschaft oder einem Verein, der oder die Geschéftsfuhrer, die Mitglieder des
Vorstandes und Aufsichtsrates und die Gesellschafter

Diese Offenlegung ist in der ersten Ausgabe jedes Kalenderjahres im Anschluss an das Impressum
vorzunehmen. Offengelegt werden muss darlber hinaus die ,grundlegende* (politische,
gesellschaftliche, ...) Linie des Periodikums. Auch auf einer Website sind diese Angaben zu Verfligung
zu stellen.
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| BAUHERR
" “ \“’{/f& . 2039 ...

oevp.at: Das ist neu auf der Homepage

Home ~ Impressum Z41| 9 Twittern. | [[lEmpfehien El

Impressum und Offenlegung

liengesetz sowie Anbieter- em. § 5 Abs 1 ECG

und F

reichische Volkspartel) -Bundespartel

1010 Wien

Tel: (01) 40126-0

Fax: (01) 40128-109
E-Mail:
webmaster@oevp.at
email@oevp.at
DVR-Nummer: 0076520

Bundeszparteicbmann:
Dr. Michael Spindelegger

Generalsekretir:
Mag. Hannes Rauch

Bundesparteivorstand:

Wemer AMON, Di Nikolaus BERLAKOVICH, Dr. Wemner FASSLABEND, Dr. Maria FEKTER, Jakob AUER, Dr.
Johannes HAHN, Dr. Witfried HASLAUER, Peter HAUBNER, Mag, Harald HIMMER, Mag. Manfred JURACZKA,
Mag. Othmar KARAS, Dr. Beatrix KARL, DI Andrea KAUFMANN, Dr. Andreas KHOL, Gottfried KNEIFEL, Karlheinz
KOPF, Ingrid KOROSEC, Elisabeth KOSTINGER, Sebastian KURZ, Dr. Christoph LEITL, DI Markus LINHART, Dr.
Rainhold LOPATKA, Mag. Johanna MIKL-LEITNER, Dr. Reinhold MITTERLEHNER, Dr. Alois MOCK, Bam. Helmut
MODLHAMMER, Friz NEUGEBAUER, Gabriel OBERNOSTERER, Ing. Hans Penz, Gunther PLATTER, Dr. Erwin
PROLL, Dr. Josef PUHRINGER, Mag. Hannes RAUCH, Mag. Markus WALLNER, Dorothea SCHITTENHELM, Dr.
Norbert SCHNEDL, Hermann SCHUTZENHOFER, Dr. Michael SPINDELEGGER, Mag. Franz STEINDL, Univ.Prof.
Dr. Kartheinz TOCHTERLE, Gerhard WLODKOWSK)

Grundlegende Richtung:
: Grundsatzprogramm der

Medienuntemnehmen, deren Inhaber die OVP ist:

Npha Meadian-Service Ges.m.b.H.
46379 f, Fi buch HG Wien
Halhausslraﬂe 10, 1010 Wien, Osterraich

Untarneh Die H: gabe von periodi 1 Drucksct Der Betriab aines Tonstudios
(Aufnahme auf Schallirager jeder Art Verwartung von Aufnahmen). Der Betrieb eines Filmstudios (Aufnahme auf
Bildtrager jeder Art und Verwertung der Bildirager). Der Betrieb eines Media-Institutes (Sammlung und Verwertung

wvon 1en Ober Massenmed Die Durcl g jeder Art von Werbung einschlieBlich der Herstellung
von 1 und der Meint fi hy Der Betrieb eines Ad rlages (geordnete
Aufbewahrung und Verwertung von Die Er von Dx istungen in allen M

insbesondere bei der Herausgabe von periodischen Druckschriften, beim Betrieb von Tonstudio, Filmstudio und
Media-Institut, bei der Durchfilhrung von Werbung und beim Betrieb eines Adressverlages. Das Eigentum und der
Erwerb aller sonstigen Rechte an den genannten Objekten. Die Durchfiihrung aller Hilfs- und Nebengeschafie. Die

Ei ki von Hard: und , sowle von Organisationsiésungen im EDV-Bereich, der Handel mit
Hardware und Scftware sowie samtliche Serviceleistungen im EDV-B: h, die aller

Dy ich und B g im ¢ EDV-Bereich der gesamten Kommunikations-
und Buroautomatisation. Die Organisation und g von und Das Gewerbe des

Unternehmensberaters. Der Handel mit Waren aller Art, insbesondera mit Computern und EDV- Zubehér
einschlieBlich des Exportes und des Importes. Die Batail und Gescl an Unternehmen mit
gleichem cder dhnlichem Gegenstand.

Kontakt:
email@oevp.at
Technische Anfragen:
webmaster@loevp.at

Online-Redaktion:

|.4LQ|'!:H ummm|0|mmu 32 Window. = i) ANHANG . | ¥ Dokummendi | G [ 0ohrop orchichen

Offenlegung der Medieninhaber- und Herausgeberschaft OVP - Bundespartei Homepage inkl.
»Grundlegender Richtung*

Weitere relevante Angaben des Mediengesetzes sind (auszugsweise):
Ankindigungen, Empfehlungen und sonstige Beitrage und Berichte, fiir deren Verdffentlichung
ein Entgelt geleistet wird, missen als ,Anzeige”, ,entgeltliche Einschaltung“ oder ,Werbung"
gekennzeichnet sein.
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Von jedem Druckwerk, das im Inland verlegt wird oder erscheint, hat der Medieninhaber eine
bestimmte Anzahl von Stiicken an die Osterreichische Nationalbibliothek, an die Universitéts-
und die jeweilige Landesbibliothek zu schicken sowie der Parlamentsbibliothek und der
Administrativen Bibliothek des Bundeskanzleramtes anzubieten.

Periodische Druckwerke dirfen sowohl von einem festen Standort aus als auch auf der Stral3e
verbreitet, jedoch nicht von Haus zu Haus vertrieben werden. Von Personen unter 18 Jahren
dirfen Periodika nicht an offentlichen Orten vertrieben werden (von diesem Verbot ist der
Vertrieb von Schilerzeitungen ausgenommen).

Auf das Medientransparenzgesetz (in Kraft getreten am 1. Juni 2012 legt es wirtschaftliche Beziehungen
und Beteiligungen zwischen Unternehmen der offentlichen Hand und Medien offen) wird im Punkt
GESETZLICHES néaher eingegangen und das Mediengesetz (behandelt u.a. Uble Nachrede,
Gegendarstellungen, Schutz der Unschuldsvermutung, ...) findet Ihr im ANHANG.

11. Blattlinie

Die Blattlinie ist die gemaR 6sterreichischem Mediengesetz in Zeitungen und Zeitschriften schriftlich
fixierte allgemeine Ausrichtung. Die Blattlinie ist somit etwa eine redaktionelle Praambel, sie gibt den
,geistigen Uberbau® eines Printmediums wieder.

Was sich eine Gemeindezeitung zur Aufgabe stellen soll, dariiber kann es durchaus unterschiedliche
Meinungen geben. Hier einige Anregungen:

Informationsportal einer Gemeinde

Ausgangsbasis fir Aktionen

Kontrollorgan der politischen Institutionen

Bildung von Interessengruppen

Anfangs passive Leser sollen zu aktiven Mitarbeitern werden
Beratungsstelle fur Probleme

Sprachrohr bestimmter Gruppierungen

Anregung zu Kiritikfahigkeit und Diskussion

Festigung der Gemeinschaft

Meinungsbildung, Denkanstt3e, Motivation zu eigenstandigem Denken
Wecken des Demokratieverstandnisses

Anbieten von Unterhaltung

Aufklarung und Hilfe

Selbstbestéatigung - Erfolgserlebnis

Abbau von Vorurteilen

Aufklarung Uber Rechte

12. Nullnummer

Haben wir nun alle Bereiche, die fir die Produktion einer Zeitung essentiell sind, durchgeplant, so
kénnen wir uns an die Arbeit machen. Dabei empfiehlt es sich, zuerst einmal eine sogenannte
~Nullnummer“ zu produzieren. Dabei handelt es sich um eine Ausgabe, die sich in Form und Inhalt von
den spateren durch nichts unterscheidet, jedoch nur an einen ganz kleinen Empfangerkreis geht. Die
~Nullnummer"“ ist ein Testlauf, bei der letzte Korrekturen beim Inhalt, Layout, ... vorgenommen und
kleine Fehler ausgebulgelt werden kdnnen. Zudem habt lhr mit der ,Nullnummer* ein Muster Eurer
Zeitung, das mdglichen Inserenten oder Abonnenten vorgelegt werden kann.
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Wie bereits zu Beginn erwahnt, beansprucht die Planung einer Zeitung viel Zeit, doch gewahrleistet
sie uns wiederum den Erfolg unseres Magazins, da bereits in der Planungsphase viele Fehler und
Unklarheiten korrigiert werden kénnen. Uberhastet geplante Zeitungen haben nur selten langfristigen
Erfolg!

13. Checkliste
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INHALT

Bei den mdglichen Inhalten einer Zeitung sind der Fantasie kaum Grenzen gesetzt. Jedoch ist dabei
eine gute Mischung aus Information und Unterhaltung sehr wichtig. Denn reine ,Informationsblatter*
werden kaum gelesen, wahrend ,Unterhaltungszeitungen“ selten als seriés angesehen werden. Als
Gemeindezeitung missen wir jedoch serids erscheinen und unseren Inhalt genau auf die Bedirfnisse
und Erwartungen unserer Zielgruppe (in unserem Fall auf die der Blrger/innen unserer Gemeinde)
abstimmen. Um eine Interaktion zwischen den Leser/innen und unserer Zeitung herzustellen empfiehlt
es sich Mdglichkeiten des gegenseitigen Meinungsaustausches herzustellen — durch Abdrucken von
Leser/innenbriefen oder durch Publizieren von Geburtstagen und Heiratsanzeigen.

AuRerdem missen wir auf eine objektive Berichterstattung ganz genau achten, damit wir niemanden
vergramen oder sogar beleidigen. Dazu gehort auch, dass wir keine Personen oder Personengruppen
offensichtlich hervorheben, sondern stets versuchen alle Birger/innen gleichermal3en zu thematisieren.
Dies lasst sich am leichtesten mit Fotos von Veranstaltungen bewerkstelligen, auf denen viele Personen
erkennbar sind. Denn eines ist klar: Jeder sieht sich gerne in einer Zeitung!

Objektivitat und Parteizeitung

Parteizeitungen sind nicht ganz so streng an die Richtlinien des ,Objektivitatsgebotes” gebunden. Jeder,
der Herausgeberschaft und Medieninhaber einer Parteizeitung kennt, weil3, dass diese auch die
politischen Richtlinien vorgeben. Gerade bei Kommentaren und Meinungsaul3erungen sind
Parteizeitungen daher nicht so streng an das Abwéagen von Pro- und Contra-Argumenten gebunden.
Eine pointierte Wiedergabe der eigenen Meinung kann Grundlage fir ein Argumentarium zu
sachpolitischen Diskussionen in der Gemeinde sein. Zudem Ubernimmt man mit offensiven
Kommentaren auch leichter die Themenfihrerschaft in der Gemeinde. Achtet beim Schreiben Eurer
Meinung/ Eures Kommentares jedoch darauf, dass

Ihr keine allgemeinen politischen Plattitiden schreibt, sondern sachpolitisch und

problemspezifisch fundiert argumentiert (lasst daher auch jene Mitarbeiter/innen Kommentare

schreiben, die in den sachpolitischen Fragen ,sattelfest” sind),

Eure politische Ausrichtung in der Offenlegung klar ersichtlich und nachvollziehbar wird,

Ihr Eure Kontrahenten und politischen Gegner nicht persénlich angreift. ,Uble Nachrede,

Beschimpfungen, Verspottung und Verleumdung” wird im Mediengesetz sehr rigide

ausgelegt und verfolgt. AuBerdem sind solche Untergriffe oft verantwortlich flr sogenannte

Politikverdrossenheit.

Zur Anregung sind nachstehend einige Themenvorschlage aufgelistet, die in Gemeindezeitungen sehr
sinnvoll sind. Ordnet die Artikelvorschlage der Information, Unterhaltung oder Interaktion und deren
Uberschneidungen zu — Ihr werdet sehen, dass dies nicht immer so einfach ist!

Allgemeine Probleme (zur Diskussionsanregung)
+Aus dem Gemeinderat”
Berichte der politischen Gruppierungen
Berichte von Gemeindeaktionen
(Ferien-)Job-Angebote
Fremdsprachige Artikel
Gemeindeinformationen (Mill-, Wasser-, Strominfos, ...)
Gemeindesport
Gesellschaftliche Nachrichten (Geburtstage, ...)
Gesundheitstipps
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Interviews mit Personlichkeiten
Jugend-Seiten

Kino-Vorschau

Kunst und Kultur

Leser-Basar, Flohmarkt, Tauschecke
Leserbriefe

Meinungsumfragen

Ratsel, Witze

Reisevorschlage, Wandertipps
Schulnachrichten

Seite der Burgermeisterin bzw. des Birgermeisters
Service-Ecke

Veranstaltungskalender, Terminkalender
Vereinsnachrichten

Vorstellung der Gemeindefunktionar/innen
Wettbewerbe, Preisausschreiben
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Unterhaltung

Interaktion

Information
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1. Uberlegungen zu den Themen

Allgemeine Probleme

Es ist sinnvoll auch Probleme offen anzusprechen und damit zu Diskussionen anzuregen. Wichtig
dabei ist eine fundierte Hintergrundinformation in der Zeitung zu geben und gleich Lésungsvorschlage
zu prasentieren.

»<Aus dem Gemeinderat*

Obligatorisch gehort die Rubrik ,,Aus dem Gemeinderat” in jede Gemeindezeitung. Es handelt sich dabei
jedoch nicht um das Gemeinderatsprotokoll, sondern soll die Arbeit des Gemeinderates publizistisch
erortern. Langweilige Protokolle haben in einer Zeitung nichts verloren!

Berichte der politischen Gruppierungen

Sinnvoll ist es auch die politischen Gegner in der Gemeindezeitung zu Wort kommen zu lassen —
soweit diese das Uberhaupt wollen. Somit héatten wir nicht nur an Seriositdt gewonnen, sondern
kénnten uns wabhrlich als Zeitung fir die gesamte Gemeinde bezeichnen.

Berichte von Gemeindeaktionen

Naturlich interessiert unsere Leser/innen welche Tatigkeiten wir in der Gemeinde durchgefiihrt haben
bzw. durchfiihren wollen. Vielleicht ergeben sich dadurch Synergie-Effekte und Interessierte kdnnten
an so manchen Projekten zur Mitarbeit motiviert werden.

(Ferien-)Job-Angebote

Suchen heimische Betriebe Mitarbeiter/innen, so ware die Verkindung in unserer Zeitung ein
besonderes Service, nicht nur fir unsere Leser/innen, sondern auch fir die Unternehmen, die dadurch
zusatzliche Werbewirkung hatten. Vielleicht ergibt sich im Gegenzug die Mdglichkeit eines bezahlten
Inserates.

Gemeindeinformationen (Mill-, Wasserinfo, ...)
Auf keinen Fall durfen die allgemeinen Gemeindeinformationen in unserer Zeitung fehlen. Diese sind
die priméare Legitimationsberechtigung unseres Blattes und werden grundsatzlich gelesen.

Gemeindesport

Der heimische Sportverein hat sicherlich Interesse einen Artikel in unserer Zeitung zu schreiben. Nicht
alle Berichte missen wir selbst schreiben, denn eine Gemeindezeitung sollte sich als Sprachrohr der
gesamten Gemeinde verstehen.

Gesellschaftliche Nachrichten (Geburtstage, ...)

Ein weiterer Grund, warum Gemeindezeitungen sehr gerne gelesen werden, sind die Anzeigen von
Geburtstagen, Jahrestagen, Hochzeiten, Geburten und Todesféllen in der Gemeinde. Dabei muss man sehr
sorgféltig sein, um keinen Termin zu vergessen.

Interviews mit Personlichkeiten

Ein Interview mit bekannten Personen macht nur dann Sinn, wenn diese einen Bezug zur Gemeinde
haben. Eventuell geben sie ein Konzert oder verbrachten ihre Kindheit in diesem Ort.
Dementsprechend missen natirlich auch die Fragen gezielt gestellt werden!

Jugend-Seiten

In unserer Zeitung dirfen wir auf keinen Fall auf die Kinder und Jugendlichen in unserer Gemeinde
vergessen. Zumindest eine Seite sollte ihnen gewidmet werden, die sie selbst frei gestalten dirfen. Diese
Jugendpartizipation in unserer Zeitung ist ein wichtiges zukunftsorientiertes Projekt.
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Kunst und Kultur
Auch Kunst und Kultur sollte in unserer Zeitung nicht zu kurz kommen. Auch diese Rubrik kann durch
Gastartikel gestaltet werden.

Leser/innenbriefe

Briefe von Leser/innen sollten immer ernst genommen werden — doch nicht alle davon gehéren in der
Zeitung abgedruckt. Viel wichtiger ist es, jeden einzelnen Brief zu beantworten — das gilt natirlich auch
fur E-Mails. In der Regel gehért eine Anfrage innerhalb von 24 Stunden beantwortet. Sollte dies
aufgrund der Komplexitat der Frage nicht mdoglich sein, missen wir wenigstens eine
Eingangsbestatigung retour schicken.

Meinungsumfragen

Als Gemeindezeitung eine Meinungsumfrage durchzufuhren, kann mitunter sehr heikel werden, da
diese zu politischen Themen als bindend angesehen werden kdnnten. Auerdem muss vorher geklart
werden, wie mit dem Ergebnis umgegangen wird und wer Uberhaupt die Ergebnisse auswertet.

Réatsel, Witze

Ratsel und Witze lockern eine Zeitung auf. Doch gerade bei Witzen ist Vorsicht geboten, da der
Humor nicht bei allen Menschen gleich ist und was der/die Eine lustig findet, kann der/die Andere
wiederum lacherlich bzw. beleidigend finden.

Schulnachrichten

Auch den Ausbildungsstéatten der Gemeinde sollten wir einen Platz in unserer Zeitung einrdumen.
So kénnten eventuell sogar Kooperationen entstehen, dass Lehrer/innen oder Schiler/innen uns
bei der Zeitungsarbeit unterstiitzen (etwa das Lektorat ibernehmen).

Seite der Birgermeisterin bzw. des Biirgermeisters

Ein kurzer Kommentar (Vorwort) der Burgermeisterin bzw. des Burgermeisters erklart sich in einer
Gemeindezeitung von selbst. Doch auch hierbei nicht den Grundsatz vergessen: In der Kirze liegt die
Wirze!

Veranstaltungskalender, Terminkalender

Niemals dirfen wir auf den Terminkalender vergessen. Darin sollen alle Termine, die fir unsere
Leser/innen relevant sind, vermerkt sein: Mullabfuhr-, Sperrmilltermine, Feste, Feiern, Schulferien,
Kirchentermine, Vereinsfeste, etc. Dieser Kalender befindet sich entweder in der Mitte des Heftes,
sodass er herausnehmbar ist, oder am hinteren Umschlagsblatt.

Vereinsnachrichten
Wie die Schulen sollten auch alle Vereine (Feuerwehr, Jugendverein, Frauenverein,
Seniorenverein, ...) einen Platz in unserer Zeitung erhalten.

2. Textaufbau

Wahrend der aus unserer Schulzeit bekannte Aufsatz tblicherweise in Einleitung, Hohepunkt und
Schluss gegliedert wird, ist ein journalistisch korrekt gemachter Artikel in der Regel ganz anders
aufgebaut. Und noch etwas wichtiges: Keine Uberlangen Satze, sondern solche mit einer Wortzahl
zwischen 13 und 25.
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Artikelformen

Meldung, Interview, Reportage, Kommentar, Glosse, ... Der Unterschied der Artikelformen liegt in der
Wortwahl, im Aufbau, im Schreibstil und im Ziel/der Absicht eines Textes. Einem Text geht eine
Recherche voraus. Daher ist die Recherche die Kernkompetenz und Ausgangslage fur alle
Textsorten!

Titel

Der Titel ist Uiblicherweise nicht langer als eine Zeile und stellt eine kiirzest gefasste Inhaltsangabe dar. Um
den Titel moglichst kurz und pragnant zu halten, sind Verkirzungen und Abkirzungen maglich: Bei Namen
werden alle Titel, Berufshezeichnungen und Vornamen weggelassen. Zwecks Abkilrzung werden auch
samtliche Artikel und Beifligungen weggelassen. Sehr gebréuchlich fir Abkurzungen im Titel ist auch die
Verwendung von Doppelpunkten.

Am haufigsten werden Titel verwendet, die aus drei Worten bestehen (,,Dreier-Schméh*). Solche aus
drei Worten bestehenden Titelzeilen sind sehr pragnant und grafisch in einer Zeile unterzubringen.
Uberdies sind solche Titel meist nicht holprig, sondern weisen eine gewisse Sprachmelodie, einen
Rhythmus auf. Beispiele fur solche ,Dreier-Schmah-* Titel: Auto gegen Baum, Schule wird renoviert,
Minister gegen Privatisierung, etc.

Bei entsprechendem Platzangebot und zumindest bei der Titelgeschichte einer Zeitung wird oft auch
ein zwei- bis dreizeiliger Titel verwendet. Dies ist letzten Endes eine Entscheidung des Layouters und
hangt auch weitgehend von der generellen Titelgestaltung der Zeitung ab.

Lead

In einer korrekt abgefassten Meldung muss schon in den ersten Satzen das Wesentliche stehen,
damit die/der Leser/in rasch weil3, worum es geht und zum Weiterlesen angeregt wird. In der
Einleitung missen auch die ,6W*" (Wer hat was, wann, wie, warum, wo getan?) enthalten sein, oder
zumindest die wichtigsten davon. Die Einleitung (auch Vorspann genannt) erstreckt sich in der Regel
Uber funf bis acht Zeilen, zwei bis drei Satze. Begnugt sich ein/e Leser/in mit einer knappen
Information und ist an ndheren Details eines Ereignisses nicht besonders interessiert, so muss er/sie
bereits der Einleitung die wichtigsten Fakten entnehmen kdénnen. Wie in vielen anderen Bereichen
heifl3t es auch fur den/die Journalist/in beim Artikel: Das Wichtige zuerst!

Zwischentitel

Bei einem langeren Artikel verwenden wir nicht nur zur grafischen Auflockerung Zwischentitel. Der
Zwischentitel ist etwas groR3er als der Text gesetzt und fett, er wird etwa im Abstand von 20 bis 30 Zeilen
verwendet. Ansonsten verhalt es sich mit ihm wie beim Titel Gberhaupt: Der Zwischentitel gibt demnach
eine knappest gefasste Inhaltsangabe Uber die nédchsten 20 Zeilen.

Verstandlichkeit

Bestimmte Begriffe und vor allem Abklrzungen, die wir nicht unbedingt bei der gesamten Leserschaft
als bekannt voraussetzen kénnen, missen im Text erklart werden. Bei Abkiirzungen schreiben wir bei
der ersten Nennung sowohl den gesamten Begriff und in einer Klammer die Abkirzung. In weiterer
Folge wird nur mehr die Abkirzung verwendet. In vielen Fallen muss auch mehr oder weniger
ausfuhrlich auf die Vorgeschichte gewisser Ereignisse zuriickgegriffen werden, um die Leserfrage nach
dem ,Warum*“ einer Handlung zu beantworten. Darlber hinaus gehéren auch noch alle anderen, fiir das
Verstandnis der Vorkommnisse wichtigen Zusammenhange erlautert. Schlie3lich ist es angebracht bei
einem sehr langen Artikel jeweils auch eine sehr kurze Zusammenfassung anzuhangen.
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Besondere Vorsicht ist beim Gebrauch von Fremdworten geraten. Journalist/innen sollen die Leserschaft
nicht damit zu beeindrucken versuchen, indem sie diese mit Fremdworten Uberhdufen, die diese
vielleicht gar nicht versteht, sondern durch betonte Klarheit und Verstandlichkeit eines Artikels. Es ist
namlich viel schwieriger eine komplexe Materie einfach zu erlautern, als kompliziert
sherumzuschwafeln“. Sprachklischees und vor allem Amtsdeutsch sind keineswegs dazu angetan, die
Verstandlichkeit eines Artikels zu heben. Es ist viel besser sich beim Schreiben an die alte englische
Journalistenregel ,KISS" zu halten: Keep it short and simple!

Aktendeutsch vermeiden:

beinhalten: enthalten, einschlieRen
erstellen: anfertigen, ausarbeiten
Im Rahmen von: in, innerhalb, anlasslich
bewusst: absichtlich, vorséatzlich
herunterspielen: verharmlosen, abwiegen
vollster Zufriedenheit: Erwartungen Ubertroffen

Tautologien (,Doppelmoppelung®)
Innovative Neuheit
Vorprogrammiert

Aktive Mitarbeit

Vorankindigung
Zukunftsperspektiven

Interessante Elemente

Eine Information ist nur dann berichtenswert, wenn sie eine Neuigkeit enthalt, einen sogenannten
.Newswert“ hat und somit Neugier und Interesse bei den Leser/innen weckt, weil diese informiert sein
wollen.

Prominenz

Nahe

Geflhl

Fortschritt

Wichtigkeit

Konflikt (“only bad news are good news”)
Dramatik

Kuriositat

FACTBOX
Kurze Worte und Satze!
Hauptsatze sind erste Wahl
Orientierung an gesprochener Sprache
Fachjargon, wenn moglich vermeiden
Logisch strukturiert
Absatze und Uberschriften
Aktiv statt Passiv
Bilder im Kopf entstehen lassen
Uberfliissiges streichen
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3. Das Einmaleins des Artikels

Abklaren welche Textart
Zielgruppe kennen

Genlgend Zeit einplanen

In Phasen schreiben

Grundliche Recherche (6 W's)
Brainstorming und Mind Mapping
~Etappentechnik”

Wir sollen nun einen Artikel fir unsere Zeitung schreiben — doch wie fange ich an? Zuerst muss ich das
Thema und die verlangte Textart kennen. Sollte die Textgattung nicht vorgeschrieben sein, kann ich diese
natirlich flexibel wéhlen (meistens handelt es sich dabei um einen Bericht, es konnte aber auch ein
Kommentar oder eine Reportage sein). Auch die Zielgruppe, an die ich mich mit diesem Text wende, muss
ich kennen und mich stets fragen: ,Ist dies fir meine Zielgruppe interessant und relevant?”. Journalismus
ist ein Handwerk und je haufiger man einen Artikel schreibt, umso schneller wird man dabei. Daher darf
man nicht verzagen, wenn die ersten Artikel nicht leicht von der ,Hand gehen®. Aus diesem Grund muss
ich genitigend Zeit zum Schreiben einplanen. Doch dem Schreiben geht natirlich eine grindliche
Recherche voraus. Danach schreibe ich alle Fakten und Details — die ich als wichtig erachte — auf einen
Zettel und beginne diese zu strukturieren. Nun setze ich Wertigkeiten und habe sozusagen das Gerust fir
meinen Text, den ich nun nach dem journalistischen Grundsatz ,Keep it short and simple* (also je kirzer
und pragnanter — desto besser!) ausformulieren kann. Voila — der Artikel ist fertig. Nun lese ich ihn laut vor
— und sollte ich zu stocken beginnen, kennzeichne ich diese Stelle, um sie danach zu Uberarbeiten. Zur
Sicherheit lasse ich den Text von Freunden auf Rechtschreib-, Grammatik- und Verstandnisfehler
Uberprufen — denn nicht alles, was mir sonnenklar erscheint, ist fir andere verstandlich. Erst dann ist mein
Artikel fertig.

4. Barrierefreier Zugang

In den letzten Jahren wurde die barrierefreie Gestaltung von Websites der 6ffentlichen Verwaltung in
Osterreich verpflichtend. So missen alle Bilder mit Bildunterschriften versehen werden, die durch eine
spezielle Computersoftware sehbeeintrachtigten Menschen vorgelesen werden koénnen. Bei einem
Printmedium sieht die Barrierefreiheit &hnlich aus. Auch hier gilt: kein Bild ohne Bildtext. Zudem ist auf
die Schriftgro3e und die Farbwahl zu achten, damit der Text auch visuell leicht lesbar ist.

5. Gendergerechte Sprache

Trotz sperriger Formulierungen, die das Lesen nicht gerade erleichtern, ist die Verwendung von
geschlechtergerechter Sprache nicht blo3 Geschmacksache, sondern mittlerweile Standard. Viele
Zeitungen helfen sich, indem sie im Impressum schreiben: ,Aufgrund der leichteren Lesbarkeit wurde
auf eine beidergeschlechtliche Endung in unseren Berichten verzichtet. Es soll aber an dieser Stelle
betont werden, dass sowohl Frauen als auch Méanner angesprochen werden!* Wichtig ist nur, dass es
eine klare Linie gibt und immer gleich ,gegendert” (Schiler/innen, Schilerinnen oder Schilerinnen
und Schiiler, ...) oder eben nicht geschlechtergerecht formuliert wird.

6. Rechtschreibung

Eigentlich sollte dies nicht extra betont werden muissen, doch nicht alle Menschen halten sich an
die giiltige ,neue deutsche" Rechtschreibung. Die 1996 beschlossene Rechtschreibreform ist seit
1. August 2006 verbindlich in Kraft getreten und muss daher in unserer Zeitung beachtet werden!
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GESTALTUNG

1. Typografie

Das Wort Typografie leitet sich aus dem Griechischen ab, typos (Schlag, Abdruck) und grafein
(zeichnen, schreiben) ab. Von Typografie spricht man seit Mitte des 15. Jahrhunderts, als Johannes
Gutenberg in Straburg und Mainz das System der beweglichen Bleilettern entwickelte. Unter
Typografie wurde lange Zeit der Umgang mit Schrift und begleitenden Elementen wie Schmuck,
Rahmen oder Linien verstanden, den Arbeitsmaterialen des Bleisetzers. Mit Typografie wurde ein Text
mdglichst leserlich aufbereitet. Einen Text ordentlich zu gliedern und logisch zu ordnen war die
Aufgabe jedes Schriftsetzers.

Was friher ein schmutziger und knochenharter Job war, avancierte im Laufe des Computerzeitalters
zu einem angesehenen und kreativen Arbeitsplatz. Dadurch &nderte sich auch das Anforderungsprofil
eines Typografen. Die heutigen Techniken erlauben die Gestaltung eines Textes, auch weit Uber die
Auswahl von Schriftarten hinaus. Die Typografie hat eine Erweiterung in Richtung visueller
Kommunikation erfahren. Zu Schrift, Linien und Schmuckelementen ist das Bild in all seinen
Auspragungen auf den Arbeitsplatz gekommen. Nicht, dass man friher keine Bilder verarbeiten
konnte, Buchillustrationen wie den Holzschnitt kannte man schon vor der Erfindung des Bleisatzes.

Der Unterschied zu friher ist, dass wir heute alles auf dem gleichen Arbeitsplatz erledigen kénnen. Die
gestalterischen Mdglichkeiten haben sich um ein Vielfaches erhdht. Deshalb ist es angebracht, den
Begriff Typografie nicht mehr so eng zu sehen und die gesamte Gestaltung einer Zeitungsseite (das
.Layout”) mitzudenken.

Typografie kann ...
... Inhalte ordnen und strukturieren.
... Inhalten Ausdruckskraft geben.
... Inhalte lesbar oder unlesbar machen.
... anziehend oder unaufféllig wirken.

Typografie soll oder kann nicht ...
... Selbstzweck sein.
... schlechte Inhalte verbessern.
... sich Uber den Inhalt erheben.
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2. Corporate Design

Unter dem Begriff Corporate Design (CD) wird heute ein formales Konzept verstanden, das samtliche
Designaspekte eines Unternehmens zu einem starken, wieder erkennbaren Auftritt vereinigt. Neben
dem visuellen Erscheinungsbild gehort alles sinnlich Erfassbare dazu: Architektur, Innenarchitektur,
Méoblierung, die Bemalung von Gerdaten und Maschinen, Wandschmuck, der Anzug des
Aul3endienstmitarbeiters, Musik.

Corporate Design ist deswegen so wichtig, weil es eine wichtige und sichtbare Form der
Kommunikation ist. Das Corporate Design ist ein Teilaspekt der gesamtheitlichen Corporate Identity
(CI). Mit CI beschreibt man das Konzept, die Unternehmenskultur permanent zu steuern — im Sinne
eines dauernden Prozesses, nicht eines Zustandes.

Wahrnehmung
JAuffallen” ist der Zweck einer Typografie. Es soll den/die Leser/in animieren, das Produkt genauer
anzusehen. Diese Wahrnehmung kann mit unterschiedlichsten Mitteln erreicht werden.

3. Grundbegriffe der Schrift

Schriftschnitte sind normalerweise in verschiedenen Gro3en jeweils mit einem kompletten Satz aller
Zeichen (= Zeichensatz oder Schriftsatz) verfigbar. Ein Zeichensatz beinhaltet alle Zeichen in jeder
SchriftgréRe und in jedem Schriftstil (normal, kursiv, fett, etc.), die fir den Satz bendtigt werden.
GroBbuchstaben werden als Majuskeln (oder Versale) und Kleinbuchstaben als Minuskeln (oder
Gemeine) bezeichnet. Bei den Minuskeln finden sich Aufstriche, wie beim Buchstaben ,d“ in der
Oberlange und der Abstriche, wie beim Buchstaben ,j* in der Unterlange. Schriften besitzen Varianten
bei denen die Schriftstérke, die Schriftbreite und die Schriftlage verandert sind. Die Variationen dienen
dazu, die Schrift ,auszuzeichnen“ (= hervorzuheben). Die unterschiedlichen Stile finden sich bei den
meisten Schriften und werden auch Schriftschnitte genannt, da Buchstaben urspringlich in Holz
geschnitzt wurden. Bei diesen Schnitten unterscheiden sich beispielsweise die ,Dicke" der
Buchstabenstriche, die Abstande zwischen den Buchstaben, etc.

SchriftgroRe

Als SchriftsatzmalR oder Schriftgrad bezeichnen wir ein MaRsystem in der Typografie, mit dem bei
Druckerzeugnissen SchriftgroRen, Zeilenabstéande und Ahnliches gemessen werden. Festgeschrieben
sind die Maf3e in der DIN 16507-1. Mit dieser Mal3einheit wird nicht die tatsdchliche BuchstabengréRe
(Versalhthe) gemessen, sondern die sogenannte Kegelhohe. Der Kegel ist im Bleisatz der Kérper, der
den (meist kleineren) Buchstaben tragt.

Punkt und Pica sind zwei GroRenangaben, die im Bereich der Vorstufe und beim Druck verwendet
werden. Die SchriftgréRe wird in Punkt angegeben, wahrend Zeilenlangen in Punkt und Pica gemessen
werden. Ein Punkt entspricht 0,35 mm bzw. 1/72 Zoll (1 mm = 2,8346 pt). Pica wird (vorwiegend in
englischsprachigen Landern) fur Breiten- und Hohenangaben sowie fir die Angabe der Zeilenlédnge
verwendet. Bei uns wird fir diese Angaben das metrische Einheitensystem (Einheiten: ,mm“ und ,cm")
verwendet. SchriftgréRen werden immer in Punkt angegeben. Im Allgemeinen werden nur Grof3en
zwischen 6 und 72 Punkt benutzt. Der Zeilenabstand kann ebenfalls in Punkt angegeben werden. Die
Zeilenlange wird ebenso wie die Hohe eines Textblocks in Pica (bei uns in: mm) angegeben.
Beispielsweise wird ein Textblock 12 Pica breit und 36 Pica hoch gesetzt. Ein Pica sind 12 Punkt und 6
Pica, etwa ein Zoll (2,54 cm).
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Geviert ist ebenfalls wichtig fiir den Satz, obwohl es nicht zum Punktsystem gehdrt. Das Geviert ist die
SchriftgroRe eines Buchstaben-Quadrates (ein 10 Punkt-Geviert ist jeweils 10 Punkt hoch und 10 Punkt
breit). Diese ,relativen Leerzeichen® (Halbgeviert, Geviert, Viertelgeviert) werden heute meist fir
Absatzeinziige und beim Satz von Tabellen verwendet.

Zeilenabstand

Der Zeilenabstand ist der Abstand zwischen zwei direkt untereinander gelegenen Zeilen eines Textes,
gemessen von Grundlinie zu Grundlinie. Angegeben wird er zumeist in der typografischen Einheit Punkt.
Der Zeilenabstand ist wesentlich fur die Leserlichkeit eines Textes, da sowohl zu geringer als auch zu
groRer Abstand (unter Typografen ,Lattenzaun“ genannt) das Verfolgen der Zeilenwechsel erschwert.

Schriftcharakter

Jede Schrift hat einen Charakter. Sie kann zum Beispiel solide, seriés, mondan oder gutmiitig wirken.
Die unterschiedlichen Schriftarten werden gezielt eingesetzt, um Drucksachen bestimmte Konnotationen
zuzuweisen (wie beschrieben solide, lustig, seriés, modern, veraltet, ...).

Kreisen Sie die Schriftart ein, die Sie fur angebracht halten.

4. Auswahl der Schriftart

Eine sorgfaltig ausgewahlte Schrift kann manchmal schnell durch fixe Vorgaben verworfen werden. Ist
die Drucksache namlich Teil einer Reihe, bestehen bindende Corporate-Design-Richtlinien, oder gibt
der Auftraggeber eine Schrift vor, miissen wir uns in der Wahl der Schrift unterordnen. Da im letzten
Fall die Wahl durch Fachunkenntnis oft die falsche sein kann, ist es natirlich trotzdem die Aufgabe
des/der Gestalter/in, fir den guten Geschmack zu kampfen. Oft steht aber einfach kein Geld zur
Verfligung, eine bestimmte Schrift zu kaufen, dann missen wir in unserem bereits erworbenen
Bestand nach guten Kompromisslésungen suchen.

Botschaft

Was will ich mit meinem Text den Leser/innen sagen? Was will ich verkaufen? Wie soll der Text
wirken? Wer ist meine Zielgruppe? Sind die Ziele klar abgesteckt, finden wir die passende Schrift
schnell mit Hilfe der Klassifikation.

Anwendungsgebiet

Die meisten Schriften entstehen aus der Zwangslage heraus, dass fiir die geplante Anwendung noch
keine geeignete L6sung existiert. So gibt es viele Schriften, die einem bestimmten
Verwendungszweck angepasst wurden:
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Lesen

Langstrecken-Lesesatz hat sich seit 500 Jahren kaum veréandert, er ist wie keine andere Sparte der
Typografie stark an Konventionen gebunden. Eine gute Textschrift soll nicht auffallen oder stéren,
sondern unsere Augen auf der Zeile halten. Die Textschrift sollte zugunsten des Inhalts zurlicktreten
und das Lesen so entspannt wie mdglich machen. Eine besonders gute Lesbarkeit der Schrift ist
wichtig fir Bicher und langere Texte, deshalb kommen hier meist Serifenschriften mit dynamischem
Formprinzip beziehungsweise Renaissance- und Barock-Charakter zum Einsatz. Serifenlose Schriften
sind nur bedingt fir ganze Blicher geeignet (Garamond, Dante, Caslon). ,Serifen“ bezeichnen dabei
die feinen End-Querstriche, um einen Buchstaben abzuschlie3en.

Werbung

Lesetypografie ist heutzutage nicht mehr das Hauptthema. Bei Massendrucksachen wie Flyern und anderen
Werbemitteln geht es mehr um Auffalligkeit und Originalitat als um Lesbarkeit. Diese Entwicklung hat mit
dem Zeitungsdruck Mitte/Ende des 19. Jahrhunderts eingesetzt, als man begann, nicht mehr wie beim Buch
von vorne nach hinten, sondern selektiv die Artikel einer Zeitung zu lesen oder ein Flugblatt zu tberfliegen.
Hier gelten andere Kriterien fir Schrift und Gestaltung: Das (berfliegende Auge soll an Uberschriften
héngen bleiben und zum Lesen animiert werden. Seit dem Computerzeitalter werden Unmengen von Spalf3-
Schriften herausgebracht, die sich meist nur einmal verwenden lassen. Da Anzeigen und Poster sowieso
ziemlich schnelllebig sind, ist es hier nicht so schlimm, wenn man mal danebengegriffen hat. Soll aber eine
Marke kommuniziert werden, ist eine langfristige und bedachtere Schriftwahl zu empfehlen. (Franklin Gothic,
Eurostile, Avant Garde)

Zeitung

Die Times ist die wohl bekannteste Zeitungsschrift, aber fiir diese Anwendung nicht immer geeignet, da
sie relativ fein und scharfkantig ist. Sie wurde 1931 firr das Times Magazine entwickelt. In der Regel aber
erforderte der schnelle Rotationsdruck und das schlechte Papier, Schriften mit robusten Serifen und
wenig Kontrast, die auch verlaufende Druckfarbe verkraften konnten. Besonders wichtig ist dartber
hinaus der Platzverbrauch einer Schrift — die Effizienz. Schriften mit groRer x-Héhe (Mittellange der
Buchstaben, die Hohe der Kleinbuchstaben) ermdglichen den Gebrauch von kleineren Punktgrof3en,
erfordern allerdings etwas mehr Zeilenabstand.

Zeitschriften sind modischer, wechseln haufiger ihr Editorial-Design. Dafiir werden Text und Bild
beim Drucken in feine Punkte aufgerastert. Dieses Verfahren zehrt sehr an feinen Details und
Serifen, darum sollten auch hier robuste Schriften verwendet werden (Times, Nimrod, Corona).

Beschilderung

Typografie fur Beschilderungen muss eine optimale, schnelle Lesbarkeit ermdglichen und auf
unterschiedlichste Lichtverhaltnisse eingehen. Hier eignen sich serifenlose Schriften mit offenen
differenzierten Buchstabenformen gut. Bei negativer Schrift und Hinterleuchtung muss der
Buchstabenabstand weiter gehalten werden. Allgemeine Grof3schreibung sollte man vermeiden,
da sonst Worter nicht so schnell erkannt beziehungsweise gelesen werden kénnen (Frutiger,
Univers, Syntax).

Display

Ende des 18. Jahrhunderts entwickelten sich die ,Fat-Faces®. Vor allem fiir Uberschriften in
(Boulevard-) Zeitungen oder wo sonst noch starke Hingucker nétig sind, werden extrem fette,
schwarze Schriften benutzt, die den Platz mdglichst groR und dicht fullen. Solche Displayschriften sind
meist sehr eng und fett, so dass kaum noch Buchstabeninnenraum Uubrig bleibt und die Schrift
dadurch noch fetter wirkt. Da man dies mit Serifenlosen besser machen kann, sind Schriften mit
Serifen relativ diinn geséat (Gill, Futura, Franklin).
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Ausbau der Familie

Am idealsten wéare es natirlich, wenn innerhalb einer Aufgabe alle vorkommenden
Anwendungsgebiete mit einer einzigen Schriftfamilie abzudecken wéaren. Vor allem bei komplexen
Aufgaben wie etwa einem Corporate Design oder einem Zeitschriftenlayout missen wir auf den
Ausbau einer Familie, die Anzahl der verschiedenen Schriftschnitte achten: zum Beispiel eine gut
lesbare Schrift fir einen langen Text, eine Serifenlose fir einen kurzen Text oder Auszeichnungen,
schmale Varianten fiir Beischriften und Platznot, die eine lesbare Korrespondenz gewahrleisten.
International agierende Firmen brauchen oft auch nicht lateinische Schnitte, wissenschaftliche
Arbeiten erfordern eine Menge mathematischer oder anderer spezifischer Sonderzeichen.

Gute und schlechte Schriften

Uber passende Schriften und Geschmack lasst sich streiten, tber schlecht produzierte Schriften
weniger. Stehen die Buchstaben in ungleichméaRigen Abstanden zueinander, ist die Zurichtung
eindeutig schlecht. Traditionelle Schriftenhduser kdnnen es sich nicht leisten, solche Fonts
herauszugeben. Schlechte Schriften erkennt man am niedrigen Preis, ,1.000 Schriften fur € 50,-"
kénnen unmdéglich Originale oder legal erworbene Satzschriften sein.
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5. Layoutgestaltung

Format
Wahl nach Art der vorherrschenden Abbildungsformate: Haben wir viele querformatige
Abbildungen, bietet es sich an, das Format ebenfalls querformatig zu wahlen.

Wahl nach Art des Inhalts: Gibt es Beziige zwischen dem Inhalt und dem Charakter des
Produktes, das diese in einem bestimmten Format besser ausgedriickt werden kénnen? Der
Einband eines Buches uber die Architektur- und Designschule ,Bauhaus* kdnnte sehr schlicht
und zurickhaltend (weil3), Gber die Kunstrichtung ,Kubismus* hingegen quadratisch gestaltet
sein.

Wahl des Formats nach praktischen Gesichtspunkten: Wie viel Platz soll das Produkt
aufgeklappt einnehmen, wo wird es vorzugsweise gelesen? So haben einige Zeitschriften
inzwischen eine Zweitausgabe im handlicheren A5-Format fur das Lesen unterwegs (z. B.
.Die Welt").

Wahl nach produktionstechnischen Kriterien: Haben wir ein geringes Budget fur unser Produkt,
kénnen wir Uberlegen, wie es moglichst kostengtinstig (papiersparend) hergestellt werden kann.
Dazu wird oftmals berechnet, wie das Format der Druckmaschine mdglichst sinnvoll mit Nutzen
belegt wird. Ursprung fur die DIN-Normierung ist das Format AO. Es misst 841x1189 mm, was
0,999949gm entspricht, aufgerundet einen Quadratmeter. Durch viermaliges Falzen entstehen
somit 16 Blatter im Format A4.

Satzspiegel

Wenn wir das exakte Seitenformat festgelegt haben, kdnnen wir direkt mit der Gestaltung
anfangen. In der modernen randlosen Typografie ist das ganze Format unsere Gestaltungsflache.
Traditionell schrankt man sich aber auf einen begrenzten Bereich ein, den Satzspiegel. Als
Satzspiegel bezeichnet man ein unsichtbares Netz von Hilfslinien und Hilfszeichen, die eine
standgenaue Positionierung von verschiedensten Elementen auf allen Seiten einer Drucksache
ermdglichen. Zu beachten ist, dass die Doppelseite die Betrachtungseinheit fir den Leser darstellt
— nie die einzelne Seite, es sei denn, es gibt nur Einzelseiten.

Fur die Randverhaltnisse gilt generell:
Rand unten 2 Teile | Rand oben und

aul3en je 1 Teil | Rund im Bund 1,5 Teile

Der untere Rand ist immer gréf3er ist als der obere!
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Weitere Anmerkungen zu
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Spalten

Die Zzahl der Spalten richtet sich nach dem Verwendungszweck und nach der gewilnschten
Gestaltungsflexibilitat. Je schneller das Layout aufgebaut werden soll und je einfacher die
Layoutgestaltung sein darf, desto weniger Spalten kénnen wir verwenden. Je komplexer der Inhalt
und die Gestaltung aufwendiger sein sollen, desto mehr Spalten setzen wir ein. Bei einem
Hochformat, dessen Malie sich in der Néhe der DIN-Formate bewegen, wird man zwischen zwei und
neun Spalten wahlen. Wir miissen auf ganzzahlige Millimeterwerte bei den Spaltenbreiten aufpassen,
denn das Layoutprogramm wirde immer krumme Mal3e nehmen, was uns spater das exakte Angeben
von BildmaR3en und die genaue Bildposition erschwert.

Die relativ strenge Einteilung in fixe Spalten wird heute hdufig nicht mehr so eng gesehen.
Viele Zeitschriften sind dazu Ubergegangen, sogar mehrere Satzspiegel mit unterschiedlicher
Spaltenzahl im gleichen Heft anzuwenden. Das Layout wird dadurch aber anspruchsvoller —
Lebendigkeit herzustellen bendtigt mehr Erfahrung und gestalterisches Kénnen als das bloRRe
Abflllen der Texte in gegebene Spaltenbreiten.

Faustregel: Spaltenbreite: mindestens 1,5-mal Alphabet
Satzarten

Blocksatz

Beim Blocksatz handelt es sich um die Methode, einen Text so zu setzen, dass die Zeilen
durch Erweiterung der Wortzwischenrdume auf gleiche Breite gebracht werden. Die Rander
sind sowohl auf der linken als auch auf der rechten Seite bindig. Die letzte Zeile eines im
Blocksatz formatierten Textes ist in der Regel am linken Absatzrand orientiert und der Text
lauft entsprechend seiner restlichen Ladnge aus. Typische Anwendungsgebiete von Blocksatz
sind die Texte in Zeitungen, lllustrierten und Bichern. Bei anderen Drucksachen ist, abhangig
von den verwendeten Textmengen und der beabsichtigten Wirkung, von Fall zu Fall zwischen
Blocksatz, Flattersatz und Mittelachsensatz zu entscheiden. Im Webdesign ist Blocksatz eher
ungebrduchlich, da keine automatische Silbentrennung maoglich ist und daher leicht lange
Licken im Text entstehen kdnnen.

Flattersatz

Im Gegensatz zum Blocksatz sind die Abstande zwischen Buchstaben und Wortern immer gleich grof3.
Erreicht ein Wort den vorgegebenen Spaltenrand, wird es in die nachste Zeile umbrochen (englischer
Flattersatz). Dies fuhrt zu einer Treppenstruktur am rechten Spaltenrand. In der deutschen Sprache mit
ihren zahlreichen Komposita ist diese Form wenig verbreitet, die wegen der Verhinderung der
Silbentrennung ein sehr unruhiges Schriftbild ergibt. Hier ist der Flattersatz mit Silbentrennung innerhalb
einer in der Textverarbeitung vorgegebenen Trennzone am Zeilenende verbreitet. Texte mit Flatterrand
lassen sich leichter lesen als solche im Blocksatz. Generell ist diese Einschéatzung jedoch abhangig von
der Art des Textes.

Der Flattersatz ist forderlich fiir die Orientierung im Text, da die Abstande zwischen den Wértern immer
gleich bleiben, was die Blickbewegung beim Lesen erleichtert, und da ein Verrutschen des Blickes in die
falsche Zeile wegen der unterschiedlichen Zeilenléange seltener vorkommt. Unabhéngig davon ist fur
manche Textarten der Flattersatz aus asthetischen Griinden angebracht; insbesondere Gedichte, bei
denen die treppenartige Struktur zum Erscheinungsbild des Textes beitragt und teilweise als aktives
Gestaltungsmittel eingesetzt wird.
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Mittelachsensatz
Beim Mittelachsensatz (axialer oder auch symmetrischer Satz) werden die Textzeilen zur Mitte zentriert
geschnitten. Dies geschieht durch eine gedachte senkrechte Linie durch die Kolumne. Die axiale
Anordnung des Textes erzwingt einen bestimmten Leserhythmus und hebt einzelne Satzteile hervor.
Daher wird der Mittelachsensatz haufig bei Gedichten angewendet. Noch haufiger findet er sich aber auf
Titelblattern oder auch auf Urkunden. Fir gréRere Textmengen eignet sich der Axialsatz nicht, da ein
schneller und ungestorter Lesefluss nicht mdglich ist.

Grundlinienraster

Um eine Seite ohne grofen Aufwand so zu strukturieren, dass ihre Zeilen unsichtbaren Halt haben,
bzw. von Spalte zu Spalte auf der gleichen Schriftlinie stehen, bietet sich das Erstellen eines
Grundlinienrasters an. Der Abstand von einer Zeile des Grundlinienrasters zur nachsten ist nichts
anderes als der Zeilenabstand Eurer Grundschrift.

Seitenzahl

Die Paginierung ist nicht zwingend notwendig — sie kann eingesetzt werden, um den Suchvorgang von
einem Inhaltsverzeichnis oder einem Glossar zu erleichtern. Bei zwei- oder vierseitigen
Druckerzeugnissen kann aber gut darauf verzichtet werden — mit einem einzigen Handgriff ist hier das
Dokument durchgesehen.

Bei vielseitigen Objekten ist die Paginierung hingegen hilfreich:
Beim Leseunterbruch kann die Stelle besser wieder gefunden werden.
Beim telefonischen Kontakt kann auf eine Stelle hingewiesen werden.
Bei Quellenhinweisen und Querverweisen kann so die Textstelle besser beschrieben werden.

Wer ein Buch oder eine Zeitschrift schnell durchblattert, tUberfliegt nur die &ueren Partien des
Objektes, die Stellen im Bund bleiben mehr ,verborgen®, bei der Schnelldurchsicht sind sogar nur die
aulersten Zentimeter sichtbar. Grundsétzlich sind alle Stellen belegbar, der Rand im Bund ist jedoch
nicht sehr funktionell.

Linien und Rahmen

Funktionen von Linien und Rahmen:
Sie grenzen Layoutteile voneinander ab.
Sie verbinden Layoutelemente.
Sie dienen als reines Gestaltungselement.

Strichstarke
In der funktionalen Gestaltung ist es sinnvoll, die Strichstarke der Linie an die Strichstarke Eurer Schrift
anzulehnen. Wenn diese in den Strichstarken variiert, orientiert euch am feineren Strich der SchriftgréRe.
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Welche Linie passt nach Strichstarke und Charakter zu welcher Schrift?

Schmuckelemente
Schmickendes Beiwerk gibt dem Gestaltungsprodukt manchmal den letzten Schiliff. Aber natirlich
kann auch das beste Icon keine schlechte Gestaltung retten.

Einsatz der Schmuckelemente:
Zierlinien und Schnorkel werden zur Trennung von Abséatzen oder zum Ausklang eines Textes
verwendet.
Vignetten dienen dazu, Gelegenheitsdrucksachen zu illustrieren, einer Geburtsanzeige wird z. B.
eine Wiege hinzugefugt. Heute werden oftmals Cliparts eingesetzt.
Ornamentale Zeichen gibt es in den Symbolschriften. Wenn sie abstrakt sind, verwendet man
sie als Aufzahlungszeichen.
Icons sind abstrahierte Bildchen. Sie lockern viele Drucksachen durch ihren witzigen, oft
handschriftlichen Charakter auf.
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An Piktogramme wird der Anspruch gestellt, dass sie international verstandlich sind. Sie illustrieren
oder visualisieren also keinen Text, sondern ersetzen ihn.

6. Farbauswahl

Im Laufe unserer Kulturgeschichte haben Farben haufig eine tGbertragene Bedeutung bekommen. Diese
ist dann an den bestimmten Kulturraum gebunden. So wie Schwarz im europédischen Kulturraum die
Farbe der Trauer ist, ist es im 0Ostlichen Kulturraum die Farbe Weil3. Farben stehen damit auf der
symbolischen Ebene fir Ubergreifende Prinzipien oder Lebenshaltungen.

Hintergrund, Farbe und Lesbarkeit

Der Hintergrund darf die Lesbarkeit in keinem Fall beeintréachtigen, er ist ja nur ,Staffage”. Sobald er zu stark
ins Auge springt, wird er zum unerwiinschten Hauptakteur. Hintergriinde dirfen nicht kontrastreich sein,
Hell-Dunkel-Wechsel sind Gift fur die Lesbarkeit. Wer Muster, Laub, Steine, Menschenmassen, etc. als
Hintergrund braucht, muss zwingend den Kontrast des Bildes vermindern.

Negativtext auf Hintergrund

Weilier Negativtext auf einer Flache ist grundsatzlich erlaubt, jedoch wesentlich schlechter lesbar als der
normal schwarze Text. Wir sind es gewohnt, schwarzen Text auf weiBem Papier zu lesen! Es kommt
deshalb auf die Menge an. Titel und Lead oder Kurztexte weil3 zu halten, ist vollig unproblematisch; nicht
zu empfehlen sind weil3e, seitenlange Grundtexte. Es wird oft vergessen, dass weil3er Text sogar auf
Hellblau oder Orange gelesen werden kann. Auf mittleren Farbhelligkeiten durfen wir ohne Scheu den
Text weil} statt schwarz gestalten, er wirkt viel freundlicher.

Schwarze Schrift auf schwarzem Rasterton
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Schwarze Schrift auf weiBem Grund gilt als am besten lesbar, der Kontrast ist am grof3ten. Sobald die
Schrift aufgehellt oder der Hintergrund dunkler gehalten wird, tritt eine Verminderung der Lesbarkeit
ein. Wenn eine gerasterte Tonflache als Hintergrund gewdahlt wird, ist die Strichstarke auf der
Rasterweite anzupassen. Serifenlose Schriften zeichnen auf Rastertonflachen grundsatzlich besser
als Antiquaschriften.

Schwarze Schrift auf farbigem Hintergrund

Hier ist auf einen geniigend groRen Hell-Dunkel-Kontrast zu achten. Schwarz auf Gelb ist besser lesbar als
Schwarz auf Blau. Hintergrundténe sollten deshalb durch eine entsprechende Aufrasterung an die
Erfordernisse der Lesbarkeit angepasst werden. In der Helligkeit entsprechen 30 % Cyan etwa 20 %
Magenta, 100 % Gelb oder 15 % Schwarz.

Farbiger Text auf farbiger Flache

Schrift farbig einzusetzen, ist nicht Gblich, jedoch erlaubt. Die Farbe sollte dann méglichst dunkel und
kraftig sein (dunkelblau, rot, violett, braun, ...). Wenn farbiger Text noch mit farbigen Hintergriinden
kombiniert werden soll, wird es etwas heikel. Blau auf gelbem Hintergrund vertragt sich sehr gut, wahrend
grine Schrift auf knallrotem Hintergrund zu flimmern beginnt.

Farbmischungen

RGB: Wenn die additiven Farben Rot, Grin und Blau tGibereinander projiziert werden, addieren sie sich
zu Weil3. Nach diesem Farbmodus arbeiten Scanner und Farbmonitore. Eine Null-Dichte von Rot,
Griun und Blau fuhrt zu Schwarz. Haben alle drei Farben den gleichen Wert (zwischen 0 und 255)
entsteht Schwarz, ein wertabhéangiger Grauton oder Weif3.

CMYK: Offset-Druckmaschinen arbeiten mit den deckenden, subtraktiven Grundfarben, die
Ubereinandergedruckt Schwarz ergeben. Es sind Griinblau, Gelb, Purpur, sowie Schwarz — also Cyan,
Magenta, Yellow und Key.

Pantone: 1963 wurde das Pantone Matching System entwickelt. Es handelt sich heute um ein
erweitertes System, das Gebrauchsfarben eine einheitliche Bezeichnung/Kennung/Nummerierung und
eine einheitliche Farbmischungsbeschreibung zuordnet.
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7. Bildausrichtung
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8. Zusammenfassung

.Gestaltung ist Geschmackssache!* Wenn Korrekturwiinsche oder Kritik von dritter Seite nicht akzeptiert
werden, versuchen manche Laien, ihre Gestaltung auf diese Weise zu rechtfertigen und Diskussionen
abzublocken. Das typografische Konzept, die Originalitat oder die Zweckmafigkeit lassen sich jedoch bis zu
einem gewissen Punkt objektiv beurteilen. Es hangt damit zusammen, dass wir in unserem Kulturkreis alle
den gleichen optischen Reizen unterworfen sind. Genauso wie wir Rot als warme Farbe empfinden und
Blau als kalte, genauso sensibel reagieren wir auf Harmonie und Disharmonie. Beim Beurteilen von
Gestaltung neigt der Betrachter ganz automatisch dazu, personliche Praferenzen einzubeziehen. Es ist nicht
ganz einfach, mdglichst objektiv zu bleiben und sich nicht in Details zu verstricken. Gestaltung wirkt auf
verschiedenen Ebenen. Alles, was die generelle Anmutung angeht, nennt man Makrotypografie. Darunter
versteht man das, was auf den ersten Blick erkennbar ist: die Raumaufteilung, der Kontrast, die
Farbgebung, die Titelschriften, etc. Die Asthetik im Detail nennt man Mikrotypografie. Um diese zu
erkennen, muss man das Produkt ,konsumieren®.

9. Beurteilungskriterien

Gliederung: Ist die Aufteilung nach sachlichen Gesichtspunkten richtig und logisch? Ist der Haupttitel
am auffélligsten? Sind die einzelnen Textgruppen, die zusammengehdren, als logische Einheit
erkennbar?

Kontrast: Ist das Verhéltnis von unbedruckter zu bedruckter Flache angenehm? Beeintrachtigen die
eingesetzten Farben die Lesbarkeit? Welche flachigen Elemente wie Bilder, Grafiken, lllustrationen,
Hintergrundténe wurden eingesetzt?

Schriftwahl: Passen die Schriften zum Produkt? Ist die Schriftgrof3e angepasst? Oder entstehen im
Blocksatz wegen zu grofRer Schrift oder zu geringer Spaltenbreite viele Ubergroe und damit
unschoéne Wortabstande? Welche Schriften sind miteinander gemischt? Sind sie aufeinander
abgestimmt? Sind die Schriften gut lesbar?

Proportionen: Entspricht das gewéhlte Format den Anforderungen? Weist die Gestaltung Weil3raume
auf oder ist alles vollgestopft? Sind optische Achsen erkennbar? Sind Tabulatoren in gleichen
Abstanden gesetzt oder wurden sie dem Zufall Gberlassen?

Originalitat: Springt die Gestaltung sofort ins Auge, ist sie unscheinbar gewdhnlich oder extravagant
auffallig? Ist die Gestaltung dem Publikum angepasst (groRe Schrift fir altere Leute!)? Was wurde
getan, um den Inhalt schneller lesbar zu machen?

Mikrotypografie: Ist die Grauwirkung der einzelnen Textblocke gleichmafig oder wirken im Blocksatz
Zeilen gesperrt? Sind die Wortabstande im Blocksatz regelmaRig oder zu grof3?

Farbgebung: Passen die Farben zum Produkt? Wie sieht es mit dem Kontrast der Farben aus?
Besteht eine Disharmonie? Stechen die Farben stark hervor oder wirken sie begleitend?

Leseflihrung: Sind im Blocksatz nicht mehr als drei bis vier Trennungen hintereinander? Wurde im
Flattersatz auf logische Silbentrennung geachtet? Erleichtern Einzige das Lesen? Kommen
.Hurenkind“ (eine einzelne, letzte Zeile eines Absatzes, die am Anfang einer neuen Seite oder Spalte
steht) oder ,Schusterjungen” (eine einzelne, erste Zeile eines Absatzes, die als letzte Zeile am Ende
einer Seite oder Spalte steht) vor?
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Hurenkind: Schusterjunge:

Vollstandigkeit: Ist der Inhalt vollstindig oder fehlt eine wichtige Information? Sind textliche
Anpassungen vorgenommen worden? Sind die richtigen Satzzeichen eingesetzt (Gedankenstriche,
Divis, Anfiihrungszeichen)?

Bilder: Welche Rolle Gibernehmen die Bilder? Verdeutlichen oder konkurrenzieren sie den Text?
Besteht eine einheitliche Linie oder zeigen die Bilder unterschiedliche Stilrichtungen? Wie steht es mit
der Bildqualitat?

Rangliste der Wichtigkeiten
1. Kommt die Botschaft sofort durch?

Wie sieht es mit der Leserflihrung aus?
Ist das Produkt zielgruppengerecht?
Ist das Produkt originell (oder ein ,me-too*)?
Wie fallt es im Konkurrenzumfeld auf?
Welche Wirkung erzeugt das Produkt?
Wie sieht es mit bildhaften Elementen aus?
Werden Farben zweckmafiig eingesetzt?
Gibt es eine Riuckantwortmdoglichkeit?

. Wie gibt sich die Typografie?

. Welches Format wurde gewahit?

. Ist die Druckqualitat angemessen?

. Wirkt das Produkt verschwenderisch?
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RECHTLICHES

1. Auswirkungen des Medientransparenzgesetzes fir G =~ emeindezeitungen
Was ist das Medientransparenzgesetz?

Das ,Medienkooperations- und -férderungs-Transparenzgesetz (MedKF-TG)" (nachstehend
.Medientransparenzgesetz") trat am 1. Juni 2012 in Kraft. Ziel des Gesetzes ist es vor allem, die
wirtschaftlichen Beziehungen und Beteiligungen zwischen Unternehmen der 6ffentlichen Hand und
Medien offen zu legen. Dabei zielt das Gesetz vor allem auf Inserate (und deren Vergabe bzw.
inhaltliche Kriterien) sowie den Besitz und die Beteiligung der 6ffentlichen Hand an Medien ab.
Inserate
Bei der Inseratenvergabe soll die erhdhte Transparenz durch folgende Kriterien gewahrleistet werden:
Quartalsweise Bekanntgabe aller Inseratenauftrdge durch das Medium.
Inhaltliche Kriterien: Die Inserate missen einem ,konkreten Informationsbedurfnis der
Allgemeinheit” dienen, etwa durch Sachinformation, Information tber die Rechtslage oder
Verhaltensempfehlungen. Inserate, die ausschlie3lich der Vermarktung der Tétigkeit des
Rechtstragers dienen, sind KEINE Sachinformationen und daher unzuldssig. Die bisherige
Rechtsprechung zeigt, dass z. B. Fotos von Amtstragern in Werbeinseraten als ,Vermarktung*
eingestuft werden und daher gesetzeswidrig sind.

Wen betrifft das Medientransparenzgesetz?

Gemeinden unter 10.000 Einwohnern und deren Unterne  hmen sind vom
Medientransparenzgesetz ausgenommen!

Meldepflichtig sind im Wesentlichen Rechtstrager der 6ffentlichen Hand und Unternehmen, die sich im
Mehrheitseigentum der 6ffentlichen Hand (Bund, Land, Gemeinden tiber 10.000 Einwohner) befinden.
Dies betrifft Rechtstrager, die der Kontrolle des Bundesrechnungshofes unterliegen. Dazu gehéren
alle Gebietskorperschaften des Bundes, der Lander und der Gemeinden, die gesetzlichen
Berufsvertretungen — wie Wirtschaftskammern, Kammern fir Arbeiter und Angestellte,
Landwirtschaftskammern, die Osterreichische Hochschiilerschaft — sowie Interessengemeinschaften
(beispielsweise Gemeindeverbande zur Wasserversorgung, Landesfremdenverkehrsverbande,
Abfallbeseitigungsverbande, ...). Eine komplette und aktuelle Liste der ,Rechtstrager im
Prufungsobligo des Rechnungshofes” finden Sie auf der Website des Rechnungshofes.

Ausnahmen im Medientransparenzgesetz:
Sind Gemeinden unter 10.000 Einwohnern und deren Kdrperschaften sowie deren
Unternehmen.
Sind Pflichtverdffentlichungen, Stellenausschreibungen und vergleichbare Bekanntmachungen
von eingeschranktem offentlichem Interesse.
Ist eine Bagatellgrenze von € 5.000,- pro Quartal und Medium bzw. Medieninhaber. Bis zu
dieser wird nur ein Vermerk verdffentlicht, dass die ,Bagatellgrenze” nicht Gberschritten
wurde.

Die Strafen bei Nichteinhaltung des Medientransparenzgesetzes belaufen sich auf € 20.000,-, im Fall
der Wiederholung bis zu € 60.000,-.
Offenlegung der Beteiligung
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Auch die Beteiligung der 6ffentlichen Hand an Medien soll transparenter als bisher gestaltet werden.
Ab 1. Juli 2012 sind demnach sémtliche, an einem Medium direkt oder indirekt beteiligte Personen
und deren Eigentums-, Beteiligung-, Anteils- und Stimmrechtsverhaltnisse anzugeben. Ferner sind
Treuhandverhéltnisse sowie im Falle der direkten und indirekten Beteiligung von Stiftungen auch der
Stifter und die jeweiligen Beglnstigten der Stiftung offenzulegen. Betroffen von der Neuerung sind
auch Websites und Newsletter. Der Gesetzgeber unterscheidet dabei zwischen ,kleinen* und ,groRen*
Websites und Newslettern. ,Kleine* Websites und Newsletter enthalten nur eine Prasentation des
Medieninhabers (wie etwa ein Newsletter eines Webshops, der neue Produkte vorgestellt). Sie dirfen
aber keine redaktionellen Beitrage (etwa eine Bewertung von Produkten, eine Reportage oder ein
Interview) beinhalten. Bei kleinen Websites und Newsletter geniigen diese Angaben im Impressum:

Name bzw. Firma des Medieninhabers

Unternehmensgegenstand

Wohnort und Sitz des Medieninhabers

,GroRe" elektronische Medien sind Seiten mit redaktionellen Beitragen, also mit ,journalistischen
Eigenleistungen“. Diese Seiten sind zur ,vollen Offenlegung” verpflichtet:
Name bzw. Firma des Medieninhabers
Unternehmensgegenstand
Wohnort und Sitz des Medieninhabers
Erklarung der grundlegenden Richtung des Mediums (,,Blattlinie®)
Firma/Sitz/Unternehmensgegenstand jedes Medienunternehmens, an dem eine der
anzugebenden Personen beteiligt ist (ein Medienunternehmen ist ein Unternehmen, das die
inhaltliche Gestaltung eines Mediums zum Hauptzweck hat; der blo3e Betrieb eines
Webshops oder eines Unternehmens — ein Newsletter macht ein Unternehmen noch nicht
zum Medienunternehmen).
Bei Gesellschaften und Vereinen: vertretungsbefugte Organe (z. B.
Geschaftsfihrer/Vorstandsmitglieder) sowie Mitglieder des Aufsichtsrates
Bei Gesellschaften: Gesellschafter mit unmittelbaren oder mittelbaren (Schachtel-)
Beteiligungen Uber 25% sowie mittelbaren Gesamtbeteiligungen tiber 50% mit Art und Héhe
der Beteiligung
Sind die anzugebenden Gesellschafter Ihrerseits wieder Gesellschaften, so sind auch deren
Grol3gesellschafter entsprechend namentlich anzufiihren.

Mustervorlagen fir das korrekte Impressum einer Website finden Sie bei der Wirtschaftskammer
Osterreich.

2. Zeitungen als Betriebe gewerblicher Art einer K6  rperschaft 6ffentlichen Rechts
Was ist ein Betrieb gewerblicher Art bzw. welche Formen gibt es?

Ein ,Betrieb gewerblicher Art von Kérperschaft éffentlichen Rechtes” ist eine Einrichtung, die folgende
Kriterien erfullt:
Sie sind wirtschaftlich selbstéandig: Die Tatigkeit des ,Betriebes gewerblicher Art* muss sich
dabei innerhalb der Kérperschaft éffentlichen Rechtes wirtschaftlich herausheben. Der Betrieb
muss sich durch eine eigene Leitung, eigenes Personal, eigene Buchfiihrung oder Ahnliches
von der Korperschaft abheben. Ortlich muss der Betrieb nicht von der Kérperschaft getrennt
sein.
Eine privatwirtschaftliche Tatigkeit muss ,nachhaltig” ausgetibt werden: ,Nachhaltig” bedeutet
in diesem Fall, dass der Betrieb gewerblicher Art die Erzielung von Einnahmen (nicht
Gewinn!) anstrebt. Dies schlie3t etwa eine Anwendung der ,Liebhabereiverordnung” fur
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Betriebe gewerblicher Art aus. Die ,Privatwirtschaftlichkeit* beschreibt eine Tatigkeit, die
aullerhalb des Hoheitsbereiches der Kérperschaft liegt.

Sie ist von wirtschaftlichem Gewicht: Damit sollen Bagatellfalle von der Steuerpflicht
ausgenommen werden. Das erforderliche ,wirtschaftliche Gewicht" ist erreicht, wenn die
jahrlichen, aus der Téatigkeit stammenden Einnahmen € 2.900,- Gbersteigen.

Im konkreten Fall haben wir es dann mit einem ,Betrieb gewerblicher Art* zu tun, wenn eine Gemeinde
(oder eine andere Kdrperschaft) eine Zeitung bzw. ein anderes Medium betreibt und dabei:
Das Medium Uber eine eigene Redaktion, eigenes Personal, eigene Buchfiihrung oder
Ahnliches verfigt und
Einnahmen Uber € 2.900,- erzielt.

Was sind die Auflagen eines ,Betriebes gewerblicher Art*?
Ein ,Betrieb gewerblicher Art" ist ein eigenes, vom Rechtstréager unabhangiges Steuersubjekt.
Wahrend Korperschaften 6ffentlichen Rechts grundsétzlich nicht steuerpflichtig sind, gilt fir Betriebe
steuerlicher Art die Kérperschaftssteuer (K6St). Die KOSt betragt seit 2005 25% vom Gewinn des
Unternehmens (bis 2004 34%). Unabhangig des Gewinnes eines ,Betriebes gewerblicher Art" ist eine
Mindest-K6St abzufiihren. Diese richtet sich nach der jeweiligen Rechtsform des Betriebes (AG,
GmbH, etc.). Erst im Anschluss an die Besteuerung durch die K8St wird auf ausgeschiittete Gewinne
noch die Kapitalertragssteuer berechnet. Daflir miissen Betriebe gewerblicher Art keine Umsatzsteuer
abfiihren.
Bemessungsgrundlage fur die K6St ist das Einkommen, das im Veranlagungszeitraum erzielt wurde.
Als Einkommen wird der Gesamtbetrag der Einkiinfte im entsprechenden Zeitraum definiert,
abzuglich:
- Verluste
Sonderausgaben (nach § 18 des Einkommenssteuergesetzes — Ausgaben wie
Versicherungspramien, Steuerberatungskosten, Wohnraumschaffung oder zur
Wohnraumsanierung, etc.)
AuRRergewdhnliche Belastungen (nach §8 34 und 35 — beispielsweise Kosten einer
Kinderbetreuung oder einer auswartigen Berufsausbildung fiir die Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter)
Diverse Freibetrdge (nach den 8§ 104, 105 und 106a)

Wenn also besondere Investitionen getétigt werden, die vor dem Einkommenssteuergesetz als
.einkommensmindernd” eingestuft werden, muss fir diese Ausgaben keine K8St entrichtet werden
(beispielsweise die Sanierung der Redaktionsraumlichkeiten einer Gemeindezeitung).
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ANHANG

Bundesgesetz vom 12. Juni 1981 Uber die Presse und andere publizistische Medien (Mediengesetz -
MedienG) (mit allen Erganzungen und Anderungen; Auszug)

Die gesamte Rechtsvorschrift fir das Mediengesetz, in der Fassung vom 25.06.2013 finden Sie
unter

http://www.ris.bka.gv.at/GeltendeFassung.wxe?Abfrage=Bundesnormen&Gesetzesnummer=1000071
9&ShowPrintPreview=True.

Erster Abschnitt
Begriffsbestimmungen
§ 1. (1) Im Sinn der Bestimmungen dieses Bundesgesetzes ist

1. ,,Medium” : jedes Mittel zur Verbreitung von Mitteilungen oder Darbietungen mit gedanklichem
Inhalt in Wort, Schrift, Ton oder Bild an einen grolReren Personenkreis im Wege der
Massenherstellung oder der Massenverbreitung;
la. ,,Medieninhalte” : Mitteilungen oder Darbietungen mit gedanklichem Inhalt in Wort, Schrift, Ton
oder Bild, die in einem Medium enthalten sind;
2. ,periodisches Medium” : ein periodisches Medienwerk oder ein periodisches elektronisches
Medium;
3. ,,Medienwerk” : ein zur Verbreitung an einen gréBeren Personenkreis bestimmter, in einem
Massenherstellungsverfahren in Medienstiicken vervielfaltigter Trager von Mitteilungen oder
Darbietungen mit gedanklichem Inhalt;
4. ,Druckwerk” : ein Medienwerk, durch das Mitteilungen oder Darbietungen ausschlief3lich in
Schrift oder in Standbildern verbreitet werden;
5. ,,periodisches Medienwerk oder Druckwerk” : ein Medienwerk oder Druckwerk, das unter
demselben Namen in fortlaufenden Nummern wenigstens viermal im Kalenderjahr in gleichen oder
ungleichen Abstanden erscheint und dessen einzelne Nummern, mag auch jede ein in sich
abgeschlossenes Ganzes bilden, durch ihren Inhalt im Zusammenhang stehen;
5a. ,,periodisches elektronisches Medium”  : ein Medium, das auf elektronischem Wege

a) ausgestrahlt wird (Rundfunkprogramm) oder

b) abrufbar ist (Website) oder

c) wenigstens vier Mal im Kalenderjahr in vergleichbarer Gestaltung verbreitet wird

(wiederkehrendes elektronisches Medium);
6. ,,Medienunternehmen” : ein Unternehmen, in dem die inhaltliche Gestaltung des Mediums
besorgt wird sowie

a) seine Herstellung und Verbreitung oder

b) seine Ausstrahlung oder Abrufbarkeit

entweder besorgt oder veranlasst werden;
7. ,,Mediendienst” : ein Unternehmen, das Medienunternehmen wiederkehrend mit Beitrdgen in
Wort, Schrift, Ton oder Bild versorgt;
8. ,,Medieninhaber” : wer

a) ein Medienunternehmen oder einen Mediendienst betreibt oder

b) sonst die inhaltliche Gestaltung eines Medienwerks besorgt und dessen Herstellung und

Verbreitung entweder besorgt oder veranlasst oder

c) sonst im Fall eines elektronischen Mediums dessen inhaltliche Gestaltung besorgt und

dessen Ausstrahlung, Abrufbarkeit oder Verbreitung entweder besorgt oder veranlasst oder
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d) sonst die inhaltliche Gestaltung eines Mediums zum Zweck der nachfolgenden
Ausstrahlung, Abrufbarkeit oder Verbreitung besorgt;
9. ,,Herausgeber” : wer die grundlegende Richtung des periodischen Mediums bestimmt;
10. ,,Hersteller” : wer die Massenherstellung von Medienwerken besorgt;
11. ,,Medienmitarbeiter” : wer in einem Medienunternehmen oder Mediendienst an der inhaltlichen
Gestaltung eines Mediums oder der Mitteilungen des Mediendienstes journalistisch mitwirkt, sofern
er als Angestellter des Medienunternehmens oder Mediendienstes oder als freier Mitarbeiter diese
journalistische  Tatigkeit stédndig und nicht bloR als wirtschaftlich unbedeutende
Nebenbeschéftigung ausibt;
12. ,,Medieninhaltsdelikt” : eine durch den Inhalt eines Mediums begangene, mit gerichtlicher
Strafe bedrohte Handlung, die in einer an einen gro3eren Personenkreis gerichteten Mitteilung
oder Darbietung besteht.
(2) Zu den Medienwerken gehéren auch die in Medienstlicken vervielfaltigten Mitteilungen der
Mediendienste. Im 0Ubrigen gelten die Mitteilungen der Mediendienste ohne Riucksicht auf die
technische Form, in der sie geliefert werden, als Medien.

Zweiter Abschnitt
Schutz der journalistischen Berufsausibung; Redakti onsstatuten
Uberzeugungsschutz

§ 2. (1) Jeder Medienmitarbeiter hat das Recht, seine Mitarbeit an der inhaltlichen Gestaltung von
Beitragen oder Darbietungen, die seiner Uberzeugung in grundséatzlichen Fragen oder den
Grundsatzen des journalistischen Berufes widersprechen, zu verweigern, es sei denn, dal3 seine
Uberzeugung der im Sinn des § 25 veroffentlichten grundlegenden Richtung des Mediums
widerspricht. Die technisch-redaktionelle Bearbeitung von Beitragen oder Darbietungen anderer und
die Bearbeitung von Nachrichten dirfen nicht verweigert werden.

(2) Aus einer gerechtfertigten Weigerung darf dem Medienmitarbeiter kein Nachteil erwachsen.

Schutz namentlich gezeichneter Beitrage

§ 3. Wird ein Beitrag oder eine Darbietung in einer den Sinngehalt betreffenden Weise geandert, so
darf die Veroffentlichung unter dem Namen des Medienmitarbeiters nur mit seiner Zustimmung
geschehen. Der Angabe des Namens des Verfassers ist die Bezeichnung mit einem von ihm
bekanntermal3en gebrauchten Decknamen oder Zeichen gleichzuhalten.

Kein Veréffentlichungszwang

§ 4. Die vorstehenden Bestimmungen raumen dem Medienmitarbeiter nicht das Recht ein, die
Veroffentlichung eines von ihm verfalBten Beitrages oder einer Darbietung, an deren inhaltlichen
Gestaltung er mitgewirkt hat, zu erzwingen.

Redaktionsstatuten

§ 5. (1) Fir die Medienunternehmen und Mediendienste kénnen Redaktionsstatuten abgeschlossen
werden, die die Zusammenarbeit in publizistischen Angelegenheiten regeln.

(2) Ein Redaktionsstatut wird zwischen dem Medieninhaber und einer Redaktionsvertretung
vereinbart, die von der Redaktionsversammlung nach dem Grundsatz der Verhaltniswahl zu wéahlen
ist. Die Vereinbarung bedarf zu ihrer Wirksamkeit der Genehmigung der Redaktionsversammlung, die
diese mit der Mehrheit von zwei Dritteln ihrer Angehdrigen erteilt. Der Redaktionsversammliung
gehoren alle fest angestellten Medienmitarbeiter an.

(3) Durch die Bestimmungen eines Redaktionsstatuts dirfen die Rechte der Betriebsrate nicht berihrt
werden.
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(4) Allgemeine Grundsatze von Redaktionsstatuten kénnen von den kollektivvertragsfahigen
Kdrperschaften der im Medienwesen tatigen Arbeithehmer und Arbeitgeber vereinbart werden.

Dritter Abschnitt
Personlichkeitsschutz
Uble Nachrede, Beschimpfung, Verspottung und Verleu mdung

§ 6. (1) Wird in einem Medium der objektive Tatbestand der Ublen Nachrede, der Beschimpfung, der
Verspottung oder der Verleumdung hergestellt, so hat der Betroffene gegen den Medieninhaber
Anspruch auf eine Entschadigung fiir die erlittene Krankung. Die Hohe des Entschadigungsbetrages
ist nach Mal3gabe des Umfangs und der Auswirkungen der Veroffentlichung, insbesondere auch der
Art und des AusmaRes der Verbreitung des Mediums, zu bestimmen; auf die Wahrung der
wirtschaftlichen Existenz des Medieninhabers ist Bedacht zu nehmen. Der Entschadigungsbetrag darf
20 000 Euro, bei einer Verleumdung oder bei besonders schwerwiegenden Auswirkungen einer tblen
Nachrede 50 000 Euro nicht Ubersteigen.
(2) Der Anspruch nach Abs. 1 besteht nicht, wenn

1. es sich um einen wahrheitsgetreuen Bericht tber eine Verhandlung in einer 6ffentlichen Sitzung

des Nationalrates, des Bundesrates, der Bundesversammlung, eines Landtages oder eines

Ausschusses eines dieser allgemeinen Vertretungskérper handelt,

2. im Falle einer tblen Nachrede

a) die Veroffentlichung wabhr ist oder
b) ein Uiberwiegendes Interesse der Offentlichkeit an der Verdffentlichung bestanden hat und

auch bei Aufwendung der gebotenen journalistischen Sorgfalt hinreichende Grinde vorgelegen

sind, die Behauptung fur wahr zu halten,

3. es sich um eine unmittelbare Ausstrahlung im Rundfunk (Live-Sendung) handelt, ohne dal3 ein

Mitarbeiter oder Beauftragter des Rundfunks die gebotene journalistische Sorgfalt auRer acht

gelassen hat,

3a. es sich um die Abrufbarkeit auf einer Website handelt, ohne dass der Medieninhaber oder einer

seiner Mitarbeiter oder Beauftragten die gebotene Sorgfalt auRer Acht gelassen hat, oder

4. es sich um eine wahrheitsgetreue Wiedergabe der AuRerung eines Dritten handelt und ein

tiberwiegendes Interesse der Offentlichkeit an der Kenntnis der zitierten AuRerung bestanden hat.
(3) Bezieht sich die Verdffentlichung auf den hdchstpersénlichen Lebensbereich, so ist der Anspruch
nach Abs. 1 nur aus dem Grunde des Abs. 2 Z 1, des Abs. 2 Z 2 lit. a, des Abs. 2 Z 3 oder des Abs. 2
Z 3a ausgeschlossen, im Falle des Abs. 2 Z 2 lit. a aber nur, wenn die veroffentlichten Tatsachen in
unmittelbarem Zusammenhang mit dem o6ffentlichen Leben stehen.

Verletzung des hdchstpersonlichen Lebensbereiches
§ 7. (1) Wird in einem Medium der hdchstpersonliche Lebensbereich eines Menschen in einer Weise
erortert oder dargestellt, die geeignet ist, ihn in der Offentlichkeit bloRzustellen, so hat der Betroffene
gegen den Medieninhaber Anspruch auf eine Entschadigung fir die erlittene Krankung. Der
Entschadigungsbetrag darf 20 000 Euro nicht Ubersteigen; im Ubrigen ist 8 6 Abs. 1 zweiter Satz
anzuwenden.
(2) Der Anspruch nach Abs. 1 besteht nicht, wenn
1. es sich um einen wahrheitsgetreuen Bericht tber eine Verhandlung in einer 6ffentlichen Sitzung
des Nationalrates, des Bundesrates, der Bundesversammlung, eines Landtages oder eines
Ausschusses eines dieser allgemeinen Vertretungskérper handelt,
2. die Veroffentlichung wahr ist und in unmittelbarem Zusammenhang mit dem o6ffentlichen Leben
steht,
3. nach den Umstéanden angenommen werden konnte, daf3 der Betroffene mit der Veréffentlichung
einverstanden war,
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4. es sich um eine unmittelbare Ausstrahlung im Rundfunk (Live-Sendung) handelt, ohne dal3 ein
Mitarbeiter oder Beauftragter des Rundfunks die gebotene journalistische Sorgfalt auRer acht
gelassen hat, oder

5. es sich um die Abrufbarkeit auf einer Website handelt, ohne dass der Medieninhaber oder einer
seiner Mitarbeiter oder Beauftragten die gebotene Sorgfalt auRer Acht gelassen hat.

Schutz vor Bekanntgabe der Identitat in besonderen Fallen
§ 7a. (1) Werden in einem Medium der Name, das Bild oder andere Angaben verdffentlicht, die
geeignet sind, in einem nicht unmittelbar informierten groReren Personenkreis zum Bekanntwerden
der Identitat einer Person zu flhren, die
1. Opfer einer gerichtlich strafbaren Handlung geworden ist oder
2. einer gerichtlich strafbaren Handlung verdéchtig ist oder wegen einer solchen verurteilt wurde,
und werden hiedurch schutzwiirdige Interessen dieser Person verletzt, ohne dal3 wegen deren
Stellung in der Offentlichkeit, wegen eines sonstigen Zusammenhanges mit dem offentlichen
Leben oder aus anderen Griinden ein (iberwiegendes Interesse der Offentlichkeit an der
Veroffentlichung dieser Angaben bestanden hat, so hat der Betroffene gegen den Medieninhaber
Anspruch auf Entschadigung fur die erlittene Krankung. Der Entschadigungsbetrag darf 20 000
Euro nicht Gbersteigen; im Ubrigen ist 8 6 Abs. 1 zweiter Satz anzuwenden.
(2) Schutzwiirdige Interessen des Betroffenen werden jedenfalls verletzt, wenn die Veroéffentlichung
1. im Fall des Abs. 1 Z 1 geeignet ist, einen Eingriff in den hdéchstpersdnlichen Lebensbereich oder
eine BloRRstellung des Opfers herbeizufihren,
2. im Fall des Abs. 1 Z 2 sich auf einen Jugendlichen oder blof3 auf ein Vergehen bezieht oder das
Fortkommen des Betroffenen unverhaltnismafig beeintrachtigen kann.
(3) Der Anspruch nach Abs. 1 besteht nicht, wenn
1. es sich um einen wahrheitsgetreuen Bericht tiber eine Verhandlung in einer 6ffentlichen Sitzung
des Nationalrates, des Bundesrates, der Bundesversammlung, eines Landtages oder eines
Ausschusses eines dieser allgemeinen Vertretungskoérper handelt,
2. die Veroffentlichung der Angaben zur Person amtlich veranlal3t war, inshesondere fir Zwecke
der Strafrechtspflege oder der Sicherheitspolizei,
3. der Betroffene mit der Verdffentlichung einverstanden war oder diese auf einer Mitteilung des
Betroffenen gegentber einem Medium beruht
4. es sich um eine unmittelbare Ausstrahlung im Rundfunk (Live-Sendung) handelt, ohne dal3 ein
Mitarbeiter oder Beauftragter des Rundfunks die gebotene journalistische Sorgfalt auRer acht
gelassen hat, oder
5. es sich um die Abrufbarkeit auf einer Website handelt, ohne dass der Medieninhaber oder einer
seiner Mitarbeiter oder Beauftragten die gebotene Sorgfalt auRer Acht gelassen hat.

Schutz der Unschuldsvermutung
§ 7b. (1) Wird in einem Medium eine Person, die einer gerichtlich strafbaren Handlung verdéachtig,
aber nicht rechtskraftig verurteilt ist, als Uberfihrt oder schuldig hingestellt oder als Tater dieser
strafbaren Handlung und nicht bloR3 als tatverdachtig bezeichnet, so hat der Betroffene gegen den
Medieninhaber Anspruch auf eine Entschadigung fir die erlittene Krankung. Der
Entschadigungsbetrag darf 20 000 Euro nicht Ubersteigen; im {brigen ist 8 6 Abs. 1 zweiter Satz
anzuwenden.
(2) Der Anspruch nach Abs. 1 besteht nicht, wenn
1. es sich um einen wahrheitsgetreuen Bericht tiber eine Verhandlung in einer 6ffentlichen Sitzung
des Nationalrates, des Bundesrates, der Bundesversammlung, eines Landtages oder eines
Ausschusses eines dieser allgemeinen Vertretungskérper handelt,
2. es sich um einen wahrheitsgetreuen Bericht Uber ein Strafurteil erster Instanz handelt und dabei
zum Ausdruck gebracht wird, daf3 das Urteil nicht rechtskraftig ist,
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3. der Betroffene offentlich oder gegentiber einem Medium die Tat eingestanden und dies nicht
widerrufen hat,

4. es sich um eine unmittelbare Ausstrahlung im Rundfunk (Live-Sendung) handelt, ohne dal3 ein
Mitarbeiter oder Beauftragter des Rundfunks die gebotene journalistische Sorgfalt auRer acht
gelassen hat,

4a. es sich um die Abrufbarkeit auf einer Website handelt, ohne dass der Medieninhaber oder einer
seiner Mitarbeiter oder Beauftragten die gebotene Sorgfalt auRer Acht gelassen hat, oder

5. es sich um eine wahrheitsgetreue Wiedergabe der AuRerung eines Dritten handelt und ein
uberwiegendes Interesse der Offentlichkeit an der Kenntnis der zitierten AuBerung bestanden hat.

Schutz vor verbotener Verdffentlichung

§ 7c. (1) Wird in einem Medium eine Mitteilung Uber den Inhalt von Aufnahmen, Bildern oder
schriftlichen Aufzeichnungen aus der Uberwachung von Nachrichten im Sinne des § 134 Z 3 StPO
oder aus einer optischen oder akustischen Uberwachung von Personen unter Verwendung
technischer Mittel verdéffentlicht, ohne dall insoweit von den Aufnahmen oder von den Bildern und
schriftlichen Aufzeichnungen in 6ffentlicher Hauptverhandlung Gebrauch gemacht wurde, so hat jeder
Betroffene, dessen schutzwirdige Interessen verletzt sind, gegen den Medieninhaber Anspruch auf
eine Entschadigung fur die erlittene Krankung. Der Entschadigungsbetrag darf 50 000 Euro, ist die
Veroffentlichung jedoch geeignet, die wirtschaftliche Existenz oder die gesellschaftliche Stellung des
Betroffenen zu vernichten, 100 000 Euro nicht Gbersteigen; im Ubrigen ist § 6 Abs. 1 zweiter Satz
anzuwenden.

(2) In den im § 7a Abs. 3 erwahnten Fallen besteht kein Anspruch nach Abs. 1.

Gemeinsame Bestimmungen

§ 8. (1) Den Anspruch auf einen Entschadigungsbetrag nach den 88 6, 7, 7a, 7b oder 7c kann der
Betroffene in dem Strafverfahren, an dem der Medieninhaber als Beschuldigter oder nach dem § 41
Abs. 6 beteiligt ist, bis zum Schluf3 der Hauptverhandlung oder Verhandlung geltend machen. Kommt
es nicht zu einem solchen Strafverfahren, so kann der Anspruch mit einem selbstdndigen Antrag
geltend gemacht werden.

(2) Das Gericht ist bei der Entscheidung tber einen Entschadigungsanspruch nach den 88 6, 7, 7a, 7b
oder 7c an die rechtliche Beurteilung des Betroffenen nicht gebunden. Hat ein Betroffener auf Grund
einer Veroffentlichung nach mehreren Bestimmungen Anspruch auf Entschadigung, so ist ein einziger
Entschadigungsbetrag zu bestimmen, der das Héchstmall des héchsten in Betracht kommenden
Entschadigungsanspruchs nicht lbersteigen darf; das Zusammentreffen mehrerer Anspriiche ist bei
der Bemessung zu bericksichtigen.

(3) Das Vorliegen der Ausschluf3griinde nach § 6 Abs. 2, § 7 Abs. 2, § 7a Abs. 3 und § 7b Abs. 2 hat
der Medieninhaber zu beweisen. Beweise darlber sind nur aufzunehmen, wenn sich der
Medieninhaber auf einen solchen Ausschluf3grund beruft.

Selbsténdiges Entschadigungsverfahren

§ 8a. (1) Fur das Verfahren Uber einen selbstandigen Antrag gelten, soweit in diesem Bundesgesetz
nichts anderes bestimmt ist, die Bestimmungen fir das strafgerichtliche Verfahren auf Grund einer
Privatanklage dem Sinne nach.

(2) Der selbststandige Antrag muss bei sonstigem Verlust des Anspruchs binnen sechs Monaten nach
der erstmaligen, dem Anspruch zu Grunde liegenden Verbreitung, Ausstrahlung oder Abrufbarkeit bei
dem nach den 8§ 40, 41 Abs. 2 zustandigen Strafgericht eingebracht werden. Die Offentlichkeit der
Verhandlung ist auf Verlangen des Antragstellers jedenfalls auszuschlieRen, soweit Tatsachen des
hdchstpersonlichen Lebensbereiches erdrtert werden.

(3) Im Verfahren Uber einen selbstandigen Antrag sind die Bestimmungen der ZivilprozeRordnung (88
63 bis 73 ZPO) Uber die Verfahrenshilfe mit der Ma3gabe sinngemal anzuwenden, dall den Parteien
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gegen Beschlusse in Verfahrenshilfeangelegenheiten die Beschwerde an das Uibergeordnete Gericht
zusteht.

(4) Im Urteil, in dem ein Entschadigungsbetrag zuerkannt wird, ist eine Leistungsfrist von vierzehn
Tagen festzusetzen. Das Urteil kann dem Grunde und der H6he nach mit Berufung angefochten
werden. Die Zuerkennung ist ein Exekutionstitel im Sinn des § 1 EO.

(5) Im Verfahren uber einen selbstandigen Antrag auf Entschadigung nach den 88 6, 7, 7b oder 7c hat
das Gericht auf Antrag des Betroffenen die Veréffentlichung einer kurzen Mitteilung Uber das
eingeleitete Verfahren anzuordnen, wenn anzunehmen ist, da3 die Anspruchsvoraussetzungen
vorliegen; im Ubrigen ist § 37 sinngemal anzuwenden.

(6) Im Urteil, in dem auf Grund eines selbstandigen Antrags eine Entschadigung nach den 88 6, 7, 7b
oder 7c zuerkannt wird, ist auf Antrag des Betroffenen auf Urteilsveréffentlichung zu erkennen; § 34 ist
sinngemal anzuwenden.

Gegendarstellung

§ 9. (1) Jede durch eine Tatsachenmitteilung, die in einem periodischen Medium verbreitet worden ist,
nicht bloR allgemein betroffene natirliche oder juristische Person (Behérde) hat Anspruch auf
unentgeltliche Verdffentlichung einer Gegendarstellung in diesem Medium, es sei denn, dal} die
Gegendarstellung unwahr oder ihre Veréffentlichung aus anderen Griinden ausgeschlossen ist.

(2) Einer Gegendarstellung zugangliche Tatsachenmitteilungen sind Angaben, die ihrer Art nach einer
Prufung auf ihre Richtigkeit und Vollstandigkeit zugénglich sind und deren wesentliche Aussage nicht
blo3 in einer personlichen MeinungsauRerung, einer Wertung oder einer Warnung vor dem
zukinftigen Verhalten eines anderen besteht.

(3) In der Gegendarstellung ist in knapper Weise auszufuhren, dall und inwieweit die
Tatsachenmitteilung unrichtig oder unvollstdndig sei und woraus sich dies ergebe. Die
Gegendarstellung kann sprachlich frei gestaltet werden. Sie mufd entweder die Tatsachen anfuhren,
die im Gegensatz zur Tatsachenmitteilung richtig seien oder letztere in einem erheblichen Punkt
ergénzen, oder sich sonst unmittelbar auf die Tatsachenmitteilung und deren Unrichtigkeit oder
irreflhrende Unvolistandigkeit beziehen. lhr Umfang darf nicht au3er Verhdltnis zu dem der
Tatsachenmitteilung stehen. Sie muf3 in der Sprache der Veroffentlichung, auf die sie sich bezieht,
abgefal3t sein.

Nachtragliche Mitteilung Uber den Ausgang eines Str  afverfahrens
§ 10. (1) Auf Verlangen einer Person, Uber die in einem periodischen Medium berichtet worden ist, sie
sei einer gerichtlich strafbaren Handlung verdachtig oder gegen sie werde bei der Staatsanwaltschaft
oder bei Gericht ein Strafverfahren gefihrt, ist, wenn
1. die Staatsanwaltschaft von der Verfolgung der Straftat abgesehen und das Ermittlungsverfahren
eingestellt hat,
2. die Staatsanwaltschaft von der Verfolgung der Straftat zurtickgetreten ist,
3. das Gericht das Hauptverfahren eingestellt hat oder
4. der Angeklagte freigesprochen worden ist, eine Mitteilung dartiber in dem periodischen Medium
unentgeltlich zu veréffentlichen.
(2) Die nachtragliche Mitteilung muf3 sich in ihrem Inhalt auf das zu dem angestrebten Rechtsschutz
Erforderliche beschréanken und in der Sprache der Veroffentlichung, auf die sie sich bezieht, abgefaf3t
sein.
(3) Die Richtigkeit einer nachtraglichen Mitteilung ist durch Vorlage einer Ausfertigung der das
Verfahren beendigenden Entscheidung oder durch ein besonderes Amtszeugnis nachzuweisen. Auf
Antrag des Betroffenen ist in den Féllen des Abs. 1 Z 1 und 2 die Staatsanwaltschaft verpflichtet, ein
solches Amtszeugnis auszustellen, sonst das Gericht.
Ausschluf? der Verdoffentlichungspflicht
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§ 11. (1) Die Pflicht zur Veroffentlichung einer Gegendarstellung oder nachtraglichen Mitteilung
besteht nicht,
1. wenn die Gegendarstellung oder nachtrégliche Mitteilung einen wahrheitsgetreuen Bericht
Uber eine Verhandlung in einer offentlichen Sitzung des Nationalrates, des Bundesrates, der
Bundesversammlung, eines Landtages oder eines Ausschusses eines dieser allgemeinen
Vertretungskdrper betrifft;
2. wenn die Gegendarstellung eine als solche gehdrig gekennzeichnete Anzeige, die dem
geschéftlichen Verkehr dient, betrifft;
3. wenn die Gegendarstellung oder nachtragliche Mitteilung eine Tatsachenmitteilung betrifft, zu
deren Veréffentlichung eine gesetzliche Pflicht bestanden hat;
4. wenn die begehrte Gegendarstellung, sei es auch nur in einzelnen Teilen, ihrem Inhalt nach
unwabhr ist;
5. wenn die Tatsachenmitteilung fur den Betroffenen unerheblich ist;
6. wenn die Verdffentlichung, auf die sich die Gegendarstellung bezieht, auch die Behauptung
des Betroffenen wiedergibt und diese Wiedergabe einer Gegendarstellung gleichwertig ist;
7. wenn dem Betroffenen zu einer Stellungnahme in derselben oder einer anderen gleichwertigen
Veroéffentlichung angemessen Gelegenheit geboten worden ist, er davon aber keinen Gebrauch
gemacht hat;
8. wenn vor Einlangen der Gegendarstellung bereits eine gleichwertige redaktionelle
Richtigstellung oder Erganzung veroffentlicht worden ist;
9. wenn, auf wessen Verlangen immer, bereits die gleichwertige Verdoffentlichung einer im
wesentlichen inhaltsgleichen gesetzesgemafRen Gegendarstellung erwirkt worden ist, mag die
Veroéffentlichung auch verspatet geschehen sein; oder
10. wenn die Gegendarstellung nicht binnen zwei Monaten nach Ablauf des Tages, an dem die
Tatsachenmitteilung verdffentlicht oder abrufbar gemacht worden ist, die nachtragliche Mitteilung
nicht binnen zwei Monaten nach Ablauf des Tages, an dem der Betroffene von der Zurticklegung
der Anzeige oder der Beendigung des Verfahrens Kenntnis erhalten hat, beim Medieninhaber
oder in der Redaktion des Medienunternehmens eingelangt ist. Enthalt ein periodisches Medium
Angaben Uber den Tag des Erscheinens, so ist das Begehren jedenfalls rechtzeitig gestellt, wenn
es binnen zwei Monaten nach Ablauf des auf der Nummer angegebenen Tages einlangt.
(2) Die Veroffentlichung der Gegendarstellung ist zu verweigern, wenn ihre Verbreitung den objektiven
Tatbestand einer mit gerichtlicher Strafe bedrohten Handlung herstellen oder eine Verletzung des
hochstpersonlichen Lebensbereiches darstellen wirde.

Veroffentlichungsbegehren

§ 12. (1) Das Veroffentlichungsbegehren ist schriftlich an den Medieninhaber oder an die Redaktion
des Medienunternehmens zu richten. Wird zur Gegendarstellung die Veroffentlichung eines Stand-
oder Laufbildes begehrt, so kann dem Begehren ein hieflr geeignetes Bild beigelegt werden.

(2) Dem Veroffentlichungsbegehren kann auch dadurch entsprochen werden, daf’ in dem Medium
spatestens zu dem im § 13 bezeichneten Zeitpunkt eine gleichwertige redaktionelle Richtigstellung,
Ergdnzung oder Mitteilung veroffentlicht wird. Der Medieninhaber oder die Redaktion hat den
Betroffenen davon schriftlich in Kenntnis zu setzen.

Zeitpunkt und Form der Veréffentlichung

§ 13. (1) Die Gegendarstellung oder nachtragliche Mitteilung ist,
1. wenn das periodische Medium téglich oder mindestens fiinfmal in der Woche erscheint,
ausgestrahlt oder verbreitet wird oder stéandig abrufbar ist (Website), spatestens am fiinften
Werktag,
2. wenn das periodische Medium monatlich oder in langeren Zeitabschnitten erscheint,
ausgestrahlt oder verbreitet wird und die Gegendarstellung mindestens vierzehn Tage vor dem
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Erscheinen, der Ausstrahlung oder der Verbreitung einlangt, in der ersten Nummer oder

Programmausstrahlung,

3. in allen anderen Fallen spatestens in der zweiten Nummer oder Programmausstrahlung

nach dem Tag des Einlangens zu verodffentlichen. Die Gegendarstellung oder nachtragliche

Mitteilung ist zu einem spateren Zeitpunkt zu veroffentlichen, wenn nur auf diese Weise dem

ausdricklichen Verlangen des Betroffenen nach Veroffentlichung in der gleichen Beilage,

Artikelserie oder Sendereihe entsprochen werden kann.
(2) Die Veroffentlichung ist als “Gegendarstellung” oder “Nachtragliche Mitteilung” zu bezeichnen. Sie
hat den Namen des Betroffenen und einen Hinweis darauf zu enthalten, auf welche Nummer oder
Sendung sie sich bezieht.
(3) Die Gegendarstellung oder die nachtragliche Mitteilung ist so zu verdffentlichen, dal3 ihre
Wiedergabe den gleichen Veroffentlichungswert hat wie die Verdoffentlichung, auf die sie sich bezieht.
Erscheint das periodische Medium in mehreren Ausgaben oder wird es in mehreren Programmen
ausgestrahlt, so hat die Veroffentlichung in den Ausgaben oder in den Programmen zu geschehen, in
denen die Tatsachenmitteilung, auf die sie sich bezieht, verbreitet worden ist.
(3a) Bei Veroffentlichung auf einer Website ist die Gegendarstellung oder nachtragliche Mitteilung
einen Monat lang abrufbar zu machen. Ist die Tatsachenmitteilung jedoch weiterhin abrufbar, so ist die
Gegendarstellung oder nachtragliche Mitteilung ebenso lange wie die Tatsachenmitteilung und bis zu
einem Zeitpunkt abrufbar zu halten, der einen Monat nach der Léschung der Tatsachenmitteilung
liegt.
(4) Bei Vertffentlichung in einem periodischen Druckwerk oder auf einer Website ist ein gleicher
Veroffentlichungswert jedenfalls dann gegeben, wenn die Gegendarstellung oder die nachtragliche
Mitteilung im selben Teil und in der gleichen Schrift wie die Tatsachenmitteilung wiedergegeben wird.
Bei einer Tatsachenmitteilung auf der Titelseite eines periodischen Druckwerks oder auf der Startseite
einer Website gentgt auf der Titelseite oder Startseite eine Verweisung auf die Gegendarstellung im
Blattinneren oder ein Link zur Gegendarstellung. Die Verweisung muss den Gegenstand der
Gegendarstellung und den Umstand, dass es sich um eine solche handelt, deutlich erkennen lassen
sowie, wenn der Name des Betroffenen in der Tatsachenmitteilung enthalten war, auch diesen
enthalten. Soweit die Tatsachenmitteilung in einer Uberschrift enthalten war, ist ein gleicher
Veroffentlichungswert auch dann gegeben, wenn die Uberschrift der Gegendarstellung oder die
Verweisung den gleichen Raum wie die von ihr betroffene Uberschrift einnimmt. Bei der
Veroffentlichung von Gegendarstellungen zu Tatsachenmitteilungen in Uberschriften, auf Titelseiten
periodischer Druckwerke oder auf Startseiten von Websites kann statt des Wortes ,,Gegendarstellung”
das Wort ,Entgegnung” oder unter Nennung des Betroffenen der Ausdruck ,... entgegnet” verwendet
werden.
(5) Die Veroffentlichung im Rundfunk oder in anderen in technischer Hinsicht gleichen Medien hat
durch Verlesung des Textes durch einen Sprecher zu geschehen. Ist eine Tatsachenmitteilung in
einem Programm wiederholt verbreitet worden, so genigt die einmalige Veroffentlichung der
Gegendarstellung oder der nachtraglichen Mitteilung zu jenem der in Betracht kommenden Zeitpunkte,
zu dem sie den grof3ten Verdéffentlichungswert hat.
(6) Eine Gegendarstellung ist in Form eines Stand- oder Laufbildes zu veréffentlichen, wenn die
Tatsachenmitteilung gleichfalls in Form einer bildlichen Darstellung verbreitet worden ist und der mit
der Gegendarstellung angestrebte Rechtsschutz nur mit dieser Veréffentlichungsform erreicht werden
kann.
(7) Die Veroffentlichung hat ohne Einschrankungen und Weglassungen zu geschehen. Ein Zusatz hat
sich von ihr deutlich abzuheben.
(8) Der Medieninhaber oder die Redaktion hat den Betroffenen von der Verdffentlichung der
Gegendarstellung oder nachtraglichen Mitteilung unter Hinweis auf die Nummer oder Sendung, in der
sie erfolgt, oder von der Verweigerung der Veréffentlichung unverziiglich in Kenntnis zu setzen.
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Gerichtliches Verfahren

§ 14. (1) Wird die Gegendarstellung oder die nachtragliche Mitteilung nicht oder nicht gehdrig
veroffentlicht, so kann der Betroffene binnen sechs Wochen bei Gericht einen Antrag gegen den
Medieninhaber als Antragsgegner auf Anordnung der Verdéffentlichung der Gegendarstellung oder der
nachtraglichen Mitteilung stellen. Diese Frist beginnt mit dem Zeitpunkt, zu dem dem Betroffenen die
schriftiche Verweigerung der Veréffentlichung zugekommen oder die Gegendarstellung oder
nachtragliche Mitteilung nicht gehorig veréffentlicht worden ist oder spéatestens hatte verdffentlicht
werden sollen.

(2) Ein Antrag nach Abs. 1 ist bei dem in den 88 40, 41 Abs. 2 bezeichneten Gericht zu stellen. Die
Verhandlung und die Entscheidung in erster Instanz obliegen dem Einzelrichter.

(3) In dem Verfahren Uber einen Antrag nach Abs. 1 hat der Antragsteller die Rechte des
Privatanklagers, der Antragsgegner die Rechte des Angeklagten. § 455 Abs. 2 und 3 StPO st
anzuwenden. Auch im dbrigen gelten fir das Verfahren tber einen Antrag nach Abs. 1, soweit im
folgenden nichts anderes bestimmt ist, die Bestimmungen der StrafprozeRordnung 1975 fir das
Verfahren auf Grund einer Privatanklage dem Sinne nach mit der Mal3gabe, dal3 eine Delegierung nur
im fortgesetzten Verfahren (§ 16) zuléassig ist.

(4) Das Gericht hat den Antrag unverziglich dem Antragsgegner mit der Aufforderung zuzustellen,
binnen funf Werktagen Einwendungen und Beweismittel dem Gericht schriftlich bekanntzugeben,
widrigenfalls dem Antrag Folge gegeben werde. Allféllige Einwendungen sind dem Antragsteller zu
einer GegenaufRerung und zur Bekanntgabe von Beweismitteln, wofur ihm eine Frist von flnf
Werktagen zu setzen ist, zuzustellen.

§ 15. (1) Wurden Einwendungen innerhalb der gesetzlichen Frist nicht erhoben, so hat der
Einzelrichter binnen funf Werktagen nach Ablauf der Frist ohne Verhandlung durch Beschlul3 zu
entscheiden. Dem Antrag ist stattzugeben, es sei denn, dal3 er offensichtlich nicht berechtigt ist.
Gegen die Entscheidung des Einzelrichters steht die Beschwerde an das libergeordnete Gericht zu.
Die Beschwerde hat keine aufschiebende Wirkung.

(2) War der Antragsgegner ohne sein oder seines Vertreters Verschulden durch unabwendbare
Umstande gehindert, rechtzeitig Einwendungen vorzubringen, so ist auf sein Verlangen die
Wiedereinsetzung in den vorigen Stand zu bewilligen; § 364 StPO ist mit der Mal3gabe sinngemaf
anzuwenden, dal um die Wiedereinsetzung innerhalb von fiinf Werktagen ab Zustellung des
Beschlusses nach Abs. 1 anzusuchen ist und Uber die Wiedereinsetzung das Gericht zu entscheiden
hat, das diesen Beschlul3 gefafit hat.

(3) Werden Einwendungen erhoben, so hat das Gericht tiber den Antrag binnen vierzehn Tagen nach
Einlangen der GegenaufRRerung oder nach Ablauf der hiefiir gesetzten Frist nach offentlicher
miindlicher Verhandlung durch Urteil zu erkennen. Die Offentlichkeit der Verhandlung ist auf
Verlangen des Antragstellers jedenfalls auszuschlieRen, soweit Tatsachen des hdchstpersonlichen
Lebensbereiches erortert werden.

(4) Der Antragsgegner hat zu beweisen, dalR die Pflicht zur Vero6ffentlichung nicht bestanden hat. Hat
der Antragsgegner eingewendet, die Gegendarstellung sei ihrem Inhalt nach unwahr, so steht diese
Einwendung einer Entscheidung auf vollstandige oder teilweise Veroffentlichung der
Gegendarstellung nicht entgegen, wenn die dazu angebotenen Beweise entweder nicht innerhalb der
fur eine Entscheidung gesetzten Frist aufgenommen werden kdénnen oder nicht ausreichen, als
erwiesen anzunehmen, daf3 die Gegendarstellung zur Ganze oder zum Teil unwabhr ist.

(5) Das Urteil kann nur insoweit mit Berufung angefochten werden, als es nicht die Entscheidung Uber
die Einwendung der Unwahrheit der Gegendarstellung betrifft. Die Berufung hat, insoweit auf
Veroffentlichung der Gegendarstellung oder nachtraglichen Mitteilung erkannt worden ist, keine
aufschiebende Wirkung.

Nachtragliche Fortsetzung des Verfahrens
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§ 16. (1) Soweit das Gericht im Urteil nach § 15 Abs. 3 auch Uber die Einwendung der Unwahrheit der
Gegendarstellung entschieden hat, ist das Verfahren auf Verlangen des Antragstellers oder des
Antragsgegners fortzusetzen. Der Antrag muf3 binnen sechs Wochen vom Eintritt der Rechtskraft des
Urteils an gestellt werden. Das fortgesetzte Verfahren hat sich auf die Einwendung, die
Gegendarstellung sei unwahr, sowie auf die vorbehaltene Entscheidung Uber die GeldbuRe zu
beschranken; dazu koénnen neue Beweismittel vorgebracht werden. Uber den Antrag ist nach
offentlicher mindlicher Verhandlung durch Urteil zu erkennen.

(2) Ergibt das fortgesetzte Verfahren, daf3 das Begehren nach Veroéffentlichung der Gegendarstellung
ganz oder zu einem Teil abzuweisen gewesen ware, so ist das frihere Urteil fur aufgehoben zu
erklaren und der Antragsgegner, wenn er die Gegendarstellung verdffentlicht hat, auf sein Verlangen
zu ermachtigen, binnen einer angemessenen Frist jene Teile des Urteils in einer dem § 13
entsprechenden Form zu verdffentlichen, deren Mitteilung zur Unterrichtung der Offentlichkeit
erforderlich ist. Die zur Verdffentlichung bestimmten Teile des Urteils sind im Urteilsspruch
anzufuhren. Hiebei kann das Gericht, soweit dies zur leichteren Verstandlichkeit des Urteilsinhalts
oder zur Beschrankung des Umfangs der Veroffentlichung geboten erscheint, den Wortlaut von Teilen
des Urteils durch eine gedrangte Darstellung ersetzen.

(3) Im Urteil nach Abs. 2 sind dem Antragsteller ferner die Zahlung eines angemessenen
Einschaltungsentgelts fir diese Urteilsveréffentlichung und fur die auf Grund des friheren Urteils
erfolgte Verdffentlichung sowie der Riickersatz der Verfahrenskosten an den Antragsgegner
aufzuerlegen. Uber die Hohe dieser Kosten ist auf Antrag mit Beschlu? zu entscheiden, wobei eine
Leistungsfrist von vierzehn Tagen festzusetzen ist. In Hartefdllen kann das Gericht das
Einschaltungsentgelt nach billigem Ermessen mafigen und eine langere, ein Jahr nicht Gibersteigende
Leistungsfrist festsetzen. Der Beschluf? ist ein Exekutionstitel im Sinn des § 1 EO.

Gerichtliche Anordnung der Verdoffentlichung

§ 17. (1) Auf Veroffentlichung der Gegendarstellung oder der nachtraglichen Mitteilung ist zu
erkennen, wenn sie zu Unrecht nicht oder nicht gehorig verdffentlicht worden ist. Entsprechen
einzelne Teile der Gegendarstellung oder der nachtraglichen Mitteilung nicht den gesetzlichen
Voraussetzungen, so hat das Gericht zu entscheiden, welche Teile der Gegendarstellung oder der
nachtraglichen Mitteilung zu veréffentlichen sind. Entsprechen Teile der Gegendarstellung oder der
nachtraglichen Mitteilung nicht den gesetzlichen Voraussetzungen, sind sie aber durch Anderung
ihres Wortlauts ohne Anderung des Sinngehaltes verbesserungsfihig, so hat das Gericht den
Antragsteller in der Verhandlung anzuleiten, die Gegendarstellung oder die nachtragliche Mitteilung zu
verbessern, und sodann auf Veroéffentlichung in dieser verbesserten Form zu erkennen. Soweit nicht
auf Veroffentlichung erkannt wird, ist der Antrag auf Veroffentlichung abzuweisen.

(2) Ist auf Verdffentlichung in verbesserter Form erkannt worden und kdénnen Zweifel Uber den
Wortlaut der Veréffentlichung bestehen, so hat das Gericht bei der Urteilsverkiindung dem
Antragsgegner auf Verlangen den Wortlaut schriftlich zur Verfliigung zu stellen.

(3) Die vom Gericht angeordnete Veroffentlichung hat in sinngemé&Rer Anwendung des § 13 zu
geschehen.

(4) Wurde auf Grund eines Urteils erster Instanz eine Gegendarstellung oder eine nachtragliche
Mitteilung verd6ffentlicht und wird einer gegen das Urteil erhobenen Berufung ganz oder teilweise
Folge gegeben, so ist der Antragsgegner auf sein Verlangen zu erméachtigen, binnen einer
angemessenen Frist jene Teile des Berufungsurteils in einer dem 8§ 13 entsprechenden Form zu
veroffentlichen, deren Mitteilung zur Unterrichtung der Offentlichkeit erforderlich ist. Die zur
Veroffentlichung bestimmten Teile des Urteils sind im Urteilsspruch anzufihren. Hiebei kann das
Gericht, soweit dies zur leichteren Verstandlichkeit des Urteilsinhalts oder zur Beschrankung des
Umfangs der Veroffentlichung geboten erscheint, den Wortlaut von Teilen des Urteils durch eine
gedrangte Darstellung ersetzen.
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(5) Ferner hat das Berufungsgericht den Antragsteller zur Zahlung eines Einschaltungsentgelts fiir die
zu Unrecht erwirkte Verdffentlichung der Gegendarstellung oder der nachtraglichen Mitteilung und fur
die Veroffentlichung des Berufungsurteils zu verurteilen. Uber die Hohe dieser Kosten ist auf Antrag
mit Beschlul3 zu entscheiden, wobei eine Leistungsfrist von vierzehn Tagen festzusetzen ist. In
Hartefallen kann das Gericht das Einschaltungsentgelt nach billigem Ermessen méaRigen und eine
langere, ein Jahr nicht Ubersteigende Leistungsfrist festsetzen. Der Beschluf} ist ein Exekutionstitel im
Sinn des § 1 EO.

Geldbulie

§ 18. (1) Auf Verlangen des Antragstellers ist dem Antragsgegner die Zahlung einer Geldbu3e an den
Antragsteller aufzuerlegen, wenn die Gegendarstellung zu Unrecht nicht oder nicht gehérig oder
verspatet veroffentlicht worden ist, es sei denn, dall weder den Medieninhaber noch den mit der
Veroffentlichung Beauftragten ein Verschulden trifft. Diesen Umstand hat der Antragsgegner zu
beweisen.

(2) Uber die GeldbuRe ist in der Entscheidung iiber den Antrag auf Veroffentlichung der
Gegendarstellung zu erkennen. Ist aber nach § 15 Abs. 4 zweiter Satz eingewendet worden, die
Gegendarstellung sei ihrem Inhalt nach unwahr, so ist die Entscheidung uber die begehrte GeldbulRe
dem Urteil in dem allenfalls fortgesetzten Verfahren vorzubehalten, sofern das Verlangen nicht aus
anderen Griinden abzuweisen ist. Uber die GeldbuRe wegen verspateter Verodffentlichung hat das
Gericht in sinngemalier Anwendung des § 14 Abs. 4 durch Beschluf3 zu entscheiden. Wird Uber die
GeldbuRRe durch Beschlu3 entschieden, so steht die Beschwerde an das tibergeordnete Gericht zu.

(3) Die Hohe der GeldbuRRe ist nach Mal3gabe des Grades des Verschuldens, des Umfangs und der
Auswirkungen der Verbreitung der Tatsachenmitteilung sowie des Ausmales der Verzégerung zu
bestimmen; auf die Wahrung der wirtschaftlichen Existenz des Medieninhabers ist Bedacht zu
nehmen. Die GeldbuRe darf bei verspateter Verdffentlichung und wenn Uber die Geldbu3e im
Verfahren nach § 15 Abs. 1 entschieden wird, 1 000 Euro, sonst 5 000 Euro nicht Ubersteigen.

(4) Fur die Zahlung der Geldbu3e ist eine Leistungsfrist von vierzehn Tagen zu bestimmen. Die
Zuerkennung ist ein Exekutionstitel im Sinn des § 1 EO.

Verfahrenskosten

§ 19. (1) Die Kosten des Verfahrens sind dem Antragsgegner aufzuerlegen, wenn der Antragsteller mit
seinem Antrag auf Veroffentlichung zur Génze obsiegt.

(2) Das Gericht entscheidet nach billigem Ermessen, von wem und in welchem Verhdltnis die Kosten
des Verfahrens zu ersetzen sind, wenn

1. auf Veroffentlichung der Gegendarstellung oder der nachtraglichen Mitteilung nach Verbesserungen
erkannt wird,;

2. auf Veroffentlichung nur eines Teiles der Gegendarstellung oder der nachtraglichen Mitteilung
erkannt wird; oder

3. der Veroffentlichungsantrag deshalb abgewiesen wird, weil die Gegendarstellung oder
nachtragliche Mitteilung oder eine gleichwertige redaktionelle Richtigstellung, Ergédnzung oder
Mitteilung (8 12 Abs. 2) zwar gehorig veroffentlicht worden ist, der Antragsteller jedoch vor der
Antragstellung von der Vero6ffentlichung nicht verstandigt worden ist.

(3) In allen anderen Féllen sind die Kosten des Verfahrens dem Antragsteller aufzuerlegen.

(4) Die vorstehenden Bestimmungen sind dem Sinne nach in dem Verfahren zur nachtraglichen
Festsetzung einer GeldbufRe anzuwenden.

(5) Vor SchluR der Verhandlung haben die Parteien nach Aufforderung des Richters
Kostenverzeichnisse vorzulegen. Hiebei kann die Hohe der Kostenersatzanspriiche erértert werden.
(6) Im Urteil ist auszusprechen, welche Partei in welchem AusmalR einer anderen Kostenersatz zu
leisten hat. Das verkiindete Urteil kann die ziffernméafRige Festsetzung der Kostenbetrdge der
schriftlichen Ausfertigung vorbehalten. Der § 54 der Zivilprozef3ordnung gilt sinngemar.
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(7) Die Abs. 5 und 6 sind im Berufungsverfahren sinngemaf anzuwenden.

Durchsetzung der Veroffentlichung

§ 20. (1) Wurde auf Veroffentlichung einer Gegendarstellung oder einer nachtraglichen Mitteilung
erkannt und dem gerichtlichen Veréffentlichungsauftrag nicht rechtzeitig oder nicht gehdrig
entsprochen, so hat das Gericht auf Verlangen des Antragstellers nach Anhdrung des Antragsgegners
durch Beschlul3 dem Antragsgegner die Zahlung einer GeldbuBe an den Antragsteller aufzuerlegen.
Fur jede erschienene Nummer, jeden Sendetag oder jeden Tag, an dem die Website abrufbar ist,
gebihrt ab dem im § 13 Abs. 1 (§ 17 Abs. 3) bezeichneten Zeitpunkt, in dem eine gehdrige
Veroffentlichung der Gegendarstellung oder nachtraglichen Mitteilung hatte erfolgen sollen, eine
GeldbuRRe bis zu 1 000 Euro. Fur die Bestimmung der Héhe der Geldbul3e gilt 8§ 18 Abs. 3 erster Satz.
(2) Das Verlangen muf3 binnen sechs Wochen gestellt werden. Diese Frist beginnt im Falle nicht
rechtzeitiger Veroffentlichung ab dem Zeitpunkt zu laufen, in dem dem Veréffentlichungsantrag
spéatestens héatte entsprochen werden sollen, im Falle einer nicht gehérigen Veréffentlichung ab dem
Veroéffentlichungstag, und zwar auch dann, wenn in diesem Zeitpunkt die Verdffentlichungsfrist noch
nicht abgelaufen war. Der Antrag, eine Geldbulle wegen nicht gehdriger Verdffentlichung
aufzuerlegen, ist abzuweisen, soweit er Mangel betrifft, die vom Antragsteller schon in einem friiher
gestellten Antrag hatten geltend gemacht werden kénnen.

(3) Sobald die Gegendarstellung oder nachtragliche Mitteilung gehdrig veroéffentlicht worden ist, kann
das Gericht in bertcksichtigungswirdigen Fallen auf Antrag des Antragsgegners von der Auferlegung
von GeldbuRen absehen und noch nicht gezahlte GeldbuRen nachsehen. Soweit das der Fall ist, sind
die Kosten des Durchsetzungsverfahrens dennoch dem Antragsgegner aufzuerlegen.

(4) Gegen Beschliisse des Gerichtes Uber die Auferlegung oder Nachsicht von Geldbuf3en steht die
Beschwerde an das Ubergeordnete Gericht zu. Wurde eine GeldbuBe auferlegt, weil die
Veroffentlichung nicht gehorig erfolgt sei, und wurde gegen den BeschluB Uber die GeldbulRe
Beschwerde erhoben, so sind fur die Dauer des Beschwerdeverfahrens keine weiteren Geldbul3en
aufzuerlegen, wenn die Veroffentlichung, deren Gehdrigkeit strittig ist, in einer Weise erfolgte, die
einer gehorigen Veréffentlichung nahekommt.

Einschrankung der Anwendung auf bestimmte Websites

§ 21. Die 88 9 bis 20 sind nur auf Websites anzuwenden, die einen uber die Darstellung des
personlichen Lebensbereiches oder die Prasentation des Medieninhabers hinausgehenden
Informationsgehalt aufweisen, der geeignet ist, die 6ffentliche Meinungsbildung zu beeinflussen.

Verbot von Fernseh-, Horfunk-, Film- und Fotoaufnah  men
§ 22. Fernseh- und Horfunkaufnahmen und -lbertragungen sowie Film- und Fotoaufnahmen von
Verhandlungen der Gerichte und unabhéngigen Verwaltungssenate sind unzulassig.

Verbotene Einflulinahme auf ein Strafverfahren

§ 23. Wer in einem Medium wahrend eines Hauptverfahrens nach Rechtswirksamkeit der
Anklageschrift, im Verfahren vor dem Einzelrichter des Landesgerichts oder im bezirksgerichtlichen
Verfahren nach Anordnung der Hauptverhandlung, vor dem Urteil erster Instanz den vermutlichen
Ausgang des Strafverfahrens oder den Wert eines Beweismittels in einer Weise erértert, die geeignet
ist, den Ausgang des Strafverfahrens zu beeinflussen, ist vom Gericht mit Geldstrafe bis zu 180
Tagesséatzen zu bestrafen.

Vierter Abschnitt
Impressum, Offenlegung und Kennzeichnung
Impressum
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§ 24. (1) Auf jedem Medienwerk sind der Name oder die Firma des Medieninhabers und des
Herstellers sowie der Verlags- und der Herstellungsort anzugeben.

(2) Auf jedem periodischen Medienwerk sind zusatzlich die Anschrift des Medieninhabers und der
Redaktion des Medienunternehmens sowie Name und Anschrift des Herausgebers anzugeben.
Enthalt ein periodisches Medienwerk ein Inhaltsverzeichnis, so ist darin auch anzugeben, an welcher
Stelle sich das Impressum befindet.

(3) In jedem wiederkehrenden elektronischen Medium sind der Name oder die Firma sowie die
Anschrift des Medieninhabers und des Herausgebers anzugeben.

(4) Die Pflicht zur Veroffentlichung trifft den Medieninhaber. Handelt es sich bei dem Medieninhaber
um einen Diensteanbieter im Sinne des 8 3 Z 2 ECG, BGBI. | Nr. 152/2001, so kdnnen die Angaben
zum Impressum gemeinsam mit den Angaben zu § 5 ECG zur Verfiigung gestellt werden.

(5) Dem Impressum kann die Angabe Uber den Verleger nach den 8§ 1172f ABGB angefiligt werden.

Offenlegung

§ 25. (1) Der Medieninhaber jedes periodischen Mediums hat die in den Abs. 2 bis 4 bezeichneten
Angaben zu veréffentlichen. Bei periodischen Medienwerken ist dazu im Impressum auch dariber zu
informieren, unter welcher Web-Adresse diese Angaben sténdig leicht und unmittelbar auffindbar sind
oder es sind diese Angaben jeweils dem Medium anzufigen. Bei Rundfunkprogrammen sind alle
diese Angaben entweder standig auf einer leicht auffindbaren Teletextseite zur Verfliigung zu stellen
oder im Amtsblatt zur ,Wiener Zeitung“ binnen eines Monats nach Beginn der Ausstrahlung und im
ersten Monat jedes Kalenderjahres zu verlautbaren. Auf einer Website sind diese Angaben sténdig
leicht und unmittelbar auffindbar zur Verfigung zu stellen. Bei wiederkehrenden elektronischen
Medien ist entweder anzugeben, unter welcher Web-Adresse diese Angaben sténdig leicht und
unmittelbar auffindbar sind, oder es sind diese Angaben jeweils dem Medium anzufligen. Handelt es
sich bei dem Medieninhaber um einen Diensteanbieter im Sinne des § 3 Z 2 ECG, BGBI. | Nr.
152/2001, so kénnen die Angaben zur Offenlegung gemeinsam mit den Angaben zu § 5 ECG zur
Verfiigung gestellt werden.

(2) Anzugeben sind der Medieninhaber mit Namen oder Firma, Unternehmensgegenstand, Wohnort
oder Sitz (Niederlassung) und den Namen der vertretungsbefugten Organe des Medieninhabers, im
Falle des Bestehens eines Aufsichtsrates auch dessen Mitglieder. Dartber hinaus sind fur sdmtliche
der an einem Medieninhaber direkt oder indirekt beteiligten Personen die jeweiligen Eigentums-,
Beteiligungs-, Anteils-, und Stimmrechtsverhéltnisse anzugeben. Ferner sind allféllige stille
Beteiligungen am Medieninhaber und an den an diesem direkt oder indirekt im Sinne des
vorstehenden Satzes beteiligten Personen anzugeben und Treuhandverhdltnisse fir jede Stufe
offenzulegen. Im Fall der direkten oder indirekten Beteiligung von Stiftungen sind auch der Stifter und
die jeweiligen Begunstigten der Stiftung offenzulegen. Ist der Medieninhaber ein Verein oder ist am
Medieninhaber direkt oder indirekt ein Verein beteiligt, so sind fur den Verein dessen Vorstand und
der Vereinszweck anzugeben. Direkt oder indirekt beteiligte Personen, Treugeber, Stifter und
Begunstigte einer Stiftung sind verpflichtet, nach Aufforderung durch den Medieninhaber diesem die
zur Erfullung seiner Offenlegungspflicht erforderlichen Angaben mitzuteilen.

(3) Ist eine nach den vorstehenden Bestimmungen anzugebende Person zugleich Inhaber eines
anderen Medienunternehmens oder Mediendienstes, so muiussen auch die Firma, der
Unternehmensgegenstand und der Sitz dieses Unternehmens angefiihrt werden.

(4) zu veroffentlichen ist ferner eine Erklarung tber die grundlegende Richtung eines periodischen
Druckwerks (Blattlinie) oder sonst eines periodischen Mediums. Im Sinne des § 2 werden Anderungen
und Erganzungen der grundlegenden Richtung erst wirksam, sobald sie veréffentlicht sind.

(5) Fur ein Medium im Sinne von 8§ 1 Abs. 1 Z 5a lit. b und ¢, das keinen Uber die Darstellung des
personlichen Lebensbereichs oder die Prasentation des Medieninhabers hinausgehenden
Informationsgehalt aufweist, der geeignet ist, die offentliche Meinungsbildung zu beeinflussen, sind
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nur der Name oder die Firma, gegebenenfalls der Unternehmensgegenstand, sowie der Wohnort oder
der Sitz des Medieninhabers anzugeben. Abs. 3 und 4 finden auf solche Medien keine Anwendung.

Kennzeichnung entgeltlicher Veroffentlichungen

§ 26. Ankiindigungen, Empfehlungen sowie sonstige Beitrdge und Berichte, fir deren Veroffentlichung
ein Entgelt geleistet wird, missen in periodischen Medien als “Anzeige”, “entgeltliche Einschaltung”
oder “Werbung” gekennzeichnet sein, es sei denn, dal Zweifel Uber die Entgeltlichkeit durch

Gestaltung oder Anordnung ausgeschlossen werden kénnen.

Verwaltungsubertretung
§ 27. (1) Eine Verwaltungsibertretung begeht und ist hiefir von der Bezirksverwaltungsbehérde, im
Gebiet einer Gemeinde, fur das die Landespolizeidirektion zugleich Sicherheitsbehdrde erster Instanz
ist, von der Landespolizeidirektion, mit Geldstrafe bis zu 20 000 Euro zu bestrafen, wer
1. der ihm obliegenden Pflicht zur Veroffentlichung eines Impressums oder der im § 25 Abs. 2
und 3 bezeichneten Angaben nicht oder nicht rechtzeitig nachkommt oder bei Veréffentlichung
unrichtige oder unvollstdndige Angaben macht oder seine Auskunftspflicht verletzt;
2. als Medieninhaber oder verantwortlicher Beauftragter bewirkt, daf3 Ankundigungen,
Empfehlungen, sonstige Beitrage und Berichte entgegen den Vorschriften des § 26 veroffentlicht
werden.
(2) Fur die ortliche Zustandigkeit ist im Fall der Verletzung des 8§ 24 der Herstellungsort, sonst der Sitz
des Medienunternehmens, wenn aber das Medium nicht von einem Medienunternehmen verbreitet
wird, der Verlagsort maf3geblich.

Funfter Abschnitt
Strafrechtliche Bestimmungen
Medienrechtliche Verantwortlichkeit
§ 28. Die strafrechtliche Verantwortlichkeit fir Medieninhaltsdelikte bestimmt sich, soweit im folgenden
nichts anderes bestimmt ist, nach den allgemeinen Strafgesetzen.

Wahrnehmung journalistischer Sorgfalt

§ 29. (1) Der Medieninhaber oder ein Medienmitarbeiter ist wegen eines Medieninhaltsdelikts, bei dem
der Wahrheitsbeweis zulassig ist, nicht nur bei erbrachtem Wahrheitsbeweis, sondern auch dann nicht
zu bestrafen, wenn ein Giberwiegendes Interesse der offentlichkeit an der Veroffentlichung bestanden
hat und auch bei Aufwendung der gebotenen journalistischen Sorgfalt fur ihn hinreichende Griinde
vorgelegen sind, die Behauptung fur wahr zu halten. Wegen eines Medieninhaltsdelikts, das den
héchstpersdnlichen Lebensbereich betrifft, ist der Medieninhaber oder ein Medienmitarbeiter jedoch
nur dann nicht zu bestrafen, wenn die Behauptung wabhr ist und im unmittelbaren Zusammenhang mit
dem o6ffentlichen Leben steht.

(2) Diese Beweise sind nur aufzunehmen, wenn sich der Beschuldigte darauf beruft. Das Gericht hat
in den Fallen des Abs. 1 erster Satz den vom Beschuldigten angebotenen und zulassigen
Wahrheitsbeweis auch dann aufzunehmen, wenn es die Erfiillung der journalistischen Sorgfaltspflicht
als erwiesen annimmt.

(3) Wird der Angeklagte nur deshalb freigesprochen, weil die im Abs. 1 erster Satz bezeichneten
Voraussetzungen vorliegen, so hat das Gericht in sinngemaRer Anwendung des 8§ 34 auf
Veroffentlichung der Feststellung, dal der Beweis der Wahrheit nicht angetreten worden oder
miBlungen ist, und darauf zu erkennen, dal3 der Angeklagte die Kosten des Strafverfahrens
einschlieflich der Kosten einer solchen Veroffentlichung zu tragen hat.

(4) Die 88 111 Abs. 3 und 112 StGB sind nicht anzuwenden.
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Parlamentsberichterstattung

§ 30. Wahrheitsgetreue Berichte Uber die Verhandlungen in den offentlichen Sitzungen des
Nationalrates, des Bundesrates, der Bundesversammlung, eines Landtages oder eines Ausschusses
einer dieser allgemeinen Vertretungskérper bleiben von jeder Verantwortung frei.

Schutz des Redaktionsgeheimnisses

§ 31. (1) Medieninhaber, Herausgeber, Medienmitarbeiter und Arbeitnehmer eines
Medienunternehmens oder Mediendienstes haben das Recht, in einem Strafverfahren oder sonst in
einem Verfahren vor Gericht oder einer Verwaltungsbehérde als Zeugen die Beantwortung von
Fragen zu verweigern, die die Person des Verfassers, Einsenders oder Gewahrsmannes von
Beitragen und Unterlagen oder die ihnen im Hinblick auf ihre Téatigkeit gemachten Mitteilungen
betreffen.

(2) Das im Abs. 1 angeflihrte Recht darf nicht umgangen werden, insbesondere dadurch, daf3 dem
Berechtigten die Herausgabe von Schriftstiicken, Druckwerken, Bild- oder Tontragern oder
Datentragern, Abbildungen und anderen Darstellungen mit solchem Inhalt aufgetragen wird oder diese
beschlagnahmt werden.

(3) Inwieweit die Uberwachung von Nachrichten von Teilnehmeranschliissen eines
Medienunternehmens und eine optische oder akustische Uberwachung von Personen unter
Verwendung technischer Mittel in Raumlichkeiten eines Medienunternehmens zuldssig sind, bestimmt
die Strafprozef3ordnung.

Verjahrung

§ 32. Die Frist der Verjahrung der Strafbarkeit eines Medieninhaltsdelikts beginnt zu der Zeit, da mit
der Verbreitung im Inland begonnen wird; § 58 Abs. 1 StGB ist nicht anzuwenden. Die Verjahrungsfrist
betragt ein Jahr; ist die strafbare Handlung aber mit einer drei Jahre Ubersteigenden Freiheitsstrafe
bedroht, so richtet sich die Frist nach 8 57 Abs. 3 StGB.

Einziehung

§ 33. (1) Im Strafurteil wegen eines Medieninhaltsdeliktes ist auf Antrag des Anklagers auf die
Einziehung der zur Verbreitung bestimmten Mediensticke oder die Léschung der die strafbare
Handlung begrindenden Stellen der Website zu erkennen (Einziehung). Gleiches gilt, unbeschadet
des § 446 StPO, fir freisprechende Urteile nach § 29 Abs. 3.

(2) Auf Antrag des Anklagers oder des zur Anklage Berechtigten ist auf Einziehung in einem
selbstandigen Verfahren zu erkennen, wenn in einem Medium der objektive Tatbestand einer
strafbaren Handlung hergestellt worden ist und die Verfolgung einer bestimmten Person nicht
durchfuihrbar ist, nicht beantragt oder nicht aufrechterhalten wird oder die Verurteilung aus Grinden,
die eine Bestrafung ausschlieen, nicht moglich ist. Ware der Tater bei erbrachtem Wahrheitsbeweis
nicht strafbar, so steht dieser Beweis nach Mal3gabe des 8§ 29 auch dem Medieninhaber als
Beteiligtem (8§ 41 Abs. 6) offen.

(2a) Die Einziehung ist unzulassig, wenn es sich um die Wiedergabe der AuRerung eines Dritten im
Sinn des § 6 Abs. 2 Z 4 gehandelt hat.

(3) Das Recht des zur Privatanklage Berechtigten, die Einziehung im selbstandigen Verfahren zu
begehren, erlischt nach sechs Wochen von dem Tage an, an dem ihm die strafbare Handlung und der
Umstand bekanntgeworden sind, dal3 keine bestimmte Person verfolgt oder verurteilt werden kann.

(4) An Stelle der Einziehung ist dem Medieninhaber auf seinen Antrag hin aufzutragen, innerhalb einer
ihm zu setzenden angemessenen Frist durch Abtrennung von Teilen, Uberklebung oder auf eine
andere geeignete Weise dafiur zu sorgen, dal? die die strafbare Handlung begriindenden Stellen bei
einer weiteren Verbreitung der Medienstiicke nicht mehr wahrnehmbar sind.

(5) Wird auf Einziehung im selbstandigen Verfahren erkannt, so treffen die Kosten des Verfahrens den
Medieninhaber.
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Urteilsverodffentlichung

§ 34. (1) Im Strafurteil wegen eines Medieninhaltsdelikts ist auf Antrag des Anklagers auf die
Veroffentlichung der Teile des Urteils zu erkennen, deren Mitteilung zur Unterrichtung der
Offentlichkeit tber die strafbare Handlung und ihre Aburteilung erforderlich ist. Die zu
veroffentlichenden Teile des Urteils sind im Urteilsspruch anzufuhren. Hiebei kann das Gericht, soweit
dies zur leichteren Verstandlichkeit des Urteilsinhalts oder zur Beschréankung des Umfangs der
Veroffentlichung geboten erscheint, den Wortlaut von Teilen des Urteils durch eine gedrdngte
Darstellung ersetzen.

(2) Bei einer Verleumdung, einer strafbaren Handlung gegen die Ehre oder wenn eine andere mit
Strafe bedrohte Handlung Umstande oder Tatsachen des Privat- oder Familienlebens betrifft, darf auf
Urteilsveroffentlichung nur mit Zustimmung des Opfers erkannt werden, auch wenn zur Verfolgung der
strafbaren Handlung eine Erméchtigung nicht erforderlich oder bereits erteilt worden ist.

(3) Auf Antrag des Anklagers oder des zur Anklage Berechtigten ist auf Urteilsvertffentlichung in
einem selbstandigen Verfahren zu erkennen, wenn in einem Medium der objektive Tatbestand einer
strafbaren Handlung hergestellt worden ist und die Verfolgung einer bestimmten Person nicht
durchfuihrbar ist, nicht beantragt oder nicht aufrechterhalten wird oder die Verurteilung aus Grinden,
die eine Bestrafung ausschlie3en, nicht moglich ist. 8 33 Abs. 2 zweiter Satz und Abs. 3 sind
anzuwenden.

(3a) Die Urteilsveroffentlichung ist unzulassig, wenn es sich um die Wiedergabe der AuRerung eines
Dritten im Sinn des 8 6 Abs. 2 Z 4 gehandelt hat.

(4) Ist das Medieninhaltsdelikt in einem periodischen Medium begangen worden, so hat die
Urteilsvero6ffentlichung in diesem Medium in sinngeméafRer Anwendung des § 13 zu erfolgen, wobei die
Veroffentlichungsfrist beginnt, sobald das Urteil in Rechtskraft erwachsen und zugestellt worden ist.
Fir die Durchsetzung gilt 8 20 sinngemalfs.

(5) Auf Veroffentlichung in einem anderen periodischen Medium ist zu erkennen, wenn das
periodische Medium, in dem das Medieninhaltsdelikt begangen worden ist, nicht mehr besteht oder
wenn das Medieninhaltsdelikt in einem anderen als einem periodischen oder in einem auslandischen
Medium begangen worden ist. Die Kosten einer solchen Urteilsverdffentlichung gehdren zu den
Kosten des Strafverfahrens. Hinsichtlich der Durchsetzung gilt § 46.

(6) Wird auf Urteilsveréffentlichung im selbstandigen Verfahren erkannt, so treffen die Kosten des
Verfahrens den Medieninhaber.

Beschlagnahme

§ 36. (1) Ist anzunehmen, dass auf Einziehung nach § 33 erkannt werden wird, so kann das Gericht
die Beschlagnahme der zur Verbreitung bestimmten Stiicke eines Medienwerkes oder die Léschung
der die strafbare Handlung begriindenden Stellen der Website anordnen (Beschlagnahme), wenn die
nachteiligen Folgen der Beschlagnahme nicht unverhaltnismaRig schwerer wiegen als das
Rechtsschutzinteresse, dem die Beschlagnahme dienen soll. Die Beschlagnahme ist jedenfalls
unzuldssig, wenn diesem Rechtsschutzinteresse auch durch Veréffentlichung einer Mitteilung Uber
das eingeleitete Verfahren (§ 37) Genlige getan werden kann.

(2) Die Beschlagnahme setzt voraus, dal? ein Strafverfahren oder ein selbstandiges Verfahren wegen
eines Medieninhaltsdelikts gefiihrt oder zugleich beantragt wird, und dal der Anklager oder
Antragsteller im selbstandigen Verfahren die Beschlagnahme ausdrticklich beantragt.

(3) In dem die Beschlagnahme anordnenden Beschlul? ist anzugeben, wegen welcher Stelle oder
Darbietung und wegen des Verdachtes welcher strafbaren Handlung die Beschlagnahme angeordnet
wird. § 33 Abs. 4 gilt sinngeman.

(4) Die Entscheidung Uber die Beschlagnahme kann mit Beschwerde an das Ubergeordnete Gericht
angefochten werden. Die Beschwerde hat keine aufschiebende Wirkung.
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(5) Eine neuerliche Beschlagnahme desselben Medienwerkes wegen einer anderen Veroffentlichung
auf Antrag desselben Berechtigten ist nicht zulassig.

Durchsetzung der Einziehung und Beschlagnahme bei W ebsites

§ 36a. (1) Wird auf Loschung der die strafbare Handlung begriindenden Stellen der Website erkannt
(Einziehung) oder die Loschung der die strafbare Handlung begriindenden Stellen der Website
angeordnet (Beschlagnahme), so ist der Medieninhaber aufzufordern, innerhalb einer ihm zu
setzenden angemessenen Frist dem gerichtlichen Auftrag zu entsprechen. Der Medieninhaber hat
den Anklager oder Antragsteller von der Loschung der die strafbare Handlung begrindenden Stellen
der Website unverziiglich in Kenntnis zu setzen.

(2) Wurde der gerichtlichen Aufforderung nicht fristgerecht oder nicht gehdrig entsprochen, so ist auf
Antrag des Anklagers oder Antragstellers im selbststdndigen Verfahren nach Anhérung des
Medieninhabers diesem mit Beschluss die Zahlung einer Geldbul3e an den Anklager oder
Antragsteller aufzuerlegen. Eine Geldbul3e bis zu 2 000 Euro gebihrt fir jeden Tag, an dem die
Stellen der Website, welche die strafbare Handlung begriinden, nach Ablauf der gerichtlichen Frist
weiterhin abrufbar sind. Die Hohe der Geldbuf3e ist nach dem Gewicht des Strafverfahrens oder des
selbststédndigen Verfahrens, der Bedeutung der die strafbare Handlung begriindenden
Veroéffentlichung und nach den persénlichen oder wirtschaftlichen Umstadnden des Medieninhabers zu
bestimmen. 8 20 Abs. 2 bis 4 gilt sinngemaR.

Veroffentlichung einer Mitteilung tber das Verfahre n

§ 37. (1) Auf Antrag des Anklagers oder des Antragstellers in einem selbstandigen Verfahren hat das
Gericht mit Beschlul3 die Veroffentlichung einer kurzen Mitteilung Uber das eingeleitete Verfahren
anzuordnen, wenn anzunehmen ist, dall der objektive Tatbestand eines Medieninhaltsdelikts
hergestellt worden ist. Die Veroffentlichung kann auch eine Sachverhaltsdarstellung umfassen, soweit
diese zur Unterrichtung der Offentlichkeit erforderlich ist.

(2) Ein Beschlul3 nach Abs. 1 ist unzuléassig, wenn die Beschlagnahme angeordnet wird.

(3) Die 88 34 und 36 Abs. 4 gelten sinngemaRi.

Verbreitungs- und Verdéffentlichungsverbot

§ 38. (1) Solange die Beschlagnahme dauert, sind die weitere Verbreitung der Medienstiicke in einer
Form, in der der strafbare Inhalt wahrnehmbar ist, und die neuerliche Veroffentlichung der den
Verdacht einer strafbaren Handlung begrindenden Stelle oder Darbietung verboten.

(2) Wer entgegen dem Abs. 1 Medienstiicke verbreitet oder den der Beschlagnahme zugrunde
liegenden Inhalt verdffentlicht, ist vom Gericht mit Geldstrafe bis zu 90 Tagessatzen zu bestrafen.

Entschadigung fur ungerechtfertigte Beschlagnahme

§ 38a. (1) Wird die Beschlagnahme vom Gericht aufgehoben, ohne dass ein Schuldspruch ergeht
oder auf Einziehung im selbststandigen Verfahren erkannt wird, so hat der Medieninhaber gegen den
Privatanklager oder Antragsteller Anspruch auf Ersatz der durch die Beschlagnahme und das
Verbreitungsverbot entstandenen vermdgensrechtlichen Nachteile. Liegt der Beendigung des
Verfahrens eine vertragliche Einigung zu Grunde, so haftet der Privatankldger oder Antragsteller nur
insoweit, als dies vertraglich vereinbart wurde.

(2) Der Anspruch nach Abs. 1 ist bei sonstigem Verlust binnen sechs Wochen nach rechtskraftiger
Beendigung des Strafverfahrens oder des selbststandigen Verfahrens geltend zu machen. Das
Gericht hat den Antrag unverziiglich dem Privatanklager oder Antragsteller zur AuRerung binnen zwei
Wochen zuzustellen. Das Gericht hat die Hohe der Entschadigung nach freier Uberzeugung (§ 273
ZPO0O) mit Beschluss festzusetzen und eine Leistungsfrist von vierzehn Tagen zu bestimmen. Gegen
diese Entscheidung steht die binnen 14 Tagen einzubringende Beschwerde an das Ubergeordnete
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Gericht zu. Die Beschwerde hat aufschiebende Wirkung. Der Beschluss ber die Zuerkennung einer
Entschadigung ist ein Exekutionstitel im Sinn des § 1 EO.

Ersatz fur Veroffentlichungskosten

§ 39. (1) Wurde eine Mitteilung nach § 8a Abs. 5 oder nach § 37 veroffentlicht und wird das Verfahren
beendet, ohne dass ein Schuldspruch ergeht, auf Einziehung oder Urteilsvertffentlichung im
selbststandigen Verfahren erkannt oder dem Antragsteller eine Entschadigung zuerkannt wird, so ist
der Medieninhaber auf Antrag zu ermdchtigen, eine kurze Mitteilung dariber in einer dem § 13
entsprechenden Form zu verd6ffentlichen. Der Antrag ist binnen sechs Wochen nach rechtskraftiger
Beendigung des Verfahrens zu stellen. Der Medieninhaber hat gegen den Privatanklager oder
Antragsteller Anspruch auf Ersatz der Kosten dieser Veroffentlichung sowie der Vertffentlichung der
Mitteilung nach § 8a Abs. 5 oder nach § 37. Der Anspruch auf Kostenersatz fiir eine Veroffentlichung
nach § 8a Abs. 5 oder nach § 37 ist binnen sechs Wochen nach rechtskréftiger Beendigung des
Verfahrens, jener fur eine Veroffentlichung nach Satz 1 binnen sechs Wochen nach Veréffentlichung
der Mitteilung tber den Verfahrensausgang geltend zu machen. Im Ubrigen ist § 38a Abs. 2
anzuwenden. Liegt der Beendigung des Verfahrens eine vertragliche Einigung zu Grunde, so hat der
Privatanklager oder Antragsteller Veroffentlichungskosten nur insoweit zu tragen, als dies vertraglich
vereinbart wurde.

(2) Wurde eine Mitteilung nach § 8a Abs. 5 oder nach § 37 veroffentlicht und wird auf Einziehung oder
Urteilsveroffentlichung erkannt, liegt aber eine unmittelbare Ausstrahlung im Sinn des § 6 Abs. 2 Z 3
oder eine Abrufbarkeit auf einer Website im Sinn des § 6 Abs. 2 Z 3a vor, so ist der Medieninhaber auf
Antrag zu erméachtigen, eine kurze Mitteilung dartber in einer dem 8§ 13 entsprechenden Form zu
veroffentlichen. Der Antrag ist binnen sechs Wochen nach rechtskraftiger Beendigung des Verfahrens
zu stellen. Der Medieninhaber hat gegen den Urheber des Medieninhaltsdeliktes Anspruch auf Ersatz
der Kosten dieser Verdffentlichung, der Veréffentlichung der Mitteilung nach § 8a Abs. 5 oder nach §
37 sowie der Urteilsverédffentlichung. Die Anspriiche sind auf dem Zivilrechtsweg geltend zu machen.
(3) Fur Mitteilungen Uber den Verfahrensausgang gilt § 34 Abs. 5 sinngemalRi.

Ortliche Zustandigkeit

§ 40. (1) Fur das Ermittlungsverfahren wegen eines Medieninhaltsdeliktes ist die Staatsanwaltschaft
ortlich zustandig, in deren Sprengel der Medieninhaber seinen Wohnsitz, seinen Aufenthalt oder
seinen Sitz hat. Ist dieser im Impressum unrichtig angegeben, so ist auch die Staatsanwaltschaft
oOrtlich zustandig, in deren Sprengel der im Impressum angegebene Ort liegt. Fur das Hauptverfahren,
fur selbststdndige Verfahren (88 8a, 33 Abs. 2, 34 Abs. 3) sowie fir Verfahren uber eine
Gegendarstellung oder eine nachtragliche Mitteilung (88 14 ff) gelten diese Zustandigkeitsregeln
sinngemalf fur das Gericht.

(2) Liegen die in Abs. 1 angegebenen Orte im Ausland oder kénnen sie nicht festgestellt werden, so
ist der Ort malgebend, von dem aus das Medium im Inland zuerst verbreitet, ausgestrahlt oder
abrufbar gemacht wurde, fehlt es auch an einem solchen, jeder Ort, an dem das Medium im Inland
verbreitet worden ist, empfangen oder abgerufen werden konnte.

(3) Handelt es sich um einen an bestimmten Orten vorgefuhrten Film, so ist jede Staatsanwaltschaft
oder jedes Gericht zustéandig, in deren oder dessen Sprengel der Film 6ffentlich vorgefuhrt wurde.
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Ergédnzende Verfahrensbestimmungen

8§ 41. (1) Fur Strafverfahren wegen eines Medieninhaltsdeliktes und fur selbststandige Verfahren (88
8a, 33 Abs. 2, 34 Abs. 3) gelten, soweit in diesem Bundesgesetz nichts Anderes bestimmt ist, die
Bestimmungen der Strafprozessordnung 1975.

(2) Fur die Leitung des Ermittlungsverfahrens ist die Staatsanwaltschaft, fir das Hauptverfahren und
die sonst in Abs. 1 bezeichneten Verfahren das mit der Gerichtsbarkeit in Strafsachen betraute
Landesgericht zustandig.

(3) Das Landesgericht bt seine Tatigkeit in den im Abs. 1 bezeichneten Verfahren, wenn sonst nach
Art und Hohe der angedrohten Strafe das Bezirksgericht zusténdig wére, durch den Einzelrichter aus.
Dieses ist auch an Stelle des Geschworenen- und Schoéffengerichtes zur Verhandlung und
Entscheidung im selbstdndigen Verfahren zustandig.

(4) In jedem Verfahren vor dem Einzelrichter des Landesgerichts ist § 455 Abs. 2 und 3 StPO
anwendbar.

(5) Ein Ermittlungsverfahren findet im Verfahren auf Grund einer Privatanklage und im selbststandigen
Verfahren (88 8a, 33 Abs. 2, 34 Abs. 3) nicht statt. Das Gericht hat die Anklage oder den Antrag zu
prifen und die ihm nach § 485 StPO zukommenden Entscheidungen zu treffen. Gegen eine
Entscheidung, mit der das Verfahren eingestellt wird, steht dem Anklager oder Antragsteller die
Beschwerde an das ubergeordnete Gericht zu. In den Fallen des § 485 Abs. 1 Z 3 in Verbindung mit §
212 Z 1 und 2 StPO ist jedoch nach o6ffentlicher mundlicher Verhandlung zu entscheiden. In einem
Verfahren auf Grund einer Privatanklage und in einem selbststdndigen Verfahren kann das Gericht in
diesen Fallen von der Durchfiihrung einer Verhandlung absehen, wenn der Privatanklager oder
Antragsteller ausdriicklich darauf verzichtet.

(6) In den im Abs. 1 bezeichneten Verfahren ist der Medieninhaber zur Hauptverhandlung zu laden. Er
hat die Rechte des Angeklagten; insbesondere steht ihm das Recht zu, alle Verteidigungsmittel wie
der Angeklagte vorzubringen und das Urteil in der Hauptsache anzufechten. Doch werden das
Verfahren und die Urteilsfallung durch sein Nichterscheinen nicht gehemmt; auch kann er gegen ein in
seiner Abwesenheit gefalltes Urteil keinen Einspruch erheben.

(7) Die Entscheidungen iber die Einziehung und die Urteilsverdffentlichung bilden Teile des
Ausspruches Uber die Strafe und kdnnen zugunsten und zum Nachteil des Verurteilten oder des
Medieninhabers mit Berufung angefochten werden.

Anklageberechtigung

§ 42. Wird gegen ein periodisches Medium eine strafbare Handlung gegen die Ehre gerichtet, ohne
daf erkennbar ist, auf welche Person der Angriff abzielt, so ist der Herausgeber berechtigt, Anklage
einzubringen.

Sechster Abschnitt
Bibliotheksstiicke
Anbietungs- und Ablieferungspflicht bei Druckwerken
§ 43. (1) Von jedem Druckwerk, das im Inland verlegt wird oder erscheint, hat der Medieninhaber eine
durch Verordnung zu bestimmende Anzahl von Stiicken
1. an die Osterreichische Nationalbibliothek und an die durch Verordnung zu bestimmenden
Universitats-, Studien- oder Landesbibliotheken abzuliefern und
2. der Parlamentsbibliothek und der Administrativen Bibliothek des Bundeskanzleramtes
anzubieten und, wenn diese das binnen einem Monat verlangen, auf eigene Kosten zu
Ubermitteln.
(2) Die Anbietungs- und Ablieferungspflicht nach Abs. 1 trifft den Hersteller eines Druckwerkes, wenn
dieses im Ausland verlegt wird und erscheint, jedoch im Inland hergestellt wird.
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(3) Der Anbietungspflicht bei periodischen Druckwerken wird auch dadurch entsprochen, daf3 das
Druckwerk beim erstmaligen Erscheinen zum laufenden Bezug angeboten wird.

(4) Bei Bestimmung der Bibliotheken und der Stiickzahl ist auf die Aufgaben der Archivierung und
Information und die Interessen von Wissenschaft, Forschung, Lehre und Unterricht sowie auf die
bundesstaatliche Gliederung der Republik Osterreich Bedacht zu nehmen. Unter diesen
Gesichtspunkten kann auch die Ablieferung bestimmter Arten von Druckwerken der im 8§ 50 Z 4
bezeichneten Beschaffenheit wegen ihres Uber den unmittelbaren Tageszweck hinausgehenden
Informationsgehalts an die Osterreichische Nationalbibliothek angeordnet, und es kénnen Druckwerke
aus bestimmten Fachgebieten oder bestimmter Art von der Ablieferung an bestimmte Bibliotheken
ausgenommen werden, wenn diese solche Druckwerke zur Erfullung ihrer Aufgaben nicht bendtigen.
Die Stuckzahl darf insgesamt bei periodischen Druckwerken nicht mehr als zwdlf, sonst nicht mehr als
sieben betragen.

Anbietungs- und Ablieferungspflicht bei sonstigen M edienwerken

8§ 43a. (1) Der Anbietungs- und Ablieferungspflicht gemall 8§ 43 unterliegen auch sonstige
Medienwerke mit Ausnahme von Schalltrdgern und Tragern von Laufbildern (Filmwerken oder
kinematographischen Erzeugnissen). Medienwerke, die als elektronische Datentrager in technischer
Weiterentwicklung von Druckwerken neben schriftlichen Mitteilungen oder Standbildern auch
Darbietungen in Wort, Ton oder Laufbildern enthalten, unterliegen der Anbietungs- und
Ablieferungspflicht.

(2) Durch Verordnung koénnen die Kategorien von Medienwerken, die der Anbietungs- und
Ablieferungspflicht unterliegen, vom Bundeskanzler im Einvernehmen mit dem Bundesminister fir
Bildung, Wissenschaft und Kultur ndher festgelegt werden.

(3) Ist ein Medienwerk seiner Art nach nicht von der Verordnung im Sinne des vorhergehenden
Absatzes erfasst, so hat auf Antrag des mdoglichen Verpflichteten oder der mdglichen
empfangsberechtigten Stelle der Bundeskanzler nach Anhdérung des Bundesministers fur Bildung,
Wissenschaft und Kultur festzustellen, ob die Verpflichtung zur Ablieferung oder Anbietung gemaf
Abs. 1 besteht, weil das Medienwerk nach seiner Aufmachung und nach der Art der Verwendung als
eine technische Weiterentwicklung eines Druckwerkes angesehen werden kann.

(4) 8 43 Abs. 4 ist mit der Maligabe anzuwenden, dass insgesamt die Anzahl der abzuliefernden
Stlicke nicht mehr als fiinf betragen darf.

Sammlung und Ablieferung periodischer elektronische r Medien
§ 43b. (1) Die Osterreichische Nationalbibliothek ist hochstens viermal jahrlich zur generellen
automatisierten Sammlung von Medieninhalten periodischer elektronischer Medien gemaR § 1 Abs. 1
Z 5a lit. b oder ¢ berechtigt, die 6ffentlich zuganglich und
1. unter einer “.at’-Domain abrufbar sind oder
2. einen inhaltlichen Bezug zu Osterreich aufweisen.
(2) Die Osterreichische Nationalbibliothek ist zur Sammlung von offentlich zuganglichen
Medieninhalten einzelner periodischer elektronischer Medien gemafl § 1 Abs. 1 Z 5a lit. b oder ¢
berechtigt. Sie hat den Medieninhaber dartiber vor Beginn der Sammlung schriftlich in Kenntnis zu
setzen.
(3) Medieninhaber eines periodischen elektronischen Mediums gemalR § 1 Abs. 1 Z 5a lit. b oder ¢
haben dessen Medieninhalte an die Osterreichische Nationalbibliothek abzuliefern, wenn das Medium
1. einer Zugangskontrolle im Sinne des Zugangskontrollgesetzes, BGBI. | Nr. 60/2000 unterliegt,
oder
2. sich seiner Art nach an die Allgemeinheit richtet und einer sonstigen Zugangsbeschrankung
unterliegt, die von einer Zugangskontrolle nur dadurch abweicht, dass das Medium auch ohne
Entrichtung eines Entgelts zugéanglich ist, oder
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3. zwar keiner Zugangskontrolle oder sonstigen Zugangsbeschrankung unterliegt, aber aus
technischen Griinden dessen Inhalte von der Osterreichischen Nationalbibliothek nicht auf Grund
von Abs. 2 gesammelt werden kénnen.
(4) Die Berechtigung gemafd Abs. 2 und die Ablieferungspflicht gemaR Abs. 3 bestehen nicht
hinsichtlich Medieninhalten
1. die in identischer oder weitgehend identischer Form bereits im Rahmen eines Medienwerks,
das der Anbietungs- und Ablieferungspflicht nach diesem Bundesgesetz unterliegt, abgeliefert
werden, oder
2. die Uberwiegend aus Darbietungen in Ton oder Laufbildern bestehen, oder
3. von Medien, die die Voraussetzungen des 8 25 Abs. 5 erster Satz erfillen, oder
4. an deren bibliothekarischer Bewahrung kein wissenschaftliches, kulturelles oder sonstiges
offentliches Interesse besteht.
(5) Die Ablieferungspflicht gemal Abs. 3 entsteht mit der schriftichen Aufforderung durch die
Osterreichische Nationalbibliothek. Die Osterreichische Nationalbibliothek hat von einer Aufforderung
zur Ablieferung abzusehen, wenn
1. die Ablieferung, Speicherung oder Bewahrung der Medieninhalte mit den verfiigbaren
technischen Mitteln nicht mit angemessenem Aufwand durchgefuhrt werden kdnnten, oder
2. die ihr aufgrund der Ablieferung, Sammlung oder Bewahrung entstehenden Kosten in keinem
angemessenen Verhaltnis zum bibliothekarischen Wert des betroffenen Medieninhalts stehen.
(6) Medieninhaber haben der Ablieferungspflicht durch Ablieferung der Medieninhalte frei von
technischen SchutzmaRRnahmen oder unter gleichzeitiger Ubermittlung der Mittel zur Aufhebung dieser
SchutzmaRnahmen nachzukommen. Sie kénnen der Ablieferungspflicht in jeder technischen Form
nachkommen, die zwischen ihnen und der Osterreichischen Nationalbibliothek vereinbart ist,
insbesondere auch durch Anbieten der abzuliefernden Medieninhalte zur Abholung im elektronischen
Weg. Der Bundeskanzler hat nach Anhérung der Bundesministerin fir Unterricht, Kunst und Kultur mit
Verordnung bestimmte nach dem Stand der Technik mdgliche, einfache und kostenginstige
Ablieferungs- oder Anbietungsverfahren zu benennen, deren sich die Medieninhaber nach vorheriger
Mitteilung an die Osterreichischen Nationalbibliothek jedenfalls bedienen konnen. Vor Erlassung einer
solchen Verordnung sind die Osterreichische Nationalbibliothek sowie die Interessensvertretungen der
Medieninhaber zu horen.
(7) Die Osterreichische Nationalbibliothek hat gesammelte oder abgelieferte Medieninhalte anderen
Bibliotheken und Institutionen auf deren Verlangen wie folgt zur Verfigung zu stellen:
1. Medieninhalte, die gemal Abs. 1 oder 2 gesammelt oder gemaf Abs. 3 abgeliefert wurden der
Administrativen Bibliothek des Bundeskanzleramtes und der Parlamentsbibliothek;
2. Medieninhalte, die gemaR Abs. 1 gesammelt wurden dem Osterreichischen Staatsarchiv und
den durch Verordnung zu bestimmenden Universitats-, Studien- und Landesbibliotheken;
3. Medieninhalte, die gemaf Abs. 2 gesammelt oder gemaR Abs. 3 abgeliefert wurden den durch
Verordnung zu bestimmenden Universitats-, Studien- und Landesbibliotheken, wenn der
Medieninhaber des betroffenen Mediums seinen Sitz im regionalen Wirkungsbereich der
betreffenden Bibliothek hat;
4. Medieninhalte, die gemalRl Abs. 2 gesammelt oder gemaR Abs. 3 abgeliefert wurden dem
Osterreichischen Staatsarchiv, wenn diese Medieninhalte unter einer “.gv.at’-Domain abrufbar
sind oder der Bund Medieninhaber des betroffenen Mediums ist.
Die Verordnung gemall Z 2 und 3 ist vom Bundeskanzler im Einvernehmen mit der
Bundesministerin fur Unterricht, Kunst und Kultur zu erlassen.
(8) Die Osterreichische Nationalbibliothek kann mit Medieninhabern abweichende Vereinbarungen
Uber die Modalitaten der Ablieferung von Medieninhalten und deren Benitzung treffen. Soweit die in
Abs. 7 genannten Bibliotheken nicht Vertragspartei einer solchen Vereinbarung sind, findet fir sie §
43d Anwendung.
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(9) Das Datenschutzgesetz 2000 und gesetzliche Verschwiegenheitspflichten bleiben durch diese
Bestimmung unberihrt.

Zulassigkeit von Vervielfaltigungen gesammelter ode r abgelieferter Medieninhalte

§ 43c. Wenn Medieninhalte, die von der Osterreichischen Nationalbibliothek nach § 43b Abs. 1 oder 2
gesammelt oder die ihr auf Grund von § 43b Abs. 6 zur elektronischen Abholung angeboten werden,
durch das Urheberrecht oder ein verwandtes Schutzrecht geschitzt sind, dann darf die
Osterreichische Nationalbibliothek jeweils ein Vervielfaltigungsstiick herstellen. Soweit andere in § 43b
Abs. 7 genannte Bibliotheken verlangen, ihnen diese Medieninhalte zur Verfiigung zu stellen, darf die
Osterreichische Nationalbibliothek auch fiir jede dieser Bibliotheken jeweils ein Vervielfaltigungsstiick
herstellen; wenn die Osterreichische Nationalbibliothek die Medieninhalte diesen Bibliotheken jedoch
zur Abholung im elektronischen Weg anbietet, dann dirfen diese selbst jeweils ein
Vervielfaltigungsstiick herstellen.

Benitzung gesammelter oder abgelieferter Medieninha  lte

§ 43d. (1) Medieninhaber eines einer Zugangskontrolle unterliegenden periodischen elektronischen
Mediums sind berechtigt, anlasslich der Ablieferung eines Medieninhaltes gemalR § 43b Abs. 3 den
Ausschluss der Benltzung dieses Medieninhaltes durch Bibliotheksbenutzer fur einen Zeitraum von
bis zu einem Jahr ab Ablieferung festzulegen. Diese Festlegung hat durch schriftliche Mitteilung an die
Osterreichische Nationalbibliothek zu erfolgen, die sich auch auf erst zukiinftig abzuliefernde
Medieninhalte beziehen kann.

(2) Medieninhaber eines periodischen elektronischen Mediums, dessen Medieninhalte gemafl § 43b
Abs. 2 von der Osterreichischen Nationalbibliothek gesammelt werden, sind berechtigt, den
Ausschluss der Beniitzung der gesammelten Medieninhalte durch Bibliotheksbenutzer fur langstens
ein Jahr nach Sammlung durch Mitteilung an die Osterreichische Nationalbibliothek festzulegen, wenn
sie glaubhaft machen, dass fur diese Medieninhalte eine Zugangskontrolle zu einem spéateren
Zeitpunkt als jenem der Veroffentlichung in Kraft treten soll. Diese Festlegung hat durch schriftliche
Mitteilung an die Osterreichische Nationalbibliothek zu erfolgen, die sich auch auf erst zukinftig
gesammelte Medieninhalte beziehen kann.

(3) Soweit und solange Medieninhalte einem Ausschluss von der Beniitzung gemaf Abs. 1 oder Abs.
2 unterliegen, diirfen sie von der Osterreichischen Nationalbibliothek und den sonstigen in § 43b Abs.
7 genannten Bibliotheken ihren Benutzern nicht zuganglich gemacht werden.

(4) Unbeschadet Abs. 3 diirfen die Osterreichische Nationalbibliothek und die in § 43b Abs. 7
genannten Bibliotheken gemafl § 43b gesammelte oder abgelieferte Medieninhalte ihren Benutzern
nur an ihrem Standort zugéanglich machen. GemaR § 43b gesammelte oder abgelieferte Inhalte von
Medien, die einer Zugangskontrolle unterliegen, dirrfen die Osterreichische Nationalbibliothek und die
in 8 43b Abs. 7 genannten Bibliotheken ihren Benutzern darlber hinaus nur mit der Maf3gabe
zuganglich machen, dass zum gleichen Zeitpunkt jeweils nur einem Benutzer der betreffenden
Bibliothek der Zugang zu Inhalten eines bestimmten elektronischen periodischen Mediums ermdglicht
wird und dass die Bibliothek fiir die Benutzer oder diese selbst Ausdrucke dieser Medieninhalte
anfertigen dirfen. Eine elektronische Vervielfaltigung dieser Medieninhalte durch oder fir die Benutzer
ist unzulassig.

(5) Die Osterreichische Nationalbibliothek und die in § 43b Abs. 7 genannten Bibliotheken haben alle
notigen technischen und organisatorischen Vorkehrungen zu treffen, um die Sicherheit und Integritat
der gesammelten oder der abgelieferten Medieninhalte zu gewahrleisten und eine Verwendung der
Medieninhalte zu verhindern, die den Bestimmungen dieses Paragraphen zuwiderlauft. Sie haben die
ablieferungspflichtigen Medieninhaber auf deren Verlangen Uber die getroffenen Vorkehrungen in
Kenntnis zu setzen. Im Falle eines begrindeten Verdachts der ungesetzlichen Verwendung
gesammelter oder abgelieferter Medieninhalte haben die Osterreichische Nationalbibliothek und die in
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§ 43b Abs. 7 genannten Bibliotheken dem betroffenen Medieninhaber Einblick in die Prozesse der
Speicherung, Ubermittlung und Nutzung der Daten zu gewéhren.

Ablieferung und Vergutung
§ 44. (1) Der Ablieferungspflicht nach § 43 Abs. 1 Z 1 und § 43a hat der Medieninhaber binnen einem
Monat nach Beginn der Verbreitung, der Hersteller in den Fallen des § 43 Abs. 2 binnen einem Monat
ab Herstellung nachzukommen. Gleiches gilt fir die Anbietungspflichten nach § 43 Abs. 1 Z 2 und §
43a; dem Verlangen der Bibliotheken nach Ubermittlung ist binnen einem weiteren Monat ab
Einlangen der Aufforderung zu entsprechen.
(1a) Der Ablieferungspflicht nach § 43b Abs. 3 hat der Medieninhaber binnen eines Monats nach
Aufforderung durch die Osterreichische Nationalbibliothek nachzukommen. Ist die Ablieferung mit
besonderer technischer Komplexitat verbunden, hat der Medieninhaber die Osterreichische
Nationalbibliothek vor Ablauf dieser Frist davon zu verstandigen. Durch eine solche Verstandigung
verlangert sich die Frist zur Ablieferung um einen weiteren Monat.
(2) In den Fallen des § 43 Abs. 2 geniigt die Ablieferung oder Ubermittlung von Stiicken der vom
Hersteller ausgelieferten Art. Gleiches gilt fir Medienwerke gemalf § 43a.
(3) Werden Druckwerke, deren Ladenpreis den Betrag von 145 Euro Ubersteigt, nicht binnen sechs
Wochen zurlickgestellt, so hat die empfangsberechtigte Stelle die Halfte des Ladenpreises zu
verglten. Bei Werken, die aus zwei oder mehreren einzeln verkauflichen Teilen bestehen, ist eine
Vergitung fur jeden dieser Werkteile zu leisten, dessen Ladenpreis den angegebenen Betrag
Ubersteigt.
(4) Werden sonstige Medienwerke, deren Ladenpreis den Betrag von 72 Euro Ubersteigt, nicht binnen
sechs Wochen zuriickgestellt, so hat die empfangsberechtigte Stelle die Halfte des Ladenpreises zu
vergiten. Bei Werken, die aus zwei oder mehreren einzeln verkauflichen Teilen bestehen, ist eine
Vergltung fir jeden dieser Werkteile zu leisten, dessen Ladenpreis den angegebenen Betrag
Ubersteigt. Werden sonstige Medienwerke, deren Ladenpreis den Betrag von 72 Euro nicht tGbersteigt,
nicht zuriickgestellt, so hat die empfangsberechtigte Stelle dem zur Ablieferung Verpflichteten, wenn
fur das abgelieferte Medienwerk nachweislich eine Vergitung an Dritte fir die Einrdumung von
Lizenzen zu leisten war, diesen Aufwand zu ersetzen.
(5) Ubersteigen die dem Medieninhaber anlasslich der erstmaligen Ablieferung von Medieninhalten
eines periodischen elektronischen Mediums gemaf3 8 43b Abs. 3 entstehenden einmaligen
unvermeidlichen Kosten fir erforderliche Aufwendungen, insbesondere solche fur die Bereitstellung
der Daten, fur die Umwandlung der Daten in ein anderes Format oder fur die Einrichtung einer
Schnittstelle den Betrag von 250 Euro, so hat der Medieninhaber, bevor er Schritte zur Ablieferung
von Medieninhalten setzt, die Osterreichische Nationalbibliothek dariiber zu verstandigen. Eine
Ablieferung hat in diesem Fall nur zu erfolgen, wenn die Osterreichische Nationalbibliothek ihre
Aufforderung wiederholt. In diesem Fall hat die Osterreichische Nationalbibliothek den diesen Betrag
ubersteigenden Anteil zu tragen. Wenn die Osterreichische Nationalbibliothek in spaterer Folge die
Ablieferung weiterer Medieninhalte vom selben Medieninhaber verlangt, so hat sie nur die dadurch
entstehenden, technisch unvermeidlichen zusatzlichen Kosten zu tragen, soweit diese den genannten
Betrag Uberschreiten.
(6) Fordert die Osterreichische Nationalbibliothek zur Ablieferung der Inhalte eines periodischen
elektronischen Mediums auf,
1. das der Allgemeinheit unentgeltlich zur Verfligung gestellt und ohne Erwerbsabsicht und ohne
Zusammenhang mit einer Erwerbstéatigkeit betrieben wird, oder
2. dessen Medieninhaber seine wirtschaftliche Téatigkeit nicht langer als zwei Jahre vor dem
Zeitpunkt der Aufforderung aufgenommen hat, so gilt Abs. 5 mit der MalRgabe, dass der
Medieninhaber die Osterreichische Nationalbibliothek schon dann zu verstandigen hat, wenn ihm
durch die Ablieferung einmalige unvermeidliche Kosten fiir erforderliche Aufwendungen entstehen.
Wiederholt die Osterreichische Nationalbibliothek daraufhin ihre Aufforderung, so hat sie alle
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entstehenden unvermeidlichen Kosten zu tragen. Die genannten Umstédnde sind vom
Medieninhaber glaubhaft zu machen.
(7) Soweit anderen Bibliotheken oder dem Osterreichischen Staatsarchiv gemalR § 43b Abs. 7
Medieninhalte zur Verfiigung gestellt wurden, haben sie der Osterreichischen Nationalbibliothek die ihr
durch die Zurverfligungstellung erwachsenden zuséatzlichen Kosten zu erstatten.
(8) Der Kostenersatzanspruch gemaf Abs. 5, 6 und 7 ist vor den ordentlichen Gerichten geltend zu
machen.

Durchsetzung

§ 45. (1) Werden Bibliotheksstiicke oder Medieninhalte gemaf § 43b nicht rechtzeitig abgeliefert oder
angeboten oder wird dem Verlangen auf Ubermittlung der angebotenen Stiicke nicht rechtzeitig
entsprochen, so kénnen die empfangsberechtigten Stellen zur Durchsetzung ihres Anspruches die
Erlassung eines Bescheides durch die im Abs. 2 bezeichneten Behodrden begehren, in dem die
Ablieferung dem nach § 43, § 43a oder § 43b dazu Verpflichteten aufgetragen wird.

(2) Wer der ihm nach 8§ 43, § 43a oder aufgrund eines nach Abs. 1 erlassenen Bescheides
obliegenden  Ablieferungs- oder  Anbietungspflicht nicht nachkommt, begeht eine
Verwaltungsubertretung und ist hiefir von der nach dem Verlags- oder Herstellungsort zustandigen
Bezirksverwaltungsbehorde, im Gebiet einer Gemeinde, fir das die Landespolizeidirektion zugleich
Sicherheitsbehérde erster Instanz ist, von der Landespolizeidirektion, mit Geldstrafe bis zu 2 180 Euro
zu bestrafen.

(3) Wenn eine Bibliothek eine Sammlung nach § 43b Abs. 1 oder 2 entgegen den gesetzlichen
Bestimmungen  durchfihrt oder den  Ausschluss von der Benutzung oder die
Nutzungsbeschrankungen gemal § 43d gegenlber den Bibliotheksbenutzern nicht durchsetzt, so ist
sie von der nach dem Sitz der Bibliothek o6rtlich zustandigen Bezirksverwaltungsbehorde, im Gebiet
einer Gemeinde, fir das die Landespolizeidirektion zugleich Sicherheitsbehérde erster Instanz ist, von
der Landespolizeidirektion, mit Geldstrafe bis zu 2 180 Euro zu bestrafen.

(4) Eine Strafbarkeit nach Abs. 2 oder 3 besteht nicht, wenn die Tat mit gerichtlicher Strafe bedroht ist.

Siebenter Abschnitt
Veroffentlichung von Anordnungen und Entscheidungen
Verdffentlichungspflicht

§ 46. (1) In periodischen Medienwerken, die Anzeigen veroffentlichen, missen

1. Aufrufe und Anordnungen von Bundes- und Landesbehérden in Krisen- und

Katastrophenfallen nach MaRRgabe der technischen Méglichkeiten umgehend und

2. gerichtliche Entscheidungen, auf deren Verdffentlichung in diesem Medienwerk erkannt

worden ist, bis zu dem im § 13 Abs. 1 bezeichneten Zeitpunkt

in der gesamten Ausgabe gegen Vergitung des Ublichen Einschaltungsentgeltes veroffentlicht

werden.
(2) In den Programmen des Rundfunks sind nur solche gerichtliche Entscheidungen zu
veroffentlichen, die sich auf eine Veroffentlichung in einer Sendung des betreffenden Programms
beziehen. Soweit die bundesgesetzlichen Vorschriften, auf Grund deren auf die Veroffentlichung
erkannt wird, nicht anderes bestimmen, hat die Veréffentlichung binnen acht Tagen nach Einsendung
an das Medienunternehmen durch Verlesung des Textes zu geschehen. 8 5 Abs. 2 des
Bundesgesetzes BGBI. Nr. 397/1974 bleibt unberihrt.
(3) Die Verdffentlichung gerichtlicher Entscheidungen hat ohne Einschaltungen und Weglassungen zu
geschehen. Ein Zusatz hat sich von ihr deutlich abzuheben. § 26 qilt fir solche Verdéffentlichungen
nicht. Der Medieninhaber hat die erfolgte Verdéffentlichung binnen acht Tagen von dem Zeitpunkt an,
bis zu dem sie nach Abs. 1 oder 2 zu geschehen hat, dem Gericht nachzuweisen, das in erster
Instanz erkannt hat.

Arbeitsheft 5:Gemeindezeitung 68 www.PolAk.at



Reihe Grundlagen der Politik

(4) Der Medieninhaber, der der Veroffentlichungspflicht nicht nachkommt, begeht eine
Verwaltungsubertretung und ist hiefir von der nach dem Sitz des Medienunternehmens oder dem
Verlagsort zustdndigen Bezirksverwaltungsbehtrde, im Gebiet einer Gemeinde, fir das die
Landespolizeidirektion zugleich Sicherheitsbehoérde erster Instanz ist, von der Landespolizeidirektion,
mit Geldstrafe bis zu 2 180 Euro zu bestrafen.

Achter Abschnitt
Vorschriften Uber die Verbreitung
Verbreitung periodischer Druckwerke
§ 47. (1) Periodische Druckwerke dirfen, unbeschadet der sich aus anderen Rechtsvorschriften
ergebenden Beschréankungen, sowohl von einem festen Standort aus als auch auf der Stral3e
verbreitet, jedoch nicht von Haus zu Haus vertrieben werden.
(2) Auf der Stral’e und an anderen 6ffentlichen Orten durfen periodische Druckwerke von Personen
unter achtzehn Jahren nicht vertrieben und von Personen unter vierzehn Jahren tberdies auch nicht
unentgeltlich verteilt werden. Von diesem Verbot ist der Vertrieb von Schiilerzeitungen durch
Personen, die das vierzehnte Lebensjahr vollendet haben, ausgenommen.
(3) Auf jeder Nummer eines periodischen Druckwerkes, das zum Verkauf an offentlichen Orten
bestimmt ist, muf3 ihr Preis deutlich vermerkt sein.

Anschlagen von Druckwerken

§ 48. Zum Anschlagen, Aushéngen und Auflegen eines Druckwerkes an einem 6ffentlichen Ort bedarf
es keiner behérdlichen Bewilligung. Doch kann die Bezirksverwaltungsbehérde, im Gebiet einer
Gemeinde, fur das die Landespolizeidirektion zugleich Sicherheitsbehérde erster Instanz ist, die
Landespolizeidirektion, zur Aufrechterhaltung der 6ffentlichen Ordnung durch Verordnung anordnen,
dal} das Anschlagen nur an bestimmten Platzen erfolgen darf.

Verwaltungsubertretung

§ 49. Wer der Bestimmung des 8 47 oder einer Verordnung nach 8 48 zuwiderhandelt, begeht eine
Verwaltungsubertretung und ist hiefiir von der Bezirksverwaltungsbehérde, im Gebiet einer Gemeinde,
fur das die Landespolizeidirektion zugleich Sicherheitsbehérde erster Instanz ist, von der
Landespolizeidirektion, mit Geldstrafe bis zu 2 180 Euro zu bestrafen.

Neunter Abschnitt
Geltungsbereich
8§ 50. Die 88 1, 23, 28 bis 42, 43 Abs. 4, 47 Abs. 1 und 2, 48, 49, im Falle der Z 3 dieser Bestimmung
auch § 43b Abs. 1, 2 und 7 sowie im Falle der Z 4 dieser Bestimmung auch 8§ 25 Abs. 5, nicht aber die
anderen Bestimmungen dieses Bundesgesetzes, sind auch anzuwenden auf
1. die Medien auslandischer Medienunternehmen, es sei denn, dass das Medium zur Géanze oder
nahezu ausschlie3lich im Inland verbreitet wird;
2. von einem fremden Staat herausgegebene oder verlegte Medienwerke und Medienwerke, die
von einer in Osterreich akkreditierten oder mitakkreditierten Mission, einer in Osterreich
errichteten konsularischen Vertretung oder einer tiber- oder zwischenstaatlichen Einrichtung, der
Osterreich angehort oder mit der es offizielle Beziehungen unterhélt, herausgegeben oder verlegt
werden; Gleiches gilt fur von den genannten Stellen oder Einrichtungen verbreitete
wiederkehrende elektronische Medien sowie flur Websites dieser Stellen oder Einrichtungen;
3. Medienwerke oder wiederkehrende elektronische Medien oder Websites, die vom Nationalrat,
Bundesrat, von der Bundesversammlung oder einem Landtag oder die von einer Behdrde in
Erfullung von Aufgaben der Hoheitsverwaltung oder der Gerichtsbarkeit herausgegeben oder
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verlegt werden, im Fall wiederkehrender elektronischer Medien oder Websites verbreitet oder
abrufbar gehalten werden und als amtlich erkennbar sind, sowie als amtlich erkennbare Teile von
Medienwerken, sofern die angefiihrten Voraussetzungen nur auf diese zutreffen;

4. Schilerzeitungen sowie Medien, die im Verkehr, im hauslichen, geselligen, kulturellen,
wissenschaftlichen oder religiosen Leben, im Vereinsleben, im Wirtschaftsleben im Rahmen der
Tatigkeit eines Amtes oder einer Interessenvertretung oder bei einer anderen vergleichbaren
Betéatigung als Hilfsmittel dienen.

§ 51. Auf Mitteilungen oder Darbietungen in einem Medium, dessen Medieninhaber seinen Sitz im
Ausland hat (ausléandisches Medium), sind Gber 8 50 Z 1 hinaus die 88 6 bis 21, 23 sowie 28 bis 42
anzuwenden,
1. wenn das Medium im Inland verbreitet worden ist, empfangen oder abgerufen werden konnte,
2. soweit der Verletzte oder Betroffene zur Zeit der Verbreitung Osterreicher war oder einen
Wohnsitz oder Aufenthalt im Inland hatte oder sonst schwerwiegende 6sterreichische Interessen
verletzt worden sind und
3. soweit durch die Mitteilung oder Darbietung eines der folgenden Rechtsguter verletzt worden
ist:
a. Ehre und wirtschaftlicher Ruf,
b. Privat- und Geheimsphare,
c. sexuelle Integritat und Selbstbestimmung,
d. Sicherheit des Staates oder
e. offentlicher Friede.

Zehnter Abschnitt
Schlussbestimmungen
Begutachtungsrecht der Medien
§ 52. Den kollektivvertragsfahigen Kdrperschaften der im Medienwesen tétigen Arbeitnehmer und
Arbeitgeber ist unter EinrAumung einer angemessenen Frist Gelegenheit zu geben, zu Gesetzes- und
Verordnungsentwirfen, die das Medienwesen betreffen, Stellung zu nehmen.

Inkrafttreten der Stammfassung
§ 53. (1) Dieses Bundesgesetz tritt mit dem 1. Janner 1982 in Kraft.
(2) Mit Ablauf des 31. Dezember 1981 treten mit der sich aus Artikel VI ergebenden Einschrankung
aul3er Kraft:
1. das Gesetz betreffend einige Ergdnzungen des allgemeinen Strafgesetzes, RGBI. Nr. 8/1863,
soweit es noch in Geltung steht;
2. das Bundesgesetz vom 7. April 1922, BGBI. Nr. 218, uber die Presse;
3. die Strafgesetznovelle 1929, BGBI. Nr. 440, soweit sie noch in Geltung steht.
(3) Eine Verordnung auf Grund des 8§ 43 kann bereits von dem der Kundmachung dieses
Bundesgesetzes folgenden Tag an erlassen werden. Sie darf frihestens mit dem im Abs. 1
bezeichneten Zeitpunkt in Kraft gesetzt werden.
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